insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi %

Journal of the Human and Social Science Researches
[2147-1185]

[itobiad], 2019, 8 (3): 1709/1742

2018 Genel Secimleri Odakli1 TV’de Yayimlanan Siyasal
Reklamlarin Cekicilikler Baglaminda Analizi

An Analysis of Political Advertisements Featured on the Basis of the
2018 General Elections in the Context of Attraction

Cigdem CALAPKULU
Dr. Ogr. Uyesi, Sakarya Universitesi, iletisim Fak.
Assist. Prof. Dr., Sakarya University, Faculty of Communication
ccalapkulu@sakarya.edu.tr
Orcid ID: 0000-0002-3423-0440

Yasin BOZDEMIR
Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Graduate Student, Institute of Social Sciences
yasinbozdemir@outlook.com
Orcid ID: 0000-0001-9052-0672

Makale Bilgisi / Article Information

Makale Tiirii / Article Type  : Arastirma Makalesi / Research Article

Gelis Tarihi / Received :11.02.2019
Kabul Tarihi / Accepted :28.07-.2019
Yayin Tarihi / Published :11.09.2019
Yayin Sezonu : Temmuz-Agustos-Eyliil
Pub Date Season : July-August-September

Atif/Cite as: CALAPKULU, C, BOZDEMIR, Y. (2019). 2018 Genel Secimleri Odakli
TV’de Yayimlanan Siyasal Reklamlarin Cekicilikler Baglaminda Analizi. Insan ve
Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi, 8 (3), 1709-1742. Retrieved from
http://www.itobiad.com/tr/issue/47378/525541

Intihal /Plagiarism: Bu makale, en az iki hakem tarafindan incelenmis ve intihal
icermedigi teyit edilmistir. / This article has been reviewed by at least two referees
and confirmed to include no plagiarism. http://www.itobiad.com/

Copyright © Published by Mustafa YIGITOGLU Since 2012- Karabuk University,
Faculty of Theology, Karabuk, 78050 Turkey. All rights reserved.


mailto:yasinbozdemir@outlook.com
http://www.itobiad.com/

Cigdem CALAPKULU, Yasin BOZDEMIR

2018 Genel Secimleri Odakli TV’de Yayimlanan Siyasal

Reklamlarin Cekicilikler Baglaminda Analizi

Oz

Demokratik toplumlarda girilen iktidar miicadelesinde vatandaslara bilgi vermek,
tutumlarini degistirebilmek, ikna edebilmek amaclar1 dogrultusunda siyasi iletisim
kacginilmaz bir gerekliliktir. Siyasi iletisimin en 6nemli kollarindan birisini siyasal
reklamlar olusturur. Se¢im sonuglarini etkileyen onemli degiskenlerden birisi de
siyasal iletisim ve siyasal kampanyalardir. Siyasal iletisimin basarisini belirleyen en
onemli faktorlerden birisi olan ikna, bir¢ok farkli mesaj igerigi ile olusturabilir. Se¢im
donemlerindeki siyasal kampanyalarda kullamilan reklam calismalarinda, ikna
stratejilerinden ¢ekicilikler yoluyla hedefteki se¢cmen kitlenin ikna edilebilmesi
amaglanir. Bu ¢alismada, 24 Haziran 2018 genel se¢imleri ¢ercevesinde milletvekilligi
adayliklarmin resmi olarak acgiklandigr 30 Mayis 2018 tarihinden sonra ulusal
kanallarda yayimlanan AKP/MHP/CHP/IYI PARTI ve SP adli siyasi partilerin siyasal
reklam filmlerinden ©ne ¢ikan her bir tanesi gostergebilimsel incelemeye tabi
tutulmustur. Bunun sonucunda incelenen reklamlardan elde edilen ikna
baglamindaki reklam ¢ekicilik bulgulari, smiflandirilip partiler 6zelinde analiz
edilerek bu durumun 2018 genel se¢im sonuglarma yansimas: ve Katkisi
yorumlanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal fletisim, Siyasal Parti, Ikna, Cekicilik, Secim.

An Analysis of Political Advertisements Featured on the Basis
of the 2018 General Elections in the Context of Attraction

Abstract

In the struggle for power in democratic communities, political communication is an
inevitable necessity in line with the objectives of giving citizens information,
changing their attitudes and persuading them. Political advertising is one of the most
important branches of political communication. One of the important variables
affecting election results is political communication and political campaigns.
Persuasion, which is among the most important factors determining the success of
political communication, can be formed with many different message contents. In
advertising studies used in political campaigns during election periods, it is aimed to
persuade the target voters via attractions which are among persuasion strategies. In
the study, each of the prominent advertisements of the political parties named
AKP/MHP/CHP/IYI PARTY and SP, which were featured on national channels after
May 30, 2018 when deputyship nominations were officially announced within the
frame of the general elections of June 24, 2018, was subjected to a semiotic analysis.
As a result of that, findings of advertising attractions obtained from the
advertisements analyzed within the scope of persuasion will be categorized and
analyzed specific to the parties. Finally, the reflection and contribution of this
condition to the results of the 2018 general elections will be interpreted.

Keywords: Political Communication, Political Party, Persuasion, Attraction,
Election.
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Baglaminda Analizi

Giris
1. SIYASET ve ILETiSIM

Iletisim hayatta insanlar icin temel bir 6zellik olmakla birlikte, insan ile
iligkili olan her seyde varligin1 gosteren bir gereksinimdir. Antik Yunan'a
kadar kokleri uzayan siyaset kavrami da ilk andan itibaren iletisim ile
ayrilmaz bir biitiin olusturmustur. Siyasetin tamimi “devlet islerini
diizenleme ve yiriitme sanatiyla ilgili 6zel goriis veya anlayis” olarak
yapilmaktadir (TDK, 2018). Unlii siyaset bilimci David Easton’a gore ise
siyaset; “Maddi ve manevi degerlerin otoriteye dayali dagitilmas: siirecidir”
(Fedayi, 2011: 4; Aktaran:Cavdar, 2018: 7).

Zamanla toplumlar gelisip, yonetim bigimleri gesitlenip, siyaset sistematik
bir disiplin halini aldiginda, yoneten ve yonetilen algis1 demokratik bir
zeminde kendisine yer bulmustur. Siyasal iletisim bu gelismelerle birlikte
paralellik gostermis ve bir bilim dali olarak karsimiza ¢ikmistir. Siyasal
iletisimin bir¢ok farkli tanimi bulunmaktadir. “Siyasal iletisim, politik tiim
konularin siyasal aktorler, se¢menler ve kurumlar arasindaki iletisimidir”
(Bostanci, 2015: 22; Aktaran:Diindar, 2018: 18). Farklilik arz eden 6zelliklere
haiz olan Kkisilerin birbirlerini anlayabilme durumlar1 “iletisim’ olarak
meydana gikarken birbirinden farkli toplumsal ve kiiltiirel degerlere sahip
olan fertlerin aym1 amacg igin bir araya gelebilmelerine “siyaset”
denilmektedir. Bu iki ayr disiplinin ayn1 potada erimesi sonucu “siyasal
iletisim” giin ytiiziine ¢ikmistir (Oktay, 2002: 7; Aktaran:Diindar, 2018: 17).
Siyasi parti ya da aday gibi siyasal figiirler, diisiincelerini belirli toplumlara,
topluluklara benimsetmek amacli iletisim biliminden yararlanmaktadirlar.
Bu durum, siyasallik ile iletisimin baglanti noktalarinin mercek altina
alnmasimi gerekli kilmaktadir. S6z konusu gereklilik de akademik
diizlemde siyasal iletisim dalmi dogurmaktadir (Aziz, 2003: 3;
Aktaran:Aydin ve Siislen, 2018: 151).

Siyasal iletisim, demokrasinin 6nem kazandig1 gelismis toplumlarda varlig:
daha ¢ok hissedilen bir gereksinimdir. Bu dogrultuda Tiirkiye’de ozellikle
¢ok partili doneme gecisten sonra, giiniimiize kadar hizla gelisen ve 6nemi
giderek artan bir ivmeye sahiptir. Siyasal iletisim Ozellikle segim
donemlerindeki siyasal kampanyalar basta olmak {izere, toplum ve iktidar
arasindaki siireklilik arz eden enformasyon ve etkileme &zelligine sahiptir.
Siyasal iletisimin yararlandigi araglar reklam, propaganda, halkla
iligkilerdir.

1.1. Siyasal Reklam

Bir siyasal kampanyada, siyasi aktorlerin se¢menler {izerinde aday veya
parti nezdinde olumlu izlenim olusturma, davranis degisikligi
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gerceklestirmek icin mesaj olusturma ve bu iletilerin se¢menlere ulasmasi
amach medya iizerinde satin ahm gerceklestirmesi, siyasal reklam faaliyetini
ortaya ¢ikartmaktadir (Uztug, 2004: 315; Aktaran:Cotok ve Vodinali, 2015:
503 ). Bir diger tanima gore siyasal reklam, se¢menler ile aday arasinda
koprii kurarak, azami sayidaki se¢men tarafindan adaymn bilinirligini
arttirmak, aymi zamanda aday1 rakiplere nazaran elverisli bir noktada
konumlandirmak, asgari kaynaklar ile siyasal kampanyanin kazanimi igin
gerekli olan oy oranina ulasmak i¢in yararlanilan c¢abalarin ifadesidir
(Bongrand, 1992: 17; Aktaran:Balci, 2006:m113). Reklamin farkindalik
yaratmak, farkli kilmak, alg1 yaratmak, tutumlar1 degistirmek gibi temel
Ozelliklerinin ikna kavrami ile ilintili oldugu bilinmektedir. Siyasal
reklamlarda bu amaglar iirtin/hizmet temelinde degil; aday, parti, lider
odakli saglanmak istenmektedir. Ister iiriin/hizmet reklam ister siyasal
reklam olsun reklamin 6ziinde ikna temelli bir iletisim faaliyeti oldugu
agiktir.

1.2. Reklamda ikna ve Cekicilik

“Iletisim siirecinde ikna etme, aliccnin tutum, inan¢ ve davramslarim
degistirmeye yonelik gonderici tarafindan gerceklestirilen bilingli girisimler
seklinde tanimlanir” (Bettinghaus ve Cody, 1994: 7; Aktaran:Aydin, 2010:
20). Reklamin 6ziinde yatan ikna, bilissel ve duygusal olmak {izere iki
temel noktanin birlesiminden meydana gelmektedir. Tkna siireci, kisinin
mevcut algist ve eylemlerini yonlendirme baglaminda etkin rol
oynamaktadir (Wells vd., 2006: 113; Aktaran:Aydimn, 2010: 21). Ikna ve
iletisim birbirinden ayrilamaz kavramlardir. Tknamin ortaya c¢ikmasi icin
kisiler arasi iletisim siirecinin gerceklesmesi gerekmektedir. S6z konusu
iletisim faaliyeti, karar kilinmis hedefler cercevesinde gerceklestirilir ise
igslerlik  kazanmaktadir. Bu iletisim streci baglamadan iknanin
gerceklesebilme ihtimali sz konusu olmamaktadir. Bu dogrultuda kaynak,
hitap ettigi alicida birtakim etkiler yaratmak istemektedir. Bu etkiler inang
ve eylem odaklidir (Bakir, 2006 : 79).

Reklamlarda bir¢ok farkli ikna stratejilerinden, mesajlarindan yararlanilr.
Bunlardan birisi de ikna edici iletisim kavramina ait gekicilik kavramidir.
Reklamlar, igerisinde yaratict unsurlar barindirmaktadir. Reklam ile
farkindalik yaratilmak istenen 6ge, yaratici unsurlardan cekicilik yoluyla
one c¢ikartilabilmektedir. Bu baglamda hedef alman bireylerin, mesaj
aracihigiyla tepki verebilmesi ve giidiilenebilmesi i¢in bu kigilerin duygu,
diisiince, istek gibi Ozelliklerinin dikkate alinmasi son derece 6nem arz
etmektedir. (Belch ve Belch, 2004: 183; Aktaran:Ates, 2016: 86). Tiim bireyler
yasamin hicbir déneminde fizyolojik ihtiyaglar, giivenlik ihtiyaglar1 gibi
hayat1 idame ettirmeye yonelik olan kategoriler hususunda yoksunluk
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yasamak istemezler. Bu kategorilerde yer alan yiyecek, giyecek gibi
nesnelere yonelik reklamlar, bireylerde bu nesnelere kars1 egilim olusturma
gorevi istlenmektedirler. Reklam bu gorevini, fertleri iriin/hizmet
dogrultusunda ikna ve eyleme tesvik etmede basarih olan cekicilik
kavramini kullanarak gerceklestirmektir. Cekicilikler ikna siireci, insanlarin
istek ve gereksinimleri, psikoloji gibi etmenlerin bilimsel incelenmesi ile
ortaya c¢ikartilmistir. S6z konusu bu cekicilikler, rasyonel ve duygusal
cekiciliklerdir. Tkna siireclerindeki mesaja dair gekicilikleri siiflandirmay1
ilk  Aristo gerceklestirmistir. Ethos, pathos, logos adi verilen
cekiciliklerinden Ethos, ikna siirecinde Oncelikli rol oynamakta ve kaynak
temelli mantiksal isaretleri kapsamaktadir. Duygulara hitap eden pathos,
arzu ve his odaklidir. Son olarak logos, hedef kitlenin mantigina
yonelmektedir (Aristoteles, 2004: 16; Aktaran: Cakar, 2009: 9).

Reklam faaliyetlerinde yararlanilan cekicilikler niteliklerine gore rasyonel
(ussal) ve duygusal olmak iizere ayri ayr1 karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
gekiciliklerden her ikisi de kendi iglerinde bir¢ok farkl: alt nitelikte gekicilik
barindirir. Siyasal reklam acisindan cekiciliklerin  degerlendirilmesine
baktigimizda Ted Brader’in smiflandirilmasi goriilmektedir. Siyasal igerikli
reklamlarda ussal ve duygusal cekicilikler smiflandirmasmi Ted Brader
ortaya koymaktadir. Rasyonel ¢ekicilik salt akli hedef alan, bununla birlikte
analitik ve pragmatist Ozellikler, ussal c¢ikarimlar gibi olgular1 da
blinyesinde barindiran bir cekiciliktir. Kisi veya kitledeki pozitif veya
negatif duygularin agiga c¢ikmasini hedefleyen, bunu saglamak igin de
uygun nitelikli belli bagli imgeleri, miizikleri siirece dahil eden cekicilik ise
duygusal 6zelliklidir (Brader, 2006; Aktaran:Ates, 2016: 87).

1.2.1. Rasyonel Cekicilikler

Bireyleri ikna etmek amacgh bireysel menfaatleri merkez alan rasyonel
cekicilik, ilgi cekilmek istenen {iriiniin veya hizmetin yararlarmi one
cikartmaktadir (Kotler ve Armstrong, 2001: 522; Aktaran:Balci, 2006: 79). Bu
baglamda, gonderici tarafindan olusturulan fayda savlariyla yiiklii mesajlar,
alicinin 6ne siiriilenlere karsi olumlu ya da olumsuz tepkisi sonucunda
dogabilecek sonuglar ile ilgilenmektedir (Kotler, 2000: 556; Aktaran: Balci,
2006: 79). Belirli kanitlar olmaksizin ussal cekicilik kavramindan soz
edilemez. Tamiklara dair deneyimler, beyanlar, analitik bilgiler, nicel
yonelimli saptamalar ile iddialara dayanak saglanmalidir (Kotler, 2002: 18;
Aktaran:Cakar, 2009: 12).

1.2.2. Duygusal Cekicilikler

“Duygusal ¢ekicilik; hedef alinan kitleleri, ask, nese, umut, heyecan, korku,
kizginlik, utanma, cesaret, sicaklik, nostalji ve mutluluk gibi duygularn
hissetmelerini saglayarak ikna etmeye c¢alisan bir c¢ekicilik tiiriidiir”
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(Bettinghaus ve Cody, 1987: 154; Nabi, 2002: 290-291; Aktaran:Balci, 2006:
81). Duygusal cekiciligin siyasi nitelikli reklamlardaki kullanimi, konu ile
ilgilenen bir¢ok arastirmacinin, ilgili reklamlara egilim gdstermesine sebep
olmustur. Siyasal reklamlarin hedef kitle i¢in 6nem arz eden duygusallik,
milliyetcilik gibi olgulara ait simgeleri igermesi, bu konuyu, arastirmalarin
ilgi odagi haline getirmistir (Johnson, Cartee ve Copeland, 1997a:97;
Aktaran:Balci, 2006: 82).

Ted Brader, pozitif dogrultuda gurur, eglence, merhamet, cosku; negatif
dogrultuda korku, hiiziin, 6fke gibi duygusal cekicilik smiflandirmas:
yapmustir (Brader, 2006: 151;Aktaran:Ates, 2016: 57). Duygularin meydana
gelisi ve sonrasinda biraktiklar tesir agisindan iki ayrim mevcuttur. Gurur,
cosku gibi olumlu karakterli olan gekicilikler pozitif duygusal; korku, 6tke
hiiziin gibi olumsuz karakterliler ise negatif duygusal gekicilikler olarak
siniflandirilmaktadir  (Watson, Clark ve Tellegen, 1988: 1063-64;
Aktaran:Ates, 2016: 88). Bu baglamda Brader pozitif yonlii duygusal
cekiciliklerin genellikle iktidar partisince, buna karsilik negatif mahiyetteki
duygusal cekiciliklerin ise muhalefet partilerince  sergilendigini
belirtmektedir (Brader, 2006: 112; Aktaran:Ates, 2016: 57).

Korku c¢ekiciliginde bazi faktorler, mesajin algi ve ikna giliciine tesir
etmektedir. Bu faktorler, mesajin yoneldigi kitle ya da birey tarafindan kars:
karsiya kalinan risk boyutu, var olan tehlikeler ile karsilagsabilme durumu ve
bu olumsuzluklar ile basa ¢ikabilmek i¢in sunulan alternatif yollarin
kullanilabilirligidir. Bu cekiciligin temel alindig1 reklamlarda, dogrudan
veya {Ustii kapali olarak bireylere yasayacaklar1 problemler, sikintilar
sergilenir sonrasinda ise kotii bir deneyim yasamamalari amaciyla bu
olumsuzluklar: ortadan kaldiracak yontemler sunulmaktadir (O’Keefe ve
Daniel, 1990: 165; Aktaran:Cakar, 2009: 19). Siyasal diizlemde yarisilan diger
parti ya da adayin galibiyetiyle birlikte, gelecekte iilkenin durumu, kisisel
ozgiirlitkler ve ekonomik alanlarda olumsuzluk bas gosterecegi, kaos
olusacag1 bigiminde mesajlar, ikna temelli korku cekiciliginin siyasetteki
kullanimidir (Kalender, 2000a:132-13; Aktaran:Balci, 2006: 96).

Cosku cekiciligine dair mesajlarda gelecek odaklilik, degisim vurgusu,
beklentilerin gergeklesmesi, gelecekte yapilacak faaliyetler icin kararlilik gibi
dort temel igerik bulunmaktadir (Ates, 2016: 64). Se¢menlerde partiye karsi
aidiyetin giiglenmesi ve olumlu tutumlarinin siiregitmesi, cogku cekiciliginin
major bir etkisidir. Bir diger varilan nokta ise bu cekiciligin tesiri
neticesinde, siyasal faaliyetlere katilimin daha yiiksek oldugu gercegidir
(Brader, 2005: 70; Aktaran:Ates, 2016: 64).

Gurur cekiciligi, bayrak gibi simgelerden yahut etkili miiziklerden
yararlanmak veya vatan gibi ortak degerlere sahip kitleye 6zgii birtakim
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sembolik unsurlar yoluyla, ge¢misteki tarihi zaferleri tebcil etmek suretiyle
ilgili birey ve Kkitle {izerinde olumlu ya da olumsuz davranis degisikligi
olusturmaya neden olan ¢ekicilik tiirtidiir (Ates, 2016: 65).

Bir diger cekicilik ofke cekiciliginin var oldugu reklamlarda, {ilkenin
gec¢misindeki hos olmayan durumlar ve buna ait kesitler, bundan etkilenen
magdur insanlar, bu olumsuz durumlara dair tepki gosteren Kkisiler
kullanilir (Ates, 2016: 68). Ofke cekiciligi, secmenler iizerinde siyasi rakipler
Ozelinde oOfke temelli negatif etki olusturmak, oy oranlarinda rakibin
etkinligini kirmak, azaltmak amaghdir. Ayrica bu c¢ekicilikte, reklam
mesajinin  birtakim gorsel (goriintii) , isitsel (ses) unsurlari ile beraber
hazirlanmasiyla, ilgili cekiciligin etki diizeyinin genisledigi goriilmektedir
(Brader, 2005: 156-164; Aktaran:Ates, 2016: 68).

Fakirlik, harp durumu gibi belli bash nitelikteki bir durum karsisinda,
farkindalik veya bu durumun nedenleri iizerinde negatiflik yaratmay:
saglayan ve tiim bunlar1 yerine getirmeye calisirken de beraberinde miizik,
gorlintii gibi sembollerden yararlanan cekicilik tiirtine hiiziin gekiciligi adi
verilmektedir (Ates: 2016: 69).

2. YONTEM

2.1. Arastirmanin Amaci

Bir iletisim faaliyeti olan reklamlar, tamitim ve ikna edici islevselliginin
yliksek olmasi nedeniyle siyasal iletisimde siyasal reklam adi altinda
kullanilmaktadir. Reklam gekiciligi, reklamlarda yogun bir sekilde
kullanilan, ikna edici iletisim kapsaminda incelenen onemli bir ikna
yontemidir. S6z konusu ikna amagch faaliyetlerden biri olan siyasal reklam
oldugunda, reklam cekiciliklerinin siyasal reklamlarin mesaj stratejilerini
olusturmas:  kag¢milmazdir.  Cekicilikler —baglaminda farkli mesaj
stratejileriyle olusturulan siyasal reklamlar, partilerin oy kazanima
dolayisiyla da se¢im sonuglarina etki etmektedir. Bu dogrultuda ilgili
calismada AKP/MHP/CHP/SP ve 1Yl PARTI adina 24 Haziran 2018 genel
se¢imleri i¢in hazirlanan siyasal reklamlarda, ikna amagh kullanilan reklam
cekicilikleri ve bunlarin se¢im sonuglarma etkisi irdelenmektedir.
Literatiirde reklam cekiciliklerinin siyasal reklam alaninda inceleme konusu
oldugu calismalar ¢ok fazla bulunmamaktadir. Ozellikle 24 Haziran 2018
secimlerine dair ilgili konuda yapilan bir arastirmaya rastlanmamaktadir.
Reklam cekiciliklerinin siyasal reklamlarda kullaniminin sec¢im sonuglar:
gozetilerek yorumlandigi bu calismada iletisim, reklamcilik, siyaset, ikna
edici iletisim, siyasal reklam gibi bircok alanda literatiire katki saglamak
amaglanmaktadir.
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2.2. Arastirmanin Onemi

2018 genel secimlerinde siyasi partilerin se¢im kampanyalar: diizenledigi ve
bu kampanyalarinda siyasal reklam filmlerine maddi manevi biiyiik rol
bigtigi yadsinamaz. Calismanin temalarindan biri, se¢gmen kitleyi ikna etmek
amagh diizenlenen siyasal reklam filmlerinde, ikna odakli kullanilan mesaj
stratejilerinde reklam cekiciliklerinin roliiniin saptanmasidir. Cekicilik
tiirlerinin partilerin siyasal reklamlar1 6zelinde siniflandirilmasi, 2018 genel
se¢im sonuglarinda ilgili partilerin aldig1 oy oranlarinin gekiciliklere gore
yorumsal baglantisinin yapilmasi ¢alismanin diger bir temasidir. Bilimsel bir
diizlemde ortaya ¢ikartilan bu calismanin literatiir yan: sira reklam ve halkla
iliskiler ajanslari, anket sirketleri, devlet kurumlari, siyasi partilerin karar
mercileri, medya gibi toplumsal organlardan bir¢oguna da katki
saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

2.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmanin yontemi, gostergebilim analiz olarak belirlenmistir.
Saussure tarafindan gelistirilen gostergebilim ¢oziimleme tekniginden
yararlanilmigtir. Bu baglamda arastirmada ele alinan siyasal reklamlar,
reklam cekiciliklerine ulasmak amaciyla gosterge, gosteren, gosterilen
tablosu olusturularak ¢dziimlenmistir.

Reklam filmini olusturan olaylar kendi igerisindeki anlamsal tutarliliklara
gore incelenmistir. Reklamda kesitler halinde ayri ayri verilmek istenen
mesajlar, anlamlar, ilgili kisimlara ayrilarak ¢oziimlenmistir. Reklamdaki
sahne icerigi ve kesitler, anlama gore farklilastikca, farkli gorseller ve
gostergebilim tablolar1 olusturulmustur. Tablolar, hemen {istlerinde yer alan
ve ayni rakamsal degeri tasiyan gorselleri agiklamamaktadir. Reklam filmine
ait bir gorselin hemen altinda olusturulan gostergebilim tablosu, ilgili gorsel
icerikten 6nceki sahnelerin, olaylarin ¢oziimlenmesidir. Ornegin Tablo.1,
Gorsel.1’den 6nceki reklam filmindeki kesitlerin, gostergelerin incelenmesini
konu almaktadir. Reklam filmlerinin videolari, https://www.youtube.com
internet sitesinden temin edilmistir.

2.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, 24 Haziran 2018 genel sec¢imlerinde Cumhur
Ittifakin olusturan AKP/MHP ve Millet Ittifakim olugturan CHP/SP ve Tyi
PARTI isimli siyasi partilerin, milletvekilligi adayliklarinin resmi olarak
acgiklandig1 30 Mayis 2018 tarihinden itibaren, ilgili se¢im amagl hazirlanan
kampanya kapsamindaki “televizyonda yayimlanan’ siyasal reklam filmleri
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olusturmaktadir. Bu dogrultuda, 24 Haziran 2018 secimleri i¢in diizenlenen
AKP/MHP/CHP/SP ve IYi PARTi’ye ait siyasal reklam filmlerinden her parti
basina birer tanesi, calismanin 6rneklemi olarak alinmigtir.

3. BULGULAR

3.1. Ak Parti Reklaminin Géstergebilimsel Incelemesi
Tablo 1-10 arasindaki gorselleri igeren AKP reklam filmi link:
https://www.youtube.com/watch?v=rSTkxC-D4Do

Gorsel 1.

Tablo 1. Gorsel 1’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne Doga
Gosteren Ucan, Anka kusu Tahta cubuga Acik arazide dogan
animasyon gorseli. bagli, mavi giines.

zemin tizerinde
beyaz renkli,

¢ift bagl kartal
simgeli bayrak.

Gosterilen  Tiirkiye metaforu olarak Sel¢uklu Glintimiiz
kullanilan Anka Kusu, Devleti'nin Tiirkiyesi'nin
giinesle birlikte dogmus ve bayrag. temellerinin
bir Tiirk devleti olan Biiyiik Selguklular
Selcuklu Devleti doneminde tarafindan atildigy,
var olmaktadir. Giintimiiz Tiirklerin Anadolu
Tiirkiyesi'nin tarihinin seriiveninin
Selcuklular’a kadar uzandigt Selguklu Devleti ile
anlatilmak istenmektedir. basgladig:.

Gorsel 2.
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Gosterge Nesne Nesne Nesne insan
Gosteren Ucan, Anka kusu Cadur. Cmar agaci Cadir i¢inde
animasyon gorseli. animasyon uyuyan
gorseli. yetiskin erkek.
Gosterilen  Tiirkiye Osmanli Osmanli Osmanlt
Cumbhuriyeti'ni Devleti'nin  Devleti'nin Devleti'nin
simgeleyen Anka beylik kurucusu kurucusu
Kusu, Osmanli'nin donemini Osman Bey’in ~ Osman Bey.
kurulus déneminde tasvir rityasinda
ug¢maktadir. Bu, eden, o gordigi,
Osman Bey’in Tiirk déneme ait Osmanl
oldugunu, Tiirk Imparatorlugu’
Tirkiye’nin Osmanli  ¢adirlar:. nun isareti
Devleti'nin devami olan ¢mar
oldugunu belirtir. agact.
Gorsel 3.

Tablo 3. Gorsel 3'e kadar reklam filmindeki g

e

Ostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne Hayvan insan

Gosteren  Atin {izerinde  Etrafi surlarla  Beyaz birat. At {izerinde, zirth
ucan, Anka cevrili, eski giymis, kilig
kusu gorseli. donemlere ait kusanmis yetiskin

bir sehir kesiti. bir erkek.

Gosterilen Istanbul’u Tgili sehir Dértnala Fatih Sultan
Turklerin gorselinin kosan ve Mehmet, Istanbul’u
fethettigi, Istanbul saha kalkan fethetmek
Tiirkiye’nin sehrine ait glcli bir at,  istemektedir.
Osmanl oldugu. miicadeleye Bunun i¢in hazir,
Devleti'nin hazir olma kararhdir.
devami durumu.
oldugu.
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Gorsel 4.

Tablo 4. Gorsel 4’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Hayvan Doga insan
Gosteren Atin {izerinde ucan, Arazide Bitki At tistiinde
Anka kusu yliriiyen Ortiisiinden seyahat halinde,
animasyon gorseli. birden fazla yoksun, askeri kiyafetli
at. kumlarla bir¢ok insan.
kapli arazi.
Gosterilen Osmanl Osmanli Col. Yavuz Sultan
Imparatorlugunun ~ Devleti'nde Selim
devamui olarak ilgili onderligindeki
Tiirkiye'nin donemde Osmanl
goriilmesi. ordunun ordusunun
ulagim araci Misir seferinde
olarak at Sina Coliinden
kullanilmas. gecmesi.
Gorsel 5.

3

Tablo 5. Gorsel 5'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢ozimii

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Nesne

Karsilikli olarak

konumlandirilmus, farkl
renk ve goriiniise sahip

asker minyatiirleri.

Osmanli ordusu ve
kargisindaki diigman
ordunun savag
alanindaki temsili.

insan

Dizlerinden asagisi
goziiken, eski
devirlere ait
ayakkabi ve elbise
giymis insanlar.

Padigsaha
yardimci olan
devlet adamlari.

insan

Tahtta oturan, eski
devirlere ait
kiyafetler giymis
elinde uzun bir
¢ubuk olan erkek.

Temsili ordular
uzerinde, savag
planlamas1 yapan
Osmanli Padigahi.
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Gorsel 6.

Tablo 6. Gorsel 6'ya kadar reklam filmindeki gdstergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne insan insan
Gosteren Askerlerin iizerinde  Askerlerin Nizami bir Ay yildiz isli
ucan, Anka kusu arasindan sekilde diigmelere
animasyon gorseli.  gegen, kargilikli sahip, yaka
arkasinda olarak kisminda
tek bagina siralanmig Osmanl
oturan bir askerler. hanedan
erkek brosu
bulunan, bulunan bir
stirticiili at kiyafet giyen,
arabasi. yliziik takan,
at arabasinda
oturan erkek.
Gosterilen Osmanl Arabanin Askerlerin at ~ Camiye
Imparatorlugu'nun  igerisindeki arabasiyla gelirken
devami olarak kisinin 6nemli  gelen kisiyi, askeri torenle
Tiirkiye'nin biri oldugu. askeri torenle  karsilanan
goriilmesi. kargilamasi. Osmanl
Padigahu.
Gorsel 7.
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Tablo 7. Gorsel 7’ ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne Nesne Doga insan

Gosteren  Uzerinde Tiirkiye Tiiylerin Gece Anka
Arapga, sembolil birlesmesi yarisi, kusunun
Tiirkge Anka sonucunda iistiinde tiyiine
harfler ile kusunun yeniden kara dokunan,
Bandirma  vapur dogan Anka  bulutlar kalpakls,
yazan, giivertesin  kusu. kapl bir siyah
denizde deki deniz. kiyafetli, bir
seyreden tiyleri. erkek.
gemi.

Gosterilen  Atatiirk’iin =~ 1.Diinya Kurtulus Bandirma  Mustafa
Samsun’a Savasi miicadelesini Vapurunu Kemal'in
giderken sonrasinda n n kurtulus
yolculuk isgal temellerinin ~ Samsun’a savagini
yaptigi edilen, atildig: dogru baglatmaya
Bandirma  parcalanan Bandirma yolculugu  Samsun’a
Vapuru. , dagilan vapurunda nu gitmesi ve

Tiirkiye. Tiirkiye’'nin gerceklesti  Tiirkiye'nin
yeniden rdigi yeniden
dogmasi. Karadeniz. dogusu.

Gorsel 8.

% — S

Tablo 8. Gorsel 8'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne

Gosteren Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi binasinin Tiirkiye’nin smirlarin
iginden ¢ikarak, gokyiiziine dogru u¢gmaya kapsayan, uzaydan
baslayan, uzaya kadar ugan Anka kusu goriinmekte olan, ay
animasyon gorseli. yildiz simgeli Tiirkiye

haritasi.

Gosterilen  Tiirkiye'nin kuruldugu dénemden Tiirkiye’nin diinyadaki
itibaren ytikselise ge¢mesi, hedeflerine en gii¢lii devletleri
dogru son siirat ilerlemesi. Uzaydaki dahi geride
gelismeleri yakindan takip etmesi, uzaya birakabilecek
kadar gikabilecek yiiksek teknolojiye sahip  potansiyele sahip,
oldugu. gelismis bir {ilke

oldugu.
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Gorsel 9.

Tablo 9. Gorsel 9'a kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne

Gosteren Insansiz hava arac, biiytiik bir
havalimani, genis bir otoyol, yiiksek
binalara sahip bir sehir manzarasi,
toplu binalarin oldugu bir bolge,
biiyiik bir baraj, uzun bir karayolu
tlineli, Marmaray, Osmangazi
Kopriisii, Bogaz Kopriisii.

Gosterilen Ileri teknoloji sahibi, modern
goriiniimlii bu devasa yapilar
gelismisligi gostermektedir.

Nesne

Insansiz hava aracinin ve
Marmaray’in yaninda,
biiyiik bir havalimani ve
genis bir otoyol {izerinde,
yiiksek binalarin oldugu bir
sehir, sanayi bolgesi ve
biiyiik bir barajin tistiinde,
uzun bir karayolu tiineli
icinde, Osmangazi Kopriisii
ve Bogaz Kopriisii'niin
etrafinda u¢an Anka kusu
animasyon gorseli.

Tiirkiye’nin

gelismis modern bir
teknolojisinin bulundugu.
Bu kapsamda ileri teknoloji
gerektiren yapilara, araglara
sahip olmasi. Tiirkiye'nin
gliclii, biiyiik bir tilke
oldugu.

Gorsel 10.
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Tablo 10. Gorsel 10’a kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne insan
Gosteren Gokytiziine, ileriye dogru ugan Takim elbiseli, ileri dogru
Anka kusu animasyon gorseli. bakan, sag el isaret parmagini

ilerideki bir konumu
gosterecek sekilde uzatmis
bir erkek.

Gosterilen  Tiirkiye'nin daima ileriye, Tiirkiye’nin mevcut Bagkan
yenilige dogru gitmesi. Ilerlemek, Recep Tayyip Erdogan’in
kalkinmak, giiglii bir tilke olmak isaret parmagiyla Tiirkiye
yolundaki hedeflere dogru i¢in ileriyi hedef gostermesi.
ilerlemesi. Tiirkiye'nin daha fazla

ilerlemesi, biiyiimesi,
gelismesi gerektigini
belirtmesi. Tiirkiye'nin de bu
hedef dogrultusunda

yola koyuldugu.

Ak Parti reklaminda rasyonel ve pozitif duygusal gekiciliklerin (cosku,
gurur) bir arada kullamldigini gormekteyiz. Iktidar partisi Ak Parti
doneminde iilke adina yapilan insansiz hava araci, baraj, havalimani, otoyol,
tiineller, kopriiler, sanayi bolgeleri, modern devlet binalar1 ve sehirler gibi
unsurlarin  reklamda gosterilerek se¢cmen kitleye yapilan icraatlar
bakimindan kanit sunulmustur. Bunlar rasyonel ¢ekicilik kullanimina
ornektir. Reklamda duygusal ¢ekicilik tiirlerinden gurur ve cosku cekiciligi
kullanilmistir. Cosku ¢ekiciligine ait gelecege yonelik bakis acisi, gelecege
dogru iilkenin ilerlemesi, gelecekte gerceklestirilmek istenen hedeflere
yonelik kararlilik baglaminda mesajlar verilmistir. Bunlara, birlik beraberlik
unsuruna ait semboller eslik etmistir. Reklam filmi, ge¢misten giiniimiize
Tiirk ve Tiirkiye tarihine; 6nemli devletler, devlet adamlari, tarihi olaylar,
olgular {izerinden bakilarak kurgulanmuistir. Tiirkiye'nin ortak ge¢misindeki
Selguklular, Osmanli Imparatorlugu gibi devletler; Fatih Sultan Mehmet,
Osman Gazi, Atatiirk gibi 6nemli sahsiyetler konu almmmistir. Reklam
filminde bunun yani sira Istanbul'un fethedilmesi, Yavuz Sultan Selim
tarafindan Sina COli'niin gegilmesi, Atatiirk’iin Samsun’a ¢ikmas1 gibi
zaferler, basarilar da islenmistir. Tiirk ulusuna 6zgii bayrak gibi semboller
gosterilmis, birlik beraberlige yonelik mesaj vurgusu yapilmstir. Tim
bunlar gurur cekiciligine ait mesaj isaretleridir.

3.2. Milliyet¢ci Hareket Partisi Reklaminin Gdostergebilimsel
incelemesi

Tablo 1-7 arasindaki gorselleri iceren MHP reklam filmi link:
https://www.youtube.com/watch?v=yCMmUNRzW3A
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Gorsel 1.

Tablo 1. Gorsel 1’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge insan Doga

Gosteren  Bir arada bulunan, yiizlerinde Toprak.
giiliimseme bulunan, yerden
toprak avuglayan ¢ocuklar.

Gosterilen  Birliktelik. Cocuklarin yaptiklar Trakya ya da I¢ Anadolu gibi
isten dolay1 elde ettikleri bir cografi bolgede bulunan,
hosnutluk. fazla yagis almayan, bitki

ortiisiinden yoksun toprak..

Gorsel 2.

Tablo 2. Gorsel 2'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge Nesne Nesne Doga Doga insan

Gosteren Beyaz Cift Sehri Cevresine Yere ¢comelmis,
renkli, minareye c¢evreleyen  gore farkl toprag: sirayla
agziactk  sahip yiiksek, yapida ve kesenin icine
bir kese.  eski bir siradaglar.  bitki koyan cocuklar.

yapi. ortiistinden
yoksun
toprak.

Gosterilen Keseye Erzurum  Yiiksek Topragmn El birligiyle
toprak ‘da daglara kazildig1. yapilan isten
konulup  bulunan  sahip Dogu dolay1 duyulan
bir yere Cifte Anadolu’d haz. Paylasma,
taginacak  Minareli  a bulunan yardimlasma
oldugu. Medrese. bolge. olgular.
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Gorsel 3.

Tablo 3. Gorsel 3’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge  Nesne Doga insan
Gosteren  Desenli, kirmizi kurdelali  Toprak Toprag sirayla
i¢i toprak dolu bez kese. kesenin igine
koyan ¢ocuklar.
Kesenin
baglanmasi.
Gosterilen Desenlerin sadeligi, Fazla yagis El birligiyle
dogallig1 yansitir. Kirmizi  almayan, {ilkenin yapilan bu isten
kurdele ile baglanmig kurak bir bolgesi. dolay1 duyulan
olmasi kutsal, 6nemli bir ~ Trakya ya da Ig haz. Yapilan ise
is igin kullanilacak Anadolu bolgesinin  6nem verilmesi.
oldugunu belirtir. arazisi.
Gorsel 4.

Tablo 4. Gorsel 4'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge Doga Doga Doga insan insan
Gosteren  Deniz, Etrafi Papatya Kesenin Ellerinde
kumsal. daglarla cicekleri icine keselerle
gevrili gol.  bulunan toprak deniz
arazi. koyan kenarinda,
cocuklar. papatya
bahgesinde,
corak arazide
kosan
¢ocuklar.
Gosterilen Tirkiye’  Trabzon’da Ilimanbdlge Trabzonu  Tiirkiye'nin
nin sahil ~ bulunan olmasi. n farkl
kesimind ~ Uzungdl. Akdeniz/Ege topragmin  bolgelerinden
e bir yer. Bolgesinde keseye topraklarin
bir yer. koyulmasi.  getirilmesi.
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Gorsel 5.

Tablo 5. Gorsel 5'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge  Nesne Doga insan insan
Gosteren Yer yer Corak, bitki Diyarbakir'm Ellerinde keselerle
yikilmus, ortisiinden  renklerini iceren  kosan ¢ocuk
eski donem  yoksun forma giyen, toplulugu.
kale surlar1.  arazi. elinde keseyle
kosan ¢ocuklar.
Gosterilen Diyarbakir  Gilineydogu  Diyarbakir Tiirkiye'nin gesitli
Kalesi. Anadolu topraginin yerlerine ait
Bolgesi. keseye topraklarin cocuklar
koyulmasi, tarafindan toplanip
gotiiriilmesi. bir yere gotiiriilmesi.

Tablo 6. Gorsel ’yaa

dar rekla ilmindeki

DB 2

=" -2

gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Doga Nesne insan insan insan

Gosteren Tiirkiye'ni  Cigeklerden = Cocuklar Kirmizi  Farkli
n her meydana cesitli yorelere  beyaz renklerde
bolgesinde  gelen bir ait topraklar: renkli forma
n getirilen  Tiirkiye birbirine tektip  giymis
topragin haritasi. karigtirmakta ~ forma cocuklar.
karigtirilm ve igine tohum  giymis
ast. atmaktadr. cocukla

r.

Gosterilen  Birliktelik, — Tarkiye'nin  Tirkiye'yi Tirkiye Tiirkiye
biitiinlik,  giizelliginin  farkl etnik Tiirk farkli cografi
ulus farkli kiiltiir ~ kokene ve milletin  bolgeleri,
bilinci. ve etnik kiiltiire sahip indir. birbirinden

kokenlerin bir¢ok kesimin  Ulus farkl

bir araya olusturdugu. bilinci.  kiiltiirleri,
gelmesinden kokenleri
kaynaklandi barindirmak
g1 tadir.
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Gorsel 7.

CUMHUR ITTIFAKI

"GELECEGIN TEMINATI™

mMiLLivETCI HARENKET PaRTisi

Tablo 7. Gorsel 7'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge Nesne Nesne Nesne insan

Gosteren MHP lideri Ucg hilal Ierisinde tig Siyah takim elbiseli,
Devlet sembolii.  hilal bulunan  yiiriiyen yetiskin
Bahgeli'nin Tiirkiye ve erkek.
halktan Kibris haritast.
kimseler ile
cekilmis
oldugu, farkh
konseptlerde
bircok kiigiik
fotograf.

Gosterilen Devlet Bahgeli  Milliyetci MHP'nin her MHP lideri Devlet
halkin Hareket kesime hitap  Bahgeli. Vakur,
igerisinden Partisi'nin  ettigi. Tiim kendinden emin bir
gelmektedir. sembolii. Tirkiye'yi durus, hafif tebessiime
Devlet Bahgeli se¢men sahip yiiz ifadesi.
toplumun her kitlesi olarak ~Memnuniyet,
kesimiyle hedefledigi.  kararhlik.
kucaklagmakta Butiinliik,
dir. birliktelikten

yana bir
parti oldugu.

Milliyet¢i Hareket Partisi'nin reklaminda sadece pozitif duygusal ¢ekicilikler
(cosku, gurur) kullanildigr goriilmektedir. Giiler yiizlii ¢ocuklarin, neseli
olay orgiilerinin, renkli sahnelerin ve manzaralarin varligi, mutluluk,
birliktelik, birlik beraberlik sembollerinin kullanimi cosku cekiciligine
isarettir. Reklamda, birlik beraberlik mesajlarmin verilmesi, bir biitiin olma
vurgusunun yapimasi, Tiirkiye'nin birgok farkli iklime, kiiltiire, tarihi
yapiya sahip oldugunun vurgulanmasi ayrica Kibris'in da tamamiyla
Tiirkiye’ye ait olacagl mesajlarinin verildigi goriilmektedir. Bunun yani sira
reklamda yogun olarak bayrak semboliiniin varlig1 tespit edilmistir. Tim
bunlar gurur cekiciligine ait unsurlardir.

3.3. Cumhuriyet Halk Partisi Reklaminin Gostergebilimsel
incelemesi

Tablo 1-11 arasindaki gorselleri igeren CHP reklam filmi link:
https://www.youtube.com/watch?v=yWKUIZQuXVE

“Insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalar1 Dergisi”
“Journal of the Human and Social Sciences Researches”
[itobiad / 2147-1185]

Cilt/Volume: 8,

Sayi/Issue: 3,
2019

[1727]


https://www.youtube.com/watch?v=yWKUlZQuXVE

Cigdem CALAPKULU, Yasin BOZDEMIR

Gorsel 1.

Tablo 1. Gorsel 1’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne insan
Gosteren Yan tarafinda tarlalar bulunan, Mavi takim elbise, siyah
genis karayolu. ayakkab1 giymis, yolun
ortasinda tek basina yiiriiyen
yetiskin erkek.
Gosterilen Bir hedefe, bir yere ulasmak i¢in kat  Bir yere gitmeye, ulasmaya
edilmesi gerekli mesafe. caligma.
Gorsel 2.

Tablo 2. Gorsel 2’'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Nesne

Ierisinde birkag insan
bulunan bir atdlye.

Cocuk is¢i ve
yetiskinlerin beraber
calistig1, kdhne bir is
yeri.

insan

Atdlyenin
igerisine dogru
yiik tasiyan, yiizii
goriinmeyen,

yag lekeli bir is
tulumu giyen
erkek.

Agir is yapan, zor
sartlar altinda
caligan bir isci.

insan

Kaynak isi yapmak
i¢cin maske kullanan,
kaynak isi yapan
kiiciik yasta bir erkek
cocuk.

Yasina gore ¢ok agir
ve tehlikeli bir iste
caligmak. Yiiziindeki
ifadeye gore yaptig1
isten mutlu olmadig.
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Gorsel 3.

Tablo 3. Gorsel 3’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge  Insan Nesne Doga

Gosteren Okul tiniformalar: Sarhanli Tlkégretim Havanin karanlik
giymis, karanlikta Okulu tabelasi vetas  oldugu bir vakit.
okula dogru yiiriiyen ~ duvarla 6riilii bahgesi
kiictik ¢cocuklar. bulunan bir okul.

Gosterilen Okula giris yapan Modern olmayan, Sabah vakti,
ogrenciler. kiigiik bir okul. havanin ge¢

aydinlanmasi, kis
mevsimi.

Gorsel 4.

ey - 9 J o' N ll
Tablo 4. Gorsel 4’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge  Insan Doga Insan

Gosteren Siradan bir takim elbise Deniz Gogiis bolgesinden
giymis, kucaginda kenarinda yukarisi
oyuncaklarla dizili tahta bir ~ kizil bir goziikmeyen,
tezgah tutan, ileriye bakan gokytizil. ylriiyen insanlar.

yasl bir yetiskin erkek.

Gosterilen Karamsar, umutsuz Glinesin Cevresinde olup
bakislara sahip. batis1. bitenle ilgilenmeyen
Oyuncaklara ragbet eden Karamsarlik,  insanlar.
kimsenin olmayzisi, yetiskin ice
erkegin fakir bir kimse kapaniklik.
oldugu.
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Gorsel 5.

Tablo 5. Gorsel 5'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge insan

Gosteren Ev penceresinden sokaga dogru bakan, basinda ortii bulunan,
siradan kiyafetli, elinde bez bulunan, orta yash bir kadin.

Gosterilen Ev hanimi. Diisiik gelire sahip bir kimse oldugu. Yiiziindeki
olumsuz ifade, problemlerinin bulundugunu yansitmakta.

Gosterge  Nesne insan
Gosteren Icerisinde sira sira kiralik ve Diikkanmin kepengini
satilik ilanli diikkanlarin indiren, sade giyimli
bulundugy, iki katli, kéhne bir is yetiskin bir erkek.
hani.
Gosterilen Is hanindaki ticaretin durdugu. Ticaretle ugrasan kisi,
i§sizlik, ekonomik kriz. esnaf. Yiiztindeki
memnuniyetsizlik,
hosnutsuzluk

ifadesinden kisinin
ticari hayatinin bozuk
oldugu.
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Gorsel 7.

Tablo 7. Gorsel 7'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge Nesne

Gosteren Mavi renkli
bir otobiis.

Gosterilen Toplu tasima
niteligindeki
belediye ya
da 6zel halk
otobiisii.

insan

Otobiise binen
yetiskin bir erkek.

Viicudunda
herhangi bir engeli
olmayan insanlar
otobiise rahatlikla
binebilir.

insan

Bir bacag1 olmayan tekerlekli
sandalyeye bagli, engelli,
yetiskin bir birey.

Engelli vatandaslar otobiise
rahatca binemezler. Diger
insanlarin engelli
vatandaslara kars1 duyarsiz
olmasi.

Gorsel 8.

Tablo 8. Gorsel 8'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne Doga insan
Gosteren Arazinin Biiyiik binalarin ~ Biiyiik Tarlada, boynundaki
ortasinda bulundugu bir bir arazi.  keseden yere tohum
duran traktdr. santiye sahasi. atan yash bir erkek.
Gosterilen Ekonomik Yapimi devam Ekilir, Ciftci. Hasat almak
durumun eden binalar, dikilir i¢in topraga tohum
kotiiliigiinden  sehirlesme, ekili  nitelikte atmaktadr.
makine dikili alanlarin bir tarim
kullanilamama  yok edilmesi. alan.
s1.
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Gorsel 9.

Tablo 9. Gorsel 9'a kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Doga insan
Gosteren  Yan tarafinda tarlalar Yolun tam Mavi takim elbise
bulunan, genis ortasinda giymis, yolun
karayolu. asfalttan yukar1 ortasinda yiiriiyen
¢ikmais sari bitki. yetiskin erkek.
Gosterilen  Bir hedefe, bir yere Zorluklarin Bir yere gitmeye,
ulagmak i¢in kat asilabildigi. ulagmaya ¢alisma.
edilmesi gerekli mesafe. ~ Umut, hayat,
canlilik.
Gorsel 10.

Tablo 10. Gorsel 10’a kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge  Insan insan insan insan insan

Gosteren Elindekiisi Is Ofis Erkeklerin  Engelli
birakip hanindan  koridorunda ve tiirbanli  vatandagin
atolyeden disariya ylizii bas1 agik tekerlekli
disar1 ylriiyen  goriinmeyen, geng sandalyeyi
dogru yetiskin yliriiyen kizlarin kullanarak
yliriiyen erkek. yetiskin erkek.  yiirtimesi.  ilerlemesi.
cocuk isgi.

Gosterilen Cocuk Esnafin Kaliteli bir Farkh Engelli
is¢inin bir seye, ortamda kesimlerde Dbireyin
bikkinligi,  bir yere caligan kisinin ~ n kigilerin ~ kararl
degisim dogru bir seye veya birleserek bakiglarla
istemesi. ylirlimesi  yere dogru bir seye bir seye

yliriimesi. veya yere veya yere
ylirlimesi.  yiiriimesi.
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Gorsel 11.

CCre

CHP

Cumhuriyet Halk Partiss

Tablo 11. Gorsel 11’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge insan insan Nesne insan
Gosteren Yan Cocuk, yasly, CHP simgesi Lacivert takim elbiseli,
tarafinda geng, kadin alt1 ok sert, kararli bakiglara
tarlalar (tiirbanly, amblemi ve sahip, arkasindaki
bulunan, agik), erkek,  Cumbhuriyet kalabaligin éniinde
genis bir engelli, Halk Partisi ylirliyen yetiskin bir
karayolu esnaf, ¢iftci yazisinin erkek.
iizerindeki  gibi birgok altinda EVET
bircok kesimin kelimesi.
insan. giilerek bir
arada
yuriimesi.
Gosterilen Bir amag Toplumda Oy CHP Genel Bagkamn
ve hedefe bulunan tiim  pusulasinda Kemal
ulagsmak kesimlere, CHP’ye Kiligdaroglu'nun
igin tim verilen oy. mevcut durumdan
bulusmus farkliliklara ~ Halkin iginde memnun olmayan
insan hitap etmek.  bulunduklar: halkin tiimiinii
toplulugu,  Herkese olumsuz degisim yoniinde
halk. kucak durumun inandirmasi, halk,
acmak, degismesiicin  milleti etkilemesi. CHP
birlestirmek. CHP’ye oy lideri Kiligdaroglu
verilmesinin onderligindeki halkin
gerektigi. ona inanmast,

glivenmesi, onu takip
etmesi.

Cumhuriyet Halk Partisi reklaminda rasyonel ve hem negatif (korku,
hiiziin) hem de pozitif duygusal
kullanildigini gérmekteyiz. Reklamda yogun olarak halkin ¢ogu kesiminde
igsizlik, olumsuz ekonomik durum ve olaylar, ge¢im sikintisinin varhigi ve
engelli vatandaslarin yasadig1 sorunlar gibi olumsuzluklara dair mesajlara

gekiciliklerin  (cosku) bir arada

yer verilmigtir. Bu dogrultuda yogun olarak negatif cekiciliklerden hiiziin
cekiciligi  kullanilmigtir. Ayrica halkin ig¢inde bulundugu
diisiiniilen ekonomik sikinti ile ilgili mesajlara yer verilmesi ve bu olumsuz
halin CHP’ye oy verildigi takdirde diizeleceginin, oy verilmez ise

reklamda

diizelmeyeceginin giidiillenmesi korku ¢ekiciliginin varligini gosterir. Halkta
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ekonomik fayda ve yarar saglamaya yonelik mesajlarin varlig1 ise mantiga
hitap eden rasyonel, bilissel cekicilige dair kullanimdir. Reklamda pozitif
cekiciliklerden cosku ¢ekiciligine de yer verilmistir. Degisimin vurgulanmasi
ve bu dogrultuda heyecanlanan, neselenen halkin pozitifligi buna 6rnektir.

3.4. Tyi Parti Reklaminin Gostergebilimsel incelemesi
Tablo 1-5 arasindaki gorselleri iceren Tyi Parti reklam filmi link:
https://www.youtube.com/watch?v=GO-pEbCGw8w

Gorsel 1.

BirevseLVE

HAK OZGURLUKLER

Tablo 1. Gorsel 1’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne

Gosteren  lyi Parti yazisi, amblemi  “Inang 6zgiirliigiinii
ve Demokrasi Vizyonu  hic lafi dolandirmadan
yazisl. uluslararas1 hukuka ve

insan haklarina uygun
olarak diizenleyecegiz”
ciimlesi.

Gosterilen lyi Parti'nin demokrasi ~ Ulkede inang
ile ilgili diisiinceleri, ozglirligiline dair
hedefledikleri. problemler oldugu ve
fyi Parti'nin bu
problemi kapsamli bir
sekilde ¢ozecegi.

Gorsel 2.

KALDIRACAGIZ
INIHITIIIN WL
NLLINYZIN| H3ONONG
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Tablo 2. Gorsel 2’'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne

Gosteren  “Bireysel hak ve dzgiirliikler yoruma agik olmayacak sekilde anayasa
ile teminat altma almacak” ciimlesi.

Gosterilen Ulkede kisisel hak ve 6zgiirliikler konusunda yoruma dayal
esneklikten kaynakli problemler yagandigi. Tyi Parti’nin segimi
kazanirsa anayasa yoluyla farkli yorumlamalara sebebiyet
vermeyecek sekilde bunlari teminat altina alacag.

Gorsel 3.

AGILACAK

]

=
[=]
=
=
=
g2

Tablo 3. Gorsel 3’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne

Gosteren  “Internetin dniindeki tiim engelleri kaldiracagiz’” ciimlesi.

Gosterilen  Ulkede internet kullanimina y&nelik bazi yasaklar oldugu ve Tyi
Parti'nin iktidar oldugu takdirde bu yasaklarin hepsini kaldiracagi.

Gorsel 4.

TURKIYE
DEMOKRASI ve GZGURLUKLER
LKES] OLACAK

Tablo 4. Gorsel 4'e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne
Gosteren 25 Haziran WIKIPEDIA agilacak” ctimlesi.

Gosterilen  Bir internet ansiklopedisi olan Wikipedia erisiminin tilkede
kisitlandig. iyi Parti'nin iktidara gelmesi halinde bu yasagin secimin
ertesi giinii kaldirilacag:.
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Gorsel 5.

Tablo 5. Gorsel 5’e k

Gosterge Nesne Nesne Nesne
Gosteren “Tirkiye demokrasi Ustte Meral Aksener ve 1yi Parti yaz1 ve
ve Ozgiirliikler {ilkesi ~ fotografinin net bir ambleminin
olacak. Tek yapman sekilde, diger siyasi bulundugu, yan
gereken...”” climlesi. adaylara ait isim tarafinda Saadet
soyisim, resim Partisi yaz1 ve
kisimlarinin belli ambleminin
belirsiz goziiktiigii oy bulundugu, istte
pusulasi. Alttaki kisma  (ittifaki) yazisimin
EVET yazili miihiir bulundugu oy
vurulmast. pusulasi. Alttaki
kisma EVET yazili
miihiir vurulmasi.
Gosterilen Tiirkiye’de demokrasi Cumhurbagskanligi Milletvekili

ve dzgiirliikler ile

se¢imindeki oy

secimleri igin

alakal1 birtakim pusulasi. Pusulada olusturulan Millet
sorunlar yasandig. Recep Tayyip Erdogan Ittifaki ve bu
Tiirkiye'nin ve Muharrem Ince'nin ittifakin iginde yer
demokrasi ve ortasinda bulunan alan SP ve Tyi Parti.
ozgiirliiklerin Meral Aksener lehine Reklamda bahsi
onemsendigi bir iilke ~ EVET yazili oy gecen iilkedeki

olmasi gerektigi ve
bunun i¢in de tek bir
yolun var oldugu.

kullanilmasi. Reklamda
s0z edilen iilkedeki
sikintilarin ¢6ziimii igin
yapilmasi gerekenin
Meral Aksener’e oy
verilmesi oldugu.

sikintilar1 sadece
Iyi Parti'nin
¢ozebilecegi ve
bunun igin de
yapilmasi gereken
tek seyin Iyi Parti
lehine oy verilmesi
oldugu.

Iyi Parti reklamini inceledigimizde hem rasyonel hem de negatif duygusal
cekicilik (korku) kullanildigini goérmekteyiz. Reklamda {iilkede olmamas:
gereken bircok konuda yasaklarin ve kisitlamalarin bulundugu, 1yi Parti'nin
secimi kazanmasi halinde bunlarin ¢oziilecegi, rakip partinin kazanmasi
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durumunda ise bu engellerin, yasaklarin devam edecegi yoniindeki
mesajlar, negatif cekiciliklerden korku cekiciligi kullanimina isaret eder.
Ayrica mevcut uygulamalarin yanlis olduguna ve bireylerin yararina
olmadigmna dair se¢men Kkitlesine bilgilendirme yapilarak fayda, yarar

baglaminda rasyonel cekicilik kullanilmistir.

3.5. Saadet Partisi Reklaminin Gostergebilimsel incelemesi
Tablo 1-3 arasindaki gorselleri iceren Saadet Partisi reklam filmi link:
https://www.youtube.com/watch?v=-0EwN-6Qjlo

Gorsel 1.

- 1 . I‘

2 AYRILAN

KAMU KAYNAKLARI

Tablo 1. Gorsel 1’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge Nesne Nesne Nesne
Gosteren ““Biz itibarimizdan Kirsiide bulunan, Ustlerine altin
tasarruf ederek milletin  takim elbiseli, sag el yagan geng erkek
cebine akitacagiz” isaret parmag1 yukar1  ve bayan, sirtinda
ciimlesi. kalkmus erkek ve yiik bulunan
kiirstiniin iki yaninda  yetiskin erkek, bir
ici agzina kadar altim ~ ¢ocugunu
dolu animasyon kucaginda tasiyan
gorseli. diger cocugunun
da elinden tutan
tiirbanli anne
animasyon gorseli.
Gosterilen Milli kaynaklarin sahsi ~ Devlet kaynaklari ve  Halkin farkl
¢ikarlar dogrultusunda  biitgesini elinde kesimlerine
harcandig fakat bulunduran siyaset¢i, — ayrimcilik

bundan béyle bunun
olmayacag1, bunlarin
arttk milletin yarari i¢in
harcanacagi, bu
kaynaklardan milletin
yararlanacag.

devlet bagkani.

yapilmadan hizmet
edilecegi. Halkin
ekonomik
durumunun
diizeltilecegi. Halka
hizmet etmenin
oncelik oldugu.
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Gorsel 2.

gelecegin igin

HDEGISTIR

Tablo 2. Gorsel 2'ye kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢6ziimii

Gosterge

Gosteren

Gosterilen

Nesne

“Tiiketime ve
gosterise ayrilan
kamu kaynaklari,
uretime ve
istthdama
yonlendirilerek
hizhi ve yaygin
kalkinma hamlesi
baslatacagiz”
ciimlesi.

Kamu
kaynaklarinin
faydasiz yerlere
harcandi8; fakat
bunun bir an 6nce
oniine gegilip
hizlica tiim tilke
bazinda
kalkimmanin
saglanacag1.

Nesne

Nesne

Icinden asagiya dogru altin ~ Yukari dogru

akan boru hattinin

vanasini tutan erkek,
borudan akip asagida
biriken bir miktar altin
yiikii tasiyan erkek, elinde
megafon tutan erkek,

altindan bir kulenin

ustiinde oturan erkek,
bulutlar ve yapraklar

animasyon gorseli.

Devlet kaynaklari ve

iilke servetinin bosa
akitildig.

ivmelenen biiyiik
bir ok, bulutlar,
bulutlarin
cevresinde
istatistiki grafik
sekilleri.

Finansal anlamda
kalkinma,
ylikselme, ilerleyis.

Gorsel 3.
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Tablo 3. Gorsel 3’e kadar reklam filmindeki gostergelerin ¢oziimii

Gosterge Nesne Nesne

Gosteren “Gelecegin i¢in #Degistir”  Saadet Partisi Genel Bagkani Temel
ciimlesi. Karamollaoglu'nun ve Saadet Partisi'nin
ambleminin bulundugu iki ayr1 evet
miihrii vurulmusg oy pusulasi.

Gosterilen  Giizel bir gelecek igin Ulkede 6zellikle finansal anlamda
mevcut iktidarin halk yasanan sikintilarin, ekonomideki
tarafindan segimle yavasgligin Saadet Partisi iktidara gelirse
degistirilmesi gerektigi. diizelecegi, Saadet Partisi'nin iilkeye

ekonomik refah getirecegi. Mevcut
durumda, iilkenin geleceginin tehlikede
oldugu ve tiim bu problemlerin
diizeltilmesi i¢in halkin Saadet Partisi'ne
secimde oy vermesinin gerektigi.

Saadet Partisi reklamimin analizi sonucunda negatif duygusal cekicilik
(korku) kullanildig1 goriilmektedir. Reklamda iilkede ozellikle ekonomik
yonden sikintilar oldugu ve bu sikintilarin ¢oziilemedigi takdirde iilkedeki
ekonomik durumun daha da kotiiye gidecegi algisi olusturulmaya
calisilmistir. Se¢men kitleye belirsizlik, endise olusturmak temali mesajlar
iletmek ve rakip partiye yonelik saldiri mesajlari, korku cekiciliginin ana
unsurlaridir.

4. TARTISMA ve SONUC

Reklam cekicilikleri cercevesinden ilgili reklamlar gostergebilimsel olarak
¢oziimlendiginde; hem rasyonel hem duygusal cekicilik kullanan partiler
(AKP, CHP, lyi Parti), birkag duygusal gekiciligi bir arada kullanan partiler
(cosku-gurur, AKP ve MHP), (korku-hiiziin, CHP), tek ¢ekiciligi kullanan
parti (korku-SP) sonucuna varilmistir. Rasyonel cekicilikleri MHP ve SP
disindaki partilerin kullandig1 goriilmiistiir. Pozitif veya negatif duygusal
cekicilikleri tiim partiler reklamlarinda kullanmstir.

Pozitif cekicilikleri (AKP, MHP ve CHP), negatif gekicilikleri (CHP, Iyi Parti,
SP), hem negatif hem pozitif duygusal cekicilikleri ise sadece (CHP)
reklamlarda kullanmustir. Tktidar partisi (AKP) pozitif duygusal gekicilik
dogrultusunda reklam mesajlar1 olustururken, muhalefet partilerinin geneli
(CHP, lIyi Parti SP) negatif duygusal cekicilik dogrultusunda reklam
mesajlarini olusturmuslardir.

Reklamlar: incelenen bes parti agisindan 2018 milletvekili se¢im sonucuna
bakildiginda, se¢im &ncesindeki mevcut iktidar partisi olan AKP'nin 24
Haziran 2018 tarihli se¢imi kazanip en fazla oyu aldigi se¢im Oncesinde
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muhalefet partisi olan CHP'nin ikinci en fazla oyu aldig1 ve se¢im 6ncesinde
diger muhalefet partilerinden MHP'nin 3., iyi Parti'nin 4., SP’'nin ise
sonuncu oldugu goriilmektedir.

27. Dénem Milletvekili Se¢cim Sonuglar1 (2018)

YOKSEK SEGIM KURULUNDAN DUYURU Grnek 9610

24 HAZIRAN 2018 PAZAR GUNU YAPILAN CUMHURBASKANI VE 27 DONEM MILLETVEKILI GENEL SECIMI
MILLETVEKILI SECIMLERI ILE ILGILI OLARAK;
YURT G SEGIM CEVRELERINDEN GELEN IL BIRLESTIRME TUTANAKLARINA VE ANKARA IL SECIM KURULUNDAN GELEN
YURT DISI SANDIK SONUCLARI ILE GUMRUK. KAPILARINDAN GELEN SANDIK SONUCLARI UYARINCA
DUZENLENEN BIRLESTIRME TUTANAKLARINA GORE

C) YURT I¢l, YURT DI$l VE GOMROK SANDIKLARI DAHIL MILLETVEKILI GENEL SEGIMI SONUCU

KAYITLI SECMEN SAYISI 50.367 460

OY KULLANAN SECMEN SAYISI 51.180.444

GECERLI OY SAYISI 50.137.175

GECERSIZ OY SAYISI 1.052.269

SECIME KATILMA ORANI %86,22

Gagerll oylann segime katilan slyasl partilere ve bafjimsiz adaylara dagjilimi lle bu dagilimin oranlan

YURT DIg1 VE GOMROK
SivAS| PART ADI [YURT IGI SECIM SONUCU sy 4 ANDIK SEGIM mmmﬁmm L | oran )
SONUCU

ADALET VE KALKINMA PARTISI 20559.732 778.961 21.338.603 %42 56
MILLIVETG| HAREKET PARTIS! 5444728 120603 5585331 %1110
HOR DAVA PARTIS! 153.649 1,890 155,538 %0,31
VATAN PARTIS| 110.849 4023 114872 50,23
HALKLARIN DEMOKRATIK PARTISI 51606.622 260,680 5.867.302 %1170
CUMHURIYET HALK PARTISI 11.086.897 267293 11.354.190) %22 65
SAADET PARTISI 660.749 11300 672139 51,34
vl PARTI 4932510 60.969 4993479 %9,96
BAGIMSIZLAR 75.630 75630 50,15
GENEL TOPLAM 48.631.366 1505.809 50137175 %100,0

Negatif duygusal gekicilikleri kullanan muhalefet partileri (CHP, SP, lyi
Parti) oy oranlarinda istedikleri sonucu alamazken, pozitif duygusal
cekiciligi kullanan iktidar partisi (AKP) secimden galip ¢ikmistir. Rasyonel
cekicilik kullanmayan (SP) sonuncu olurken, (MHP) c¢ok yiiksek bir oy
oranina ulasamamistir. Reklamlarinda rasyonel ¢ekicilikleri kullanan
partilerin, kullanmayan partilere nazaran daha fazla basar1 sagladiklar
sOylenebilir. Hem rasyonel hem de duygusal ¢ekicilikleri bir arada kullanan
partilerin, (rasyonel veya duygusal) tek cekicilik kullanan partilere nazaran
basarili oldugu sonucuna ulasilabilir. Tiim bu veriler 1s1§inda; negatif
duygusal cekicilik temali reklamlarin se¢men kitlede istenilen etkiyi
yaratmadigi, pozitif duygusal c¢ekiciligi kullanan, ozellikle de iktidar
partisinin (AKP), se¢men Kkitleye yonelik ikna edici iletisiminin basarili
oldugu ifade edilebilir.
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