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Oz

fletisim teknolojilerinin geligmesi ve yayginlasmasi, sosyal medya aracili-
giyla bireylerin kimliklerini ifade etmesine yeni bir alan agmistir. Edebiyat
paylagimlarinin yogun olarak yapildigt sosyal medya hesaplari da kimlik
temsilinin bir 6rnegidir. Bu ¢aligmada Afyon Kocatepe Universitesi Sosyo-
loji Boliimii 6grencilerinin edebiyat agirlikli paylagimlarinin kimlik temsili
ile iliskisi aragtirilmistir. Ogrencilerin bu paylasimlarimin, onlarin entelektiiel
kimlik olusturma ve bu kimligi sergilemesine etkisi incelenmistir. Caliymada
oncelikle sosyal medyanin gelisimi ve kimlik sunumu iizerine teorik gerge-
ve ¢izilmis ardindan arastirma bulgulart ele alinmistir. Nitel bir arastirma
olarak tasarlanan bu ¢aligmada derinlemesine miilakat teknigi kullanilmistir.
Katilimeilara goriigme 6ncesinde belirlenmis, agik uglu sorular sorulmustur.
Bu goriismeler sonucunda bireylerin edebiyata olan ilgilerinin genel olarak
sosyal medya ile simirl kaldigr goriilmiistiir. Katilimeilarin yaptigi payla-
simlarin ise edebiyat okumalarmin dogrultusunda degil, internet tizerinden
kopyalanmis edebi ifadelerden ibaret oldugu sonucuna varilmistir.
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Abstract

Developing and expanding communication technologies, it has opened a
new field of individuals to express their identity through social media. Social
media accounts that made intensive literary exchange is an example of the
representation of identity. In this study, association with the literary repre-
sentation of identity sharing of Sociology students at the Afyon Kocatepe
University were investigated. The relationship between the sharing of intel-
lectual identity creation and exhibiting were investigated. In this study was
drawn primarily theoretical framework on the development of social media
and identity presentation. Later research findings are discussed. This study
is designed as a qualitative research and in-depth interview technique was
used. Participants were asked at the pre-interview, open-ended questions.
As a result of these interviews, it has been seen that the information of the
individuals in literature is generally confined to social media. Shares made
by participants are not the result of literary readings. This is the result of the
sharing of literary expressions copied over the internet.

Keywords: Social media, identity, literatiire shares.
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Giris

Iletisim araglarinin en dnemli dzelliklerinin basinda insanlar arasinda
fikir, diislincelerin, bilgi ve sembolik degerlerin paylagiminin saglan-
masi1 bulunmaktadir (Erdal, 2013: 57). Teknolojik gelismelerle birlikte
insanlar arasindaki fikir, bilgi ve degerlerin paylasim imkan1 artmis ve
hiz kazanmistir. Bu artis ve hiz kazanma imkanini saglayan unsurlar
arasinda en dnemli etkiyi siiphesiz internet kullaniminin yayginlagma-
styla dogru orantili olarak, kullanim siiresi artan sosyal aglar saglamis-
tir. Etkilesimlilik oran1 ve yogunlugu olan 6nceki araglarla kiyaslana-
mayacak derecede zenginlesmis olan kitle iletisim araci olan internet,
kisisel bilgisayar kullaniminin yaygin hale gelmesiyle dev sanal aglari,
sanal kitleleri, sanal cemaat Oriintiilerini ortaya ¢ikarmis, kendi kiiltii-
rlinli yaratmis ve 6nceki medya araglari gibi yeni bir yagam kiiltiirii da-
yatmugtir (Arik, 2013: 118 — 119). Dayatilan bu yasam kiiltiirii kimlik
olusturma, kimligin sunumu noktasinda da etkin hale gelmistir. Sosyal
medya bireyin giindelik yasamda benligini sunabildigi bir mecra hali-
ne gelmis, fikirlerini, begenilerini, begenmediklerini, ilgilerini sergile-
yebildikleri bir alan olmustur.

Sosyal medyanin gelismesiyle her birey kendi profil sayfasinda
resim, miizik, yazi ve video paylagimi yapabilmektedir. Bu paylasimlar
bireyin kendini ifade etme tarzini olusturmaktadir. Calismada bu pay-
lasimlarin edebiyat alani ele alinacak, bu paylasimlarin kimlik olustur-
ma ve yansitma agisindan iliskisi incelenmeye calisilacaktir. Edebiyat
paylagimlariin bireyin edebiyat okumalariyla iliskisi ele alinacaktir.
“Kopyala — yapistir edebiyatciligi”’ndan anlatilmak istenen, birey-
lerin paylagimlarinin kendi okumalar1 veya bilgilerine dayanmadig,
ilgilerinin olmasina ragmen bu ilginin sadece Facebook zaman akist
boliimiinde goriilen paylagimlarin otomatik olarak paylasiimasi veya
o yazinin kopyala — yapistir seklinde kendi profil sayfasinda payla-
simda bulunmasidir. Biitiin bunlarin 15181nda sosyal medya edebiyata
olan ilgiyi arttirmig goriilmektedir. Calismanin ana konusu bu ilginin
okumayla olan iliskisi ve edebi paylagimlarin yapilmasindaki amacin
ne oldugunu agiklamaya ¢aligmaktir.

Sosyal Medyada Paylasim Kiiltiirii ve Kimlik Olusturma

Gilinlimiizde medya kavrami neredeyse tiimiiyle internet, sosyal ag-
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lar ve birey liggenine indirgenmis, iletisim ise yiiz ylize iletisimden
uzaklasmis ve teknolojik altyapiya baglanmis durumdadir. Teknolojik
altyapinin getirisiyle bireyin internet ortamindaki tiim hareketleri, be-
genileri ve aragtirmalari bilinir, tanimlanabilir hale gelmistir (Giindiiz
ve Pembecioglu, 2013: 225). Bu tanimlanabilme durumunu ise sosyal
aglarda bireyin ¢evrimici/¢evrimdisi iken verdigi bilgiler ve paylasim-
lar saglamaktadir. Paylagimin insan ve toplumlarin gelisiminde 6nemli
bir etken oldugu varsayilir. “Bilgi toplumu” ¢aginda paylasimin 6nemi
artmig ve yasam bi¢imi haline gelmistir. Cagimizda paylasim, bilginin
altyapisini olusturmakla birlikte bu bilgilerin diger bilgilerle biitiinles-
tirilip gelistirilmesi yeni bilgilerin elde edilmesini saglamaktadir. Bu
sayede yenilikler ortaya ¢ikarken, teknolojinin ilerlemesi ve insanlarin
hayat kalitesinin gelistigi (Erdal, 2013: 56) savunulmaktadir. Paylasim
durumuna sosyal medya ekseninde bakildiginda ise ortaya ¢ikan pay-
lasim kiiltliriiyle birlikte insanlarin birbirleriyle olan iletisim ve etkile-
simleri de degisime ugramistir. Birey, sosyal aglar i¢cindeki paylagimla-
riyla fikirlerini ifade ederken kendini “var etmekle’” birlikte eglenerek
“hayalini kurdugu” kimligi yasayabilmektedir.

Sosyal medya bireylerin higbir araciya ihtiyact olmaksizin var-
liklarmi “haykirmalarini” miimkiin kilmaktayken (Arik, 2013: 118 —
119), kullaniminda 6ne ¢ikan unsurlardan biri kullanici deneyimleridir.
Kimi kullanicilarin sosyal medya deneyimi kliklemek, gezinti yapmak
seklinde pasif kullanim halinde olsa da kimi kullanicilarin konumu ige-
rik tireten, katilimer diizeyde ve daha aktif olabilmektedir (Atik, 2015:
262). Kullanim deneyimi bireylerin sosyal medyaya yiikledikleri an-
lam ve 6nemi belirlerken, varliklarini sosyal aglarla “haykirmalarinin”
derecesini de ifade etmektedir. Aktif bir sosyal medya kullanicisi, aglar
icerisinde gezinmekle birlikte paylasimlar araciligiyla kendi varligi-
n1 “goriiniir” hale getirmektedir. “Gorlinlir” durumda olmaya c¢alisan
birey, paylasimlari vasitasiyla giindelik deneyimlerini, fikirlerini, ilgi-
lerini ifade etmektedir. Kendini ifade etme durumu ise sosyal aglarda
kimligini sunmay1 gostermektedir.

Kimlik kisisel bir iiriin olmaktan ¢ok sosyal etkilesimle yapila-
nan toplumsal bir tirlindiir. Kimlik tiretimi ¢evrimigi veya g¢evrimdisi
olarak, her ortamda gergeklesebilmektedir. Fakat toplumsal normlara
uygunluk, kisilerin tanidiklari tarafindan tanimlanabildikleri ortamlar-
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da ¢ok daha yiiksektir, bundan dolay1 tanimlanabildikleri ortamlarda
sosyal kurallar1 dikkate alarak buna uygun kimlikler iiretmeye ¢alisir-
lar (Altan, 2015: 97-98). Kontrol altinda tutulan, katildig1 grup yapilari
takip edilen bireyler, gercek hayatta kendilerine getirilen bu kisitlama-
y1 sosyal aglarda farkli kimlikler olusturarak kirmak istemekte ancak
bu durum kendi kimliklerini kaybetmelerine ve sanal bir yasam iginde
bulunmalarina neden olabilmektedir (Baban, 2012: 77). iletisim tek-
nolojilerindeki gelisme ve buna bagli olarak sosyal medyanin dnem
kazanmasiyla birlikte sanal ger¢ekligin fiziksel gerceklikle i¢ ice geg-
mis olmasi, yanilsamaya dayali bir gorme pratiginden referans alan
bireyin giindelik hayat i¢indeki yabancilagsma diizeyini bir adim ile-
ri gotiirmektedir. Bunun sebebi “bireyin kendi varolusunu ekrandaki
sogukkanli goziine teslim etmesinden” kaynaklanmaktadir (Oguzhan,
2013: 89).

Sosyal medya araclar1 kisinin kendi kimligini olusturmasi ya da
insa etmesi siireci i¢inde, kontroliin bireyin elinde oldugu, gergekleri
farkli veya yanlis bir sekilde yansitabilecegi, “ben” merkezli bir diin-
yaya dogru evrimlesen ve kiginin zamanla kendine yabancilagsmasina
zemin hazirlayan bir ortamin olugsmasina neden olmaktadir (Bulunmaz,
2013: 32). Sosyal medya bireyin kendini ifade edebilmesi anlaminda
kimliklerini diledikleri gibi {iretebilmesi iizerine ¢esitli imkanlar sun-
maktadir. Bu olanaklarin baginda ilgi alanlari, hobiler, iletisim yollar1
gibi bilgiler bulunurken ayn1 zamanda bu aglarin paylasim ozellikleri
sayesinde miizik, video, fotograf ve yazi paylasimlariyla kullanicilarin
kimlik tiretmelerine ve trettikleri kimlikleri duyurmalarina imkan tanir
(Toprak ve Digerleri, 2009: 108). Birey sosyal medya kullanimi i¢inde
kimligini arzu ettigi sekilde konumlandirabilmek i¢in, kimligin iiretim
safhasinda; giyinme tarzindan, dil kullanim bi¢imlerine, bos zaman
etkinliklerinden, miizik tiikketimine ve medya kullanma oOriintiilerine
degin farkli 6geleri bir araya getiren gesitli secimler iginde bulunur.
Bireyin sahip oldugu kiiltiirel, simgesel, ekonomik sermayesinden bes-
lenen begeniler ve begenilerin gergeklestirme bigimleri -yasam bigim-
leri- aidiyet tasariminin kurulmasinda rol oynar (Binark, 2005: 118)

Sosyal aglar bir yandan olumlu arglimanlar i¢inde barindirir-
ken, 6te yandan kimlik insasi ve belirsizlik noktasinda oldukga fazla
secenegdin olusmasina neden olmaktadir. Ornegin, sosyal medya iize-
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rinde kisinin kendisini oldugundan farkli gostermesini saglayacak bir
elbise giydigi ve bu elbise ile zaman ic¢inde kendini 6zdeslestirerek,
hayal ettigi ve arzuladigi kisilik ile gergek olanin arasindaki mesafenin
gittikce acildigini gézlemlemek miimkiindiir (Bulunmaz, 2013: 30).
Mesafenin agilmasinin ana nedeni ise sosyal medya araglarinda kul-
lanicilarin ¢ogunlukla gercek kimlikleri yerine, gercek kimliklerinin
biraz daha degismis bir bi¢imi olarak “umut edilen kimlikler” iiret-
mesidir (Toprak ve Digerleri, 2009: 109). Sosyal medya araciligiyla
istedikleri kimlikleri kusanarak sanal ortama dahil olan bireylerin, pay-
lasimlarindaki temel gilidiinlin begenilme, takdir gérme ve statii elde
etme oldugu sdylenebilir. Sosyal medya bireylere iinlii olma, begenil-
me imkani sunmaktadir. Bu begeni; arkadas sayisi, paylagimlarin be-
geni miktar1 veya paylasilmasi yoluyla olmaktadir (Arik, 2013: 126).

“Medyanin sundugu gerceklik temsilleri, gercek diinyaya iligkin
kisisel deneyimlerimizi ve yorumlamalarimizi 6nemli él¢iide belirler”
(Laughey, 2010: 84). Bu nedenle sosyal medyada bireyin paylasimlari
araciligiyla sagladigi temsil, sadece gergekligi temsil etmekle kalmaz,
gergekligin anlamina da katki saglar. Giindelik hayat, kimlik, iliskiler,
kendini sevmek, mahremiyet, iletisim etigi, kamusal alan vb. sayisiz
kavramla olan bagimiz; 6zel alandan toplumsala, toplumsaldan 6zel
alana dogru cift yonli degisimler gecirmektedir. Sosyal medya, var
olan gergekliklere bakisimizin degismesine neden oldugu gibi daha
once tanimadigimiz gercgeklikler, olasi diisiinme ve yasama bigimleri
yaratmaktadir (Altan, 2015: 83).

Facebook ve “Edebi” Paylasimlar

Toprak ve digerlerinin yaptig1 arastirmada Facebook katilimcilar igin
eglence, iletisim imkanini saglarken ayn1 zamanda bir paylagim alani,
sosyal iliski diizeyini belirleme araci ve yalnizlik duygusunu hafifleten
bir mecra olarak anlam kazanmistir. Bundan dolay1 bireyin toplumsal
paylasim aglarinda sahneledigi performansin hedef kitlesinin mevcut
yasamdaki sosyal sermayesine yonelik oldugu soylenebilir. Sosyal
sermayeye doniik olan paylasimlarda ise bu ¢evreye kendisini istedigi
gibi tanitma, belirli bir imaj sergileme ¢abas1 vardir (Toprak ve Diger-
leri, 2009: 120-121). Sosyal medyada 6zel hayatin yaygin ve yogun
bir gdsteri seklinde yasandigi goriilmektedir: Gezi, davet, diigiin, téren
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vb. etkinlikler 6nce sosyal medyada duyurulmakta, sonrasinda yapilan
sey ise bunlar tizerine yorum, fotograf paylasimidir. Bu paylagimlar
adeta bir ritiiel haline dontismistiir (Cakir, 2013: 63). Sosyal medyada
yapilan bu paylagimlarla kisi bireyselligini vurgulayabilmekle birlikte
ayni zamanda basarili, karizmatik, bilgili, entelektiiel veya 6zgiiven
sahibi oldugunu da ifade edebilmektedir. Bu paylasimlarda bireyin
kendini ideallestirmesi, biricikligini vurgulamasi s6z konusudur. Bunu
en bariz sekilde fotograf paylagimlariyla yaparken, paylasilan fotograf
araciligiyla en ideal bigimde kendini sunmaya ¢alisir ve bu asamada
cesitli kodlardan yararlanir (Sener, Ozkocgak, 2013:149). Bu kodlardan
birisi de bilgi sahibi oldugunu, entelektiiel bir kimligi oldugunu veya
edebiyatla ilgili birisi oldugunu ifade etmeye yarayan yorum, yazi ve
paylasimlardir. Ayni ¢alismada (Toprak vd. 2009: 160), Facebook kul-
lanicilarinin paylagimlariin yiizde 10.81°ini giizel soz-siir-alinti-yazi
olusturdugu gosterilmektedir. Facebook iizerinden yapilan alinti ve
0zl sozlerin paylasimina bakildiginda bunlarin ¢ogunlugunun edebi
alint1 ve siirlerden olustugu goriilmektedir. Bu alint1 ve siir paylagim-
larinin kigiye “edebi kisilik™ havasi kattigi, bireyin kendini bu gekilde
sunmasina imkan tanidig: diistiniilebilmektedir.

Bozkir’a gore “nitelikli azinligin” isi oldugu savunulan edebiya-
tin sosyal medyaya yansimasit olumlu ve olumsuz diisiinceler etrafinda
sekillenmektedir. Geng kusagin sosyal medya ile edebiyata ilgisinin ar-
tacagl disiincesinin yaninda, yazilan edebiyat eserlerinin anlamindan
uzaklagtig1 diislincesi de savunulmaktadir. Sosyal medyada 6ne ¢ikan
“alint1 ve 6zIU” sozlerin “az ve 6z” bir edebiyat anlayigini temellen-
dirdigi bu nedenle “minimalist” bir egilim sergiledigi dillendirilmek-
tedir (Bozkurt, 2015: 174). Sosyal aglar i¢inde edebiyatin yiikselisi
beraberinde su sorular1 getirmektedir: Yapilan paylasimlar bireylerin
edebiyat okuma / aragtirmalarindan mi1 olugmaktadir? Kisi gercekten
edebiyatla alakali oldugundan dolay1 m1 bu paylasimlart yapmaktadir?
Sosyal medyada yapilan edebiyat paylasimlari kisinin edebiyatla ilgili
oldugunu diigiinmemizi saglar mi1? Sosyal medyada yapilan edebi pay-
lagimlar “hayal edilen” kimligi olugturma ¢abast midir?

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin temel amaci Facebook iizerinden yapilan siir ve 6zlii s6z
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paylagimlarinin neyi ifade ettigini anlamak ve paylagimlarin bireyin
(sosyal medyadaki) kimligini olusturma ¢abasi tizerinde bir etken olup
olmadigin1 saptamaktir. Bireyler bu edebi paylasimlari bir edebiyat
okuyucusu olarak mi, yoksa gordiigii paylasimi otomatik olarak, “kop-
yala —yapistir” seklinde mi yapmaktadir? Bu noktada sosyal aglarda
yapilan edebi paylasimlarin neden yapildigi, bu paylasimlarda neyin
hedeflendigi ve yapilan paylasimlarin ne oranda okumayla baglantili
oldugu sorulari bireylerin edebi paylasimlarinin altinda yatan etkenle-
rin anlasilmasina yardimci olacaktir.

Arastirmamin Simirhihiklar

Arastirmada elde edilen veriler bireylerin Facebook paylasimlariyla
smirhidir. Afyon Kocatepe Universite Sosyoloji Béliimii dgrencilerinin
yaptig1 edebi paylasimlardan yola ¢ikilarak, edebi paylasimlari yiiksek
olan 6grencilerin incelenmesi ve bu kisilerin sayist bu konunun diger
simirliligidir. Bu kisiler, Facebook hesabimizda, “arkadas listesi’nde
bulunan kisiler olup, paylasimlariin edebiyat agirlikli olmasi ve yo-
gun paylasim yapmalar1 goz oniinde bulundurularak secilmistir. Pay-
lasimlarin edebiyat {izerine smirlandirilmasinin nedeni ise bireylerin
bu paylasimlar yoluyla, aslinda kimligini ifade etmeye calismasi veya
“hayal edilen kimligi” sunma ugrasindan kaynaklandiginin diisiiniil-
mesidir.

Arastirmanin Yontemi

Bu ¢alisma nitel bir arastirmadir. Nitel ¢calismayla bireylerin bakis agi-
larin1 ve anlam diinyalarini anlamaya ¢alisilmaktadir. Derinlemesine
miilakat teknigiyle yapilan bu arastirmada bireylerin sosyal medyaya
—paylasimlar agisindan- atfettikleri anlamin anlasilmasina yonelik so-
rular sorulmustur. Katilimcilara sorulan soru formunda, kendi i¢inde
ara sorular olan yedi ana soru bulunmaktadir. Sorular iki bdliimden
olusmaktadir. Ilk béliim bireyin sosyal medya kullanim siklig1 ve ede-
biyata olan ilgisinin, kitap okumasina olan etkisini dlgcmeye calisan,
her bireye sorulan sabit sorular olusturmaktadir. Ikinci béliim ise bi-
reylerin paylasimlarini yaptig1 edebi metnin daha 6nceden okunup
okunmadigini 6grenmeye yonelik sorular bulunmaktadir. Bu nedenle
ikinci boliimdeki sorular soru, kisiye yonelik olarak (paylasimlarimi
yaptig1 yazarlart okuyup okumadiginin sorulmasi) olusturulmustur.
Sorulan sorular goriisme 6ncesinde belirlenmis, olusturulmus soru for-
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muna biiylik 6l¢iide bagli kalinmistir. Sorularin agik uglu olmasi ne-
deniyle cevaplara miidahale edilmemistir. Bu nedenle ¢aligmamiz yari
yapilandirtlmig gériigme olmustur.

Gortistilenlerin belirlenmesi siirecinde temel arag bireylerin Fa-
cebook profilleridir. Bu profillerde edebi alint1 veya siir paylasimlari
incelenmis, hangi yazarlarin eserlerinden paylasim yapildig: arastiril-
mistir. Buna bagli olarak bireylerin bu yazarlar hakkinda herhangi bir
okuma yapip yapmadiklari, paylagimlariin bulundugu eserleri oku-
yup okumadiklarinin 6grenilmesi hedeflenmistir. Profil incelenmesi ve
miilakat yapilacak bireylerin belirlenmesi siirecinden sonra bireylerle
11.01.2016 — 18.01.2016 tarihleri arasinda miilakat yapilmistir. Miila-
kat iki erkek, yedi kiz toplam dokuz Sosyoloji Boliimii 6grencisiyle ya-
pilirken, bu bireylerin se¢ilmesindeki ana neden, profillerinde agirlikli
miktarda edebi alint1 ve siirler paylasmalart olmustur. Bu nedenle yas
ve cinsiyet iizerine bir sinirlama yapilmamigtir. Burada amag aragtir-
manin temel Kkriterini karsilayan kisileri miimkiin oldugunca kisitlama
yapmadan arastirma alani i¢ine dahil edebilmektir.

Gorligmenin ilk boliimii yas, cinsiyeti, dogum yeri gibi demog-
rafik sorulardan olusmaktadir. Sonrasinda giin i¢erisinde bireyin sosyal
aglara katilma siiresi ve sosyal ag hesaplarinin miktarini 6l¢en sorular
sorulmustur. Sosyal medya paylasimlariin bireyi tanima noktasinda
ne kadar etkili oldugu, edebiyatla ilgisi, bu alanda okuma-arastirma
yapip yapmadig1, paylasimlarinda neyi hedefledigi, edebiyata hangi
mecralardan ulagtigt ve paylasim alanlarinin 6grenilmesine yonelik
sorulardan sonra ise Facebook profilinde paylasimi yapilan yazarlarin
okunup, okunmadigi iizerine sorular sorulmustur. Yapilan miilakat-
lardan ¢ikan sonuglarla, bireyin sorulara verdigi cevaplarin birbiriyle
baglantili olarak analizi yapilmustir.

Elde Edilen Bulgular

Sosyal aglar kuskusuz kendi igerisinde birgok sorunsal barindirmak-
tadir. Bu sorunsallar ise bizi iletinin kaynagina yonlendirir vaziyette-
dir. Ciplak gercekligin sosyal aglarda miimkiinati, paylasilan fotograf,
yazilan duygu veya bilgi ne oranda rafine vaziyettedir sorularini nicel
sonuclarla degerlendirmek miimkiin degildir. Bunun yan1 sira her ge-
¢en giin goriilenle-takdim edilen arasinda gegen siirecin degerlendiril-
mesi 6nem kazanmaktadir (Ugurlu, 2015:295). Facebook sosyal agla-
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rin takdim edilme noktasinda en genis kapsamlisidir: Fotograf, video,
yaz1 paylagiminin yani sira iletisime imkan veren, ilgi alanlari tizeri-
ne paylasimlarin goriilebildigi ve bireyin “kendi sunumunu” en genis
kapsamli yapabildigi agdir. Calismanin odak noktasi zaman tiinelinde
belirgin miktarda edebi paylagimlari yapan bireylerin, bu paylagimlar-
la kimlik ifade etme tizerine etkisi ve paylasimlarin kimlikle ne oranda
gercgekligi oldugu iizerinedir.

Katilimcilarin giin icerisinde sosyal aglarda gegirdikleri siire or-
talama olarak 3 saattir. Fakat sosyal aglara baglanma kolaylig1, cep te-
lefonlarinin gelismesi ve internet erigim imkaninin artmasi nedeniyle,
her an ulasilabilir hale geldigi goriilmektedir. Cep telefonlar1 sayesinde
her istenildigi anda sosyal aglara ulasabilme imkan1 -katilimcilarin 2
veya 4 saat sosyal aglarda aktif oldugunu belirtmesine ragmen- tahmin
edilenden daha uzun siire bulunmalarina neden olmaktadir. “Bakip ¢ik-
mak” diye tabir edilen bos an igerisinde sosyal aglarda bulunma duru-
mu genel olarak katilimeilarin aktif olarak katilimda bulunmadiklarini
diistinmeleri sebebiyle dahil edilmedigi gézlenmistir. Bunun diginda
katilimcilar, en az 2 en fazla 7 sosyal aglarda hesab1 bulundugunu ifade
etmistir. Burada ilk siray1 Facebook almaktayken, ardindan Instagram
ve Twitter gelmektedir.

“Ortalama bir saat belirtemem. Ciinkii fazla vakit harca-
digimu diisiinmiiyorum. Internetim siirekli agiktir. Ara ara
bakinityorum sadece. Belki inanmayacaksiniz ama agirisi-
ni gereksiz buluyorum. Yani ozetle, aktif anlamda giinde 2
saate denk geliyordur.” (A.T, 20, K)

“Sosyal medyada ortalama 5-6 saat vakit gegiriyorum ve
giin icerisinde araliklarla haberler de dahil olmak iizere
stirekli bir seylere bakmak igin girip Facebook ve Instag-
ram goz atiyorum” (A.S, 24, K).

Facebook iizerinden yapilan paylagimlarin, paylasimi yapan kisi
hakkinda fikirlerini etkileyip, etkilemedigi sorusuna 7 katilimei fikir-
lerini etkiledigini belirtmistir. Bu sebeple Facebook paylasimlarinin
kisinin kimligini ifade ve tanitma anlaminda 6nem sahibi oldugu sa-
vunulabilmektedir. Yapilan paylasimlar paylasimci agisindan kendini,
kimligini ifade etmeyi saglarken, paylasimlarin gézlemcileri agisindan
ise o kisi tanimaya yarayan araglar oldugu savunulmaktadir.
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“Etkiliyor aslhinda, sonugta 6zgiir bir alanda oldugunu
diisiindiigii icin istedigini yaziyor. Artik sosyal medya in-
sanlart tammak igin bir ara¢ haline geldi. Kisiliginden
farkli oldugunu diistindiigiim paylasimlarda bulununca
olumlu ya da olumsuz anlamda degisiyor.” (S.E, 24, K)

“Tamimadigim hicbir insant sosyal medyada bulundur-
mamaya ¢alisirim. Bu nedenle genellikle tamdigim kigiler
olurlar. Cok fazla etkilemez desem de etkiliyor aslinda.
Beni saswrtanlar: da ( bekledigimden ¢ok farkl paylasim-
lar yapanlar) olmadi degil.” (M.G, 21, K)

Katilimcilarin edebiyata olan ilgisi izerinde sorulan soruda tiim
katilimeilar edebiyata ilgisi oldugunu, siir okumay1 sevdiklerini belirt-
mistir. Fakat edebiyata olan ilgileri, okuma veya aragtirmaya yonelik
tutumlar1 ¢cogunlukla sosyal aglar tizerinden olmaktadir. Katilimcila-
rin sadece biri edebiyat lizerine kitap okurken, iki kisi de hem kitap
hem de internetten faydalandigini belirtmistir. Diger alt1 katilimcinin
edebiyata ilgisi ise sadece internet, sosyal aglar diizeyinde sinirli kal-
mistir. Bundan dolay1 yapilan edebi paylagimlar okuma veya arastirma
sonucu degil, gorlilen metni “kopyala-yapistir” usulii paylasildigin
gostermektedir. Bu soruya verilen cevap icerisinde, edebiyat okumasi
yapmayan bireylerin bu ilgiyi lisede kazandiklar1 ve lise egitimi siire-
cinde edebiyat okumalarinin liniversite egitimlerine nazaran daha fazla
oldugu anlagiimistir.

“Siir, roman ve 6zlii sézlere ¢ok ilgiliyim. Okuma yapar-
dim onceden, lisedeyken falan. Simdi agik¢asi yapmiyo-
rum. Artik Facebookta takip ettigim bazi sayfalardan
takip ediyorum sadece” (0.B, 20, K)

“Siir ve romana ilgiliyim. Samrim kétii bir ozellik ama
siir kitab1 almak veya okumak yerine sosyal medyada
buldugum siirlere bakiyorum. Gidip kitap almiyorum.”
(N.A, 21, E)

“Universiteden énce daha yogun olarak ilgili oldugum
aland1. Universitede ilgi alanlarimin degismesine bagh
olarak daha az vakit gegirsem de hala ilgilendigimi soy-
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leyebilirim. Bilhassa siir edebiyatta vazgecemedigim bir
alandir. Bunun ek olarak romanlart séyleyebilivim. Ama
roman okumalarim daha aza indi iiniversite egitimim sii-
recinde.” (M.G, 21, K)

“Edebiyata ilgim hep vardi. Hatta bir sosyoloji 6gren-
cisi olmama ragmen hep edebiyat ogretmeni olmak iste-
mistim. Edebiyata olan ilginin alakanin ya da beni ona
yonlendiren seyin ne oldugunu bilmiyorum. Sadece ilgi
duyuyordum. Edebiyatla ilgili olan her alan ilgimi ¢ekti.
Ozellikle edebiyatin baslangic dénemleri yani daha eski
tarihler. 11gi duydugum alanlarla ilgili okuma-arastirma
yapmadim. Sadece sinava hazirlanirken ¢ok yiiklenmis-
tim, arastirip bir seyler ogreniyordum. Fakat daha sonra-
dan baska bir béliim iizerine yogunlasinca o, 6yle kaldi.”
(A.T, 20, K)

Katilimcilarin kitap okuma sikliklar1 da neredeyse edebiyat lize-
rine okuma diizeyleriyle benzer gortinmektedir. Dokuz katilimcinin
ticii hi¢ kitap okumazken, ikisi nadiren (haftada birka¢ saat) okudu-
gunu ifade etmistir. Dort katilimer ise neredeyse her giin kitap oku-
dugunu belirtmistir. Edebiyat okumayan fakat —nadiren veya her giin-
kitap okudugunu belirten iki katilimc1 daha ¢ok sosyoloji lizerine ders
kitaplarin1 okuduklarini ifade etmistir. Ders kitaplarinin okunmasi,
sorumlu olunan dersten gegebilmek i¢in yapildig: diistiniildiigiinde bu
iki katilimeinin okumalarinin ihtiyaca binaen yapildig1 sonucu ¢ikari-
labilmektedir. Okuduklarini sosyal aglar araciligtyla paylastigini ifade
eden bes katilime1 sayis1 varken, dort katilimer paylasim yapmadigini
ifade etmistir.

Haftanin yogunluguna gore kitap okuma durumum degisebili-
yor. Eger sinav doneminde isem haftada 1, sinav olmadigr do-
nemlerde 2-3 arasi degisebiliyor, tatillerde giinde 1 kitap okuyo-
rum. Genelde bende iz birakan sozleri paylasirim. Etkilendigim
bir yazar olabilir bu. Siir ya da bir séz olarak da degisebilir.
Yani bir Ali Seriati sozii de olabiliyor, Cahit Sitki Taranci’da
siiri de olabiliyor. Bir nevi her okudugum kitapta yeni bir kigi-
lige biiriiniiyorum. Genelde baris ya da insanlik iizerine sozler
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paylastigim igin okuyan insanlarin bir dakika da olsa okuyup
diisiinmelerini istemekten kaynaklantyor. Hedefim insanlarin o
konu haklkinda durup bir diistinmelerini istemem olabilir. (S.F,
20, K)

Cok sebebi var internette gezerken haber okurken vs. onu kay-
betmemek icin duvarima yolluyorum. Ama derin anlamli olanla-
rt kendimi ifade etmek i¢in paylastyorum. Sosyal medyada disa-
ridaki kadar baski yok, insan istedigini yazip ¢izebilir, kendimi
ifade ediyorum, bunu yaparken kisinin yiiziine séylesem darili-

riz ama oraya yazinca ‘“‘Like” oluyor. Biraz olsun ézgiirliik ve-
riyor. (M.A, 20, K)

Insanlarin yiiziine konustugunuzda kirict olabiliyorsunuz ya da
onlar anlatmak istediginin tamamen disinda anlamlar ¢ikarabi-
livor. Ya da séyle soyleyebilirim, biz kendimizi ifade edemiyoruz,
en bencilimiz de en fedakdarimizda da ifade edememe sikintist
var. Sanirim bende en zararsiz halini se¢ip paylagimda bulunu-
yorum, belki bir mana anlar diye eskilerin yontemi, kizim sana
soyliiyorum gelinim sen anla. Ben bu yontemle rahatlyyorum en
azindan ig¢imde tutamiyorum ¢ogu seyi sanirim. (S.E, 24: K)

Genelde okul ve dershane ¢ikist kafami toparlamak amacglh her
gtin okuyorum. Bazen 20 sayfa bazen 100 sayfa arasi degisiyor.
Giin boyu evde oldugum zamanlarda uyumadan énce bakiyorum
tabi arada firsat bulamiyorsam en fazla iki giin okumadigim
oluyor ve genellikle okudugum siirleri paylagmayt seviyorum
fakat ¢ok az da olsa romanlardan bazi boliimleri paylasabiliyo-
rum. Ruhumu dinlendirdigini diisiindiigiim yazilar veya siirleri
sevdigim insanlarinda okumasini istiyorum. Benim hayal giicii-
miin yarattigi degigim, onlarda da bu etkiyi yapar mi ya da nasi!
bir sey canlanabilir gozlerinde diye diigtiniiyorum. Bir de benim
gibi siire veya romana ilgisi olanlar var mi, varsa neler oku-
musglar onlart 6greniyorum. Ilgisi olanlar geri déniis yapiyorlar
ve sevdikleri yazilart benimle paylasiyorlar bilmedigim eserler
hakkinda bilgi sahibi oluyorum. (A.S, 24: K)

Yukaridaki katilimer ifadelerinde de gortildiigii gibi, sosyal ag-
larda paylasim yapilirken hedef ve niyetlerde farkliliklar goriinmekte-
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dir. Diisiindlirmek, bilgi paylagsmak, gondermede bulunmak, goriisii-
nii ifade etmek veya paylasilanda kendini gérmek bu soruya verilen
cevaplardan bazilaridir. Bu paylagimlar kisinin edebiyata olan ilgisini
isaret ederken, ayn1 zamanda baska hedeflerin de tasidigini1 gdstermek-
tedir. Paylasimin konusu da verilmek istenen anlama gore degismekte-
dir. Paylagimlar bazen bir arkadasa olan kirginliga gondermede bulu-
nurken, bazen kisinin o anki ahvalini anlatmada yardimci olmaktadir.
Bunun gibi sosyal mesaj kaygisi giiden, mutlulugunu ya da {iziintiistinii
ifade eden veya insanlarin bilinglenmesini saglayacagi diisiiniilen pay-
lasimlar yazarlardan alintilarla dolayli yoldan anlatilmaktadir. Dolayli
yoldan iletilen mesajin disinda, begeni almak, goriiniir olmak da bu
paylagimlari cazip hale getiren bir bagka unsurdur.

Paylasimlarinin kaynaginin ne oldugu iizerine sorulan soruda
alt1 katilime1 sadece sosyal aglardan yararlandigini, iki katilime1 oku-
dugu kitaplardan paylasim yaptigini, bir katilimci paylagimlarda hem
sosyal aglardan hem de kitaplardan yararlandigini belirtmistir.

Paylagimlara imkan taniyan Facebook begeni sayfalaridir. Bu
alanda yiizlerce popiiler sayfa bulunmakla birlikte, istenilen her alana
gore olusturulan popiiler sayfalar kullanicinin kendini ifade etme ca-
basinda en biiyiik yardimcisi olmaktadir. Bu popiiler sayfalarin bege-
nilmesiyle haber akisina diisen paylasimlarda yapilmasi gereken, oku-
mak, begenmek, “kopyala — yapistir” yapmak veya “paylas” butonuna
basmak olmaktadir. Bu ise bir¢ok bireyin kendini tanitma yolunda isini
kolaylastiran bir deneyimdir.

Dokuz katilimcinin zaman tiinelinde toplamda 81 edebi pay-
lasim yapilmistir. Bu paylasimlarin okumalar sonucu olup olmadigi
iizerine O6nce paylasimlar ve paylasimlarin bulundugu ana kaynaklar
(kitaplar) tespit edilmis, sonrasinda ise bu yazarlar {izerine hangi ki-
taplarin okundugu sorusu katilimcilara yoneltilmistir. Paylasimi yapi-
lan 81 siir, 6zIi s6z vs.nin sadece 17si iizerine okuma yapilmis geri-
ye kalan 64 paylagimin sosyal medyada popiiler sayfalar araciligiyla
paylasildigi sonucuna varilmistir. Okudugunu ifade eden katilimcilarin
paylagimlarinin okumalariyla benzer oldugu fakat bu katilimcilarin
paylasimlarinin bir kisminin sosyal medya iizerinde “kopyala-yapis-
tir” seklinde paylagildigi goriilmiistiir. Aragtirma esnasinda yapilan in-
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celemelerde sosyal medyada siir veya sozlerin yazarlari iizerine bilgi
kirliligi oldugu da gozlenmistir. Ornegin Benjamin Franklin’e ait olan
bir s6z Mevlana’ya ait gibi yazilmus, ilhan Berk’e ait olan bir siir ise
Ibrahim Tenekeci tarafindan yazilmis gibi gostermektedir. Bu asama-
daki bilgi kirliligi sadece eserin yanlis yazarlara atfedilmesinin disin-
da, bir yazarin hi¢ s6ylemedigi bir s6zii ona aitmis gibi de gdsterilmek-
tedir. Herhangi bir yazinin altinda Mevlana, Yunus Emre, Can Yiicel
gibi isimlerin imzasint gérmek hicte sasilacak bir durum degildir ar-
tik. Baz1 paylasimlarda ise eserin yazarinin adi dahi yer almamaktadir.
Sosyal aglar bu anlamda bilgiye erisimi kolay kilan bir unsur olmakla
birlikte, bilgi karmasasina da sebep olabilmektedir.

Sonug¢

Internet ve mobil teknolojilerin gelismesiyle birlikte sosyal aglar giin
icinde herhangi bir anda erisilebilir hale gelmistir. Zaman ve mekan
sinirlamasindan siyrilan sosyal aglarin, toplumsal yasam iizerinde et-
kisi ise yadsinamaz durumdadir. Sosyal aglarin kullaniminin yaygin-
lasmas1 kimlik unsuru {izerine de etki etmis, bireyler kimliklerini sos-
yal aglar araciligiyla goriiniir kilma c¢abasina girmislerdir. Bu asamada
kimlik var olan veya hayal edilenin sunumuyla sosyal aglarda boy
gostermistir. “Cameron Bailey online diinyada kimliklerin segilip, oy-
nandigini, degistirildigini veya verili olarak ele alindigim belirtirken,
bu diinyanin katilimer bireyinin kendisini ancak dil araciligiyla ifade
etmesinden otiirii kimlik kurgulamasinin ¢ok yonlii eylemesinden ya-
rarlanabilecegini One stirer.” (Akt. Baban, 2012: 75). Glinlimiizde en
yaygin kullanim agina sahip Facebook, kimlik sunumu {izerine 6nemli
rol oynamaktadir. Bireyler bu mecra ile iletisim kurmanin yani sira
fotograf, miizik, durum bildirimi ve yer bildirimi yapabilmekte, ilgi
alanlartyla ilgili paylasimlara da bu yolla ulasabilmektedir. Bailey’e
gore bu paylasimlarla “birey segici bir kurgu yapabilir ya da yalan
soyleyebilir. Bu sebeple bireyler kendilerine gére bir kimlik bigebilir
veya bigilmis olan kimliklerden birini segebilir” (Akt. Baban, 2012:
75). Bu galismada Bailey’in sosyal medyada dil araciligiyla sanal kim-
lik olusturulduguna dair iddialar1 esas alinarak, Facebook {izerinden
hazir edebi ifadelerin kopyalanip sanal bir kimligin insasinda nasil kul-
lanildig1 gosterilmeye calisiimistir.
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Sosyal aglar araciligiyla edebiyatin, 6zellikle de siirin kitleler
tarafindan popiilerlik durumu “#siirsokakta” gibi hastaglerle artmis
goriinmektedir. Bu ve benzeri hareketler edebiyatin popiilerligine kat-
k1 sagladig1 diislincesinin yani sira, edebiyati siglastirdigi, niteligini
diistirdiigii elestirileriyle tartigma unsuru haline gelmistir. Facebook
ekseninde yapilan bu calisma, edebiyat {izerine sosyal aglara getirilen
elestirileri dogrular mahiyette sonuglanmaistir.

Yapilan goriismelerde edebi paylasimlar yapan bireylerin ¢o-
gunlugunun edebiyata ilgisinin sosyal medyada okumak ve paylasmak
diizeyinde kaldig1 goriilmektedir. Okuma aligkanliklari olmayan bi-
reyler, edebiyata olan ilgilerini sosyal aglarda bulunan popiiler begeni
sayfalartyla sinirlandirmaktadirlar. Bu sayfalarda yapilan paylagimlari
okumak ve paylagsmak diizeyinde kalan bu ilgi, eser okuma sathasi-
na ge¢mek noktasinda etkili olamamistir. Tiim bireylerin edebiyatla,
ozellikle de siirle ¢ok ilgili oldugunu belirtmesi ve bu yonde paylasim
yapmalarina ragmen kitap okumamalar1 ve edebiyata olan ilgilerini
bir adim ileri atmaya g¢abalamamalari, bu goriisii dogrular niteliktedir.
Paylasimlarin yapilmasinda bireylerin edebiyatla ilgili oldugunu gos-
termeye ¢aligmasinin yaninda ¢ogu zaman mesaj kaygisi da tasimak-
tadir. Mesaj; bazen 6fke veya kirginlik ifade ederken, bazen mutluluk
veya hiiziin, bazen de sosyal igerikli tavsiye —mesaj- veya bilinglen-
dirme amacli olmaktadir. Bu paylagimlar sayesinde hem goriiniirligiin
devam ettirilmesi, hem kisinin kimligini sunmasi hem de dolayl yol-
dan duygu ve diisiincelerinin ifadesi saglanmaktadir. Bu ii¢ eylemin en
kolay ve bir arada yapilmasinin yolu da “kopyala — yapistir” edebiyat-
ciligindan gegmektedir.
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