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OZ: Uluslararas: televizyon fuarlari televizyon programlari ve dizilerin alim-satimi éncesi tanitimmin yapildig,
medya sektoriinden profesyonellerin bulustugu organizasyonlardir. Program ve dizi s6zlesmelerinin alicilar ve
televizyon kuruluslarindaki alim-satim yetkilileri ya da distribiitorlerle yapilmasina ragmen uluslararasi televizyon
fuarlarina yiizlerce sirket katilmakta, stant agmakta, etkinler, davetler diizenlemektedir. Calismanin amaci televizyon
programlar1 ve dizilerin satig dncesi sergilendigi, alicilara drnek gosterimlerinin yapildigi televizyon fuarlarmin
yapimlarin tanitimindaki etkisini arastirmak ayrica iilke tanitimina katkisini ortaya koymaktir. Bu amagla uluslararasi
televizyon fuarlarma katilmis, medya sektoriinden 6 kisi ile derinlemesine goriisme yapilmistir. Veriler betimsel
analiz teknigi ile analiz edilmistir. Elde edilen sonuglara gore uluslararasi televizyon fuarlarinin program, dizi
tanitimlarinda ve sonraki alim-satim iglemlerinin ytritildiagi ikili iliskilerin gelistirilmesinde 6nemli etkisi vardir,
ayrica buralarda temsil edilmek {ilke imajina da katki saglamaktadir. Uluslararasi televizyon fuarlari giris iicretlerinin
oldugu, medya profesyonellerine hitap eden organizasyonlardir ancak ayni zamanda “show business” yani gosteri
alanlaridir. Fuarlara katilan kuruluslarin gerekli maliyeti goze alarak fuar alaninda goriiniir yerlerde stant agmalari,
dizi tanitimlar1 i¢in oyuncularin fuara katiliminin saglanmasi, etkili davetler verilmesi gerekmektedir.
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THE EFFECT OF INTERNATIONAL TELEVISION FAIRS ON THE
RECOGNITION OF PROGRAMS AND SERIES

ABSTRACT: International television fairs are events where the pre-sales promotion of television programs and series
takes place, and professionals from the media industry come together. Although program and series contracts are
made between buyers and television networks or distributors, hundreds of companies participate in international
television fairs, setting up booths and organizing events and receptions. The aim of this study is to investigate the
impact of television fairs, where television programs and series are showcased prior to sales and sample presentations
are made to buyers, on the promotion of productions. Furthermore, the study seeks to demonstrate their contribution
to country promotion. For this purpose, in-depth interviews were conducted with 6 individuals from the media sector
who attended international television fairs. According to the obtained results, international television fairs have a
significant impact on the promotion of program series and the development of bilateral relationships in the subsequent
buying and selling processes. Additionally, being represented at these fairs contributes to the country's image.
International television fairs are organized events that cater to media professionals and involve entry fees, but they
also serve as show business arenas. Organizations participating in these fairs must be willing to incur the necessary
costs, set up visible booths at the fairgrounds, ensure the participation of actors for series promotions, and host
effective invitations.
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1. GIRIS

Eski ¢aglardan beri kiiltiirlerarasi iletigim ticaretle olmus, verimli nehir vadilerindeki fazla tarimsal
{iriiniin baska diyarlara satis1 uygarliklar1 da tagimistir. Uriinlerin tanitimi pazarlarda ve panayirlarda
yapilirken farkl kiiltlirler birbirini tanimis, antik cagin pazarlan ilk uluslararasi iligkilere kaynaklik
etmistir. Gliniimiiz teknolojilerinin geldigi noktada iirlinlerin sanal olarak her yoniiyle tanitimi1 miimkiin
olsa da insanoglu dokunma, konusma, yiiz yiize iletisimden vazgegmemistir. Bu nedenle fuarlar, ticaretin
itici giiglerinden biri olmaya devam etmektedir. Fuarlar sadece iirlinleri gormek, almak ve satmak i¢in degil
farkli insanlari, kiiltlirleri tanimak, yeniliklerden haberdar olmak i¢in de islev gormektedir. Dijital
teknolojinin biiyiik boyuttaki goriintii ve ses dosyalarini, televizyon programlarini, televizyon dizilerini
sinirlart agan tagima kapasitesine ragmen hala alim-satimda yiiz yiize iletisimin giicii nedeniyle televizyon
fuarlar1 6nemini korumaktadir. Televizyon marketleri olarak da anilan televizyon fuarlari, sadece program
alim-satimmin yapildig: ticari alanlar degil, ¢esitli tanitimlara firsat saglayan, televizyonculukla ilgili pek
cok Kkiiltiirel etkinligin, sempozyumlarin, panellerin yapildigi, BBC, TRT, NHK, ORF, ARD gibi
televizyon kuruluslarinin misafir agirlamakta birbiriyle yaristig1 organizasyonlardir.

Basta Cannes’daki MIPCOM ve MIPTV olmak iizere Miami’deki NATPE, Budapeste’de DISCOP,
Singapur’da AFT gibi televizyon marketi denilen televizyon fuarlar1 televizyon programlarinin ve dizilerin
tanitiminda 6nemli rol oynamakta, katilimer iilkelerin tanitimina da katki saglamaktadir. Kimi iilkeler bu
fuarlarda iilke adina stant agmakta, iilkelerin yapimcilari bir ¢ati altinda tanitimlarini yapmaktadir. Ulkenin
ya da katilimer sirketin giicii 6l¢iislinde tanitim ve reklam harcamalar1 da biiyilik olmaktadir. Kimi yapim
sirketleri biitiin fuar alanini, yapimlarmin oyunculariin 6zellikli goriintiileri ile donatmakta, gosterisli
kataloglar hazirlamakta, kimi dagitim sirketleri, basit bir stantta, gdrsel sunumlarim1 yapmakta ve
ellerindeki iiriinle ilgili ziyaretcileri bilgilendirmektedir. Bu fuarlarda 6n anlagsmalar yapilabilmekte, ancak
asil amag tanitim olmakta, alim-satim anlagmalar ileriki asamalarda ikili goriismelerle yiriitiilmektedir.
Uluslararasi televizyon fuarlarinda giris iicretlidir ve stant maliyetleri ile birlikte dnemli bir biitge ayirmay1
gerektirmektedir. Ancak televizyon kanallarinin alim-satim yetkililerinin ve dagitim sirketlerinin fuarlara
katilmasi iglerinin geregidir.

Bielby ve Harrington (2020), kiiresel televizyon fuarlarinin karmagik yapisinin islevsel, ekonomik
veya organizasyonel agiklamalarla anlagilamayacagini belirtmekte ve bir kiiltiir iiretim diinyasi olarak ele
alimmas1 gerektigine isaret etmektedir. Ciinkii kiiltiirlerin sembolik olarak alinip satildig: fuarlar1 anlamak
disiplinler aras1 ¢caligma gerektirmektedir. Dolayisiyla uluslararasi televizyon fuarlarmna iliskin biiyiik bir
arastirmanin dayanacagi ¢esitli kuramlara gereksinimi vardir. Boylesine kapsamli ve biiyiik bir aragtirmay1
gerektiren kuramsal c¢aligma bu ¢aligmanin smirlarmi ve amacini ¢ok asacagindan fuarcilikla
iligkilendirilebilecek uluslararasi iligkiler, uluslararasi ticaret, uluslararasi iletisim terimleriyle kavramsal
gergeve ¢izilmistir. Bu c¢aligmanin amaci, uluslararasi televizyon fuarlarinin program ve dizilerin
tanitimindaki 6nemini ortaya koymak, fuarlarin uluslararasi iletisimin gelistirilmesinde ve iilke tanitiminda
oynadigi role dikkat ¢gekmektir.

Caligmada oOnce uluslararasi iligkiler, uluslararasi ticaret ve uluslararasi iletisim kavramlarina
deginilmis, daha sonra uluslararas1 fuarlarin kisa tarihi ve Tiirkiye’nin uluslararasi fuarlara katilim
gecmisine kisa bir bakig yer almigtir. Uluslararasi televizyon fuarlart ve bu fuarlarin islevlerinin
anlatilmasinin ardindan c¢alisma arastirma kismiyla sona ermistir. Aragtirmanin yontem kisminda
uluslararasi televizyon fuarlarina katilmis medya sektoriinden 6 kisiyle yapilan derinlemesine goriigme
bulgularina yer verilmistir.

2. ULUSLARARASI iLISKILER

Uluslararasi iligkilerin tarihi devletlerin ortaya ¢ikmasi kadar eskidir. Hatta daha da once ¢esitli
topluluklar ve kabileler digerleriyle daima ticari ve kiiltiirel aligveris iginde olmustur. Modern anlamda
uluslararast iligkilerin ortaya cikisi, 17. yiizyill sonlarmma dogru Avrupa’da devletleraras: iliskilerin
gelismesiyle baglamistir. Devletlerin kendi sinirlar igindeki egemenliginin tartigmasiz kabul edilmesinin
gerektigi diislincesi, ayn1 haklara diger devletlerin de sahip oldugunun kabul edilmesinin gerekliligini
ortaya ¢ikarmis ve devletleraras: iligkiler giindeme gelmistir (Keyman, 2006). Uluslararas: iligkiler
kuramcilarindan Giddens (2003’den akt. Emre, 2015), modern toplumlarin ulus devletler oldugunu
belirtmis ve ulus devlet sistemi i¢inde var oldugunu belirtmistir. Giddens’a gore kapitalizm, endiistrilesme
ve ulus devletlerin kesismesi modern diinyay1 bi¢imlendirmektedir.
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Uluslararasi iligkilerde ingaci yaklagima gore insanlarin toplumsallagsmasindaki siire¢ler uluslararasi
iligkilerde de gecerlidir (Tandogan, 2015). Devletlerin diger devletler tarafindan onaylanmasi, kabul
gormesi gerekir. Bu da devletlerin belli normlar i¢inde hareket etmesini gerektirir (Rumelili, 2014).
Devletler, toplumsal kurallar gibi uluslararasi iliskilerinde de kabul gérmek i¢in demokratik degerler gibi
kimi normlara uygun hareket etmektedirler.

Uluslararasi iligkilerin siyasi, ekonomik, kiiltiirel, gii¢, diplomasi, kamu diplomasisi (yumusak gii¢)
gibi farkli boyutlar1 vardir. Uluslararasi televizyon fuarlar uluslararas iligkilerle uluslararasi ticaret ve
uluslararasi iletisim boyutlaryla iliskilendirilebilir.

2.1. Uluslararasi Ticaret

Klasik Liberalizmin kurucu babast Adam Smith’in Uluslarin Zenginligi ¢aligmasina dayanan
uluslararasi ticaret kuramlar1 devletin bireylere miidahale etmemesi gerektigini savunan “laissez faire,
laissez passer” yani “birakinmiz yapsinlar-birakiniz gecsinler” felsefesini benimsemektedir (Yiiksel ve
Saridogan, 2011). Uluslararas1 ticarete iliskin Smith’in bu felsefesini benimseyen kuramcilara gore
uluslararasi ticaretin de serbestge yapilmasi gerekmektedir. S6zgelimi Smith’in felsefesini benimseyen
uluslararas: ticaret kuramcilarindan Krugman, {ilkelerin benzer teknoloji, iiretim maliyeti ve benzer
tercihleri olsa bile uluslararasi ticaretin yapilabilecegi ve serbest ticaretin iilkelere kazanglar saglayacagim
savunmaktadir. Krugman’a gore tekelci rekabet piyasalari ve tiriin farklilagtirmasi uluslararasi ticarete katki
yapmaktadir. Uluslararasi serbest ticaret firmalar ve iilkeler i¢in pazar gelistirmekte, genigleyen pazarlar
da firmalarin {iretimini artirarak maliyetlerin diismesini saglamaktadir (Yiiksel ve Saridogan, 2011).

Bayraktutan (2003), isvecli iki iktisat¢1 Heckscher ve Ohlin’in uluslararas: ticaret kuramlarindaki
Karsilastirmali Ustiinliikler teorisine katkisini anlatirken, iilkelerin uluslararas: ticarette giiclii ydnlerinin
kendi lehine nasil isledigini soyle acikladiklarimi yazmaktadir: “Bir iilke hangi {iretim faktoriine zengin
olarak sahipse iiretimi o faktdrii yogun bi¢imde gerektiren mallarda karsilastirmali istiinliik elde eder.
Dolayisiyla uzmanlastigi bu mallar ihra¢ ederken kit sahip oldugu mallar ithal eder.”

Fuarciligin tarihi, liberalizmin bir ekonomik sistem bigimi ve yasam felsefesi olarak kabul
edilmesinden binlerce y1l 6nceki pazarlara dayanmaktadir. Dolayisiyla eski ¢aglardan beri diinyanin ¢esitli
bolgelerinde uygarliklarin gelismesine, sadece ticari degil kiiltiirel aligverislerin gelismesine de katkida
bulunmus fuarlarin Onciilii panayirlari, pazarlant klasik liberalizm kuramlart ile agiklamak yeterli
olmayabilir. Ancak fuarlar uluslararasi ticari amach organizasyonlar oldugu i¢in uluslararasi ticaret
kavramina kisaca deginilmistir. Bu aragtirmada fuarlara teorik ¢ergeve olarak iktisadi kuramlar agisindan
degil, uluslararasi iletisim ¢ergevesinden bakilmaktadir.

2.2.Uluslararasi iletisim

Uluslararasi iletigim, yiiz yiize iletigsim, guruplarin, orgiitlerin iletisimi gibi biitiin iletigim tiirlerini
icinde barindirir (Giingor, 2017). Uluslararasi iletisime iligkin olumlu ve olumsuz yaklagimlar vardir.
Olumlu yaklagimlarin temelinde uluslararasi iletisimin farkli kiiltiirlerden insanlarin arasinda iletigimi
sagladig1 diigiincesi yatmaktadir. Olumlu yaklasimlara gore uluslararasi organizasyonlar toplumlarin
etkilesiminde ve gelismesinde 6nemlidir. Olumsuz yaklasimlarda ise uluslararasi iletisim politik bir
yonlendirme arac1 ya da ekonomik gii¢ elde etmenin araci olarak degerlendirilmektedir (Gadimov, 2015).

Uluslararasi iletisime kiiltlirel emperyalizm paradigmasindan bakan yaklagima gore uluslararasi
iletisim, sinema filmleri gibi kiiltiir endiistrisi lirlinlerinin pazarlanma aracidir. Frankfurt Okulu diistiniirleri
Adorno ve Horkheimer tarafindan kavramsallastirilan kiiltiir endiistrisinde kiiltiirel iirlinlerin iiretimi
serilesmis ve meta haline gelmistir. Kiiltiirel iiretimin ticari deger haline gelmesi onun 6zgiinliigiini ve
elestiri giiclinii yok etmektedir (Mattelart ve Mattelart, 1998). 1960’larda ortaya ¢ikan Kkiiltiirel
emperyalizm kimilerine gére medya emperyalizmidir (Tomlinson, 1999).

Aziz’e gore (2016) uluslararasi iletisim, kisinin i¢ iletisiminden baglayarak kisilerarasi iletisim, grup
iletisimi, kamusal iletisim, kitlesel iletigim, kiiltiirlerarasi iletisim gibi baglamina gore iletisim tiirlerinin
siniflandirmasinda en genis kapsamli olanidir ve iletisim piramidinin tepesinde yer alir. Iletisimin genel
kurallari uluslararasi iletisim i¢in de gecerlidir ancak uluslararasi iletisimin en 6nemli farkliligi konu, amag
ve uluslararasi yazili ve sozlii dili kullanmasidir.
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Glingor (2017), uluslararasi iletisimin denetim ve tanitim olmak {izere iki nedeni oldugunu belirtir.
Bu nedenle iilkeler uluslararasi iliskileri gelistirmek i¢in kamu diplomasisi, spor karsilagmalar1 gibi
etkinlikler diizenlemektedir. Uluslararasi iletisimin dogal felaketler, savas, terdr, iltica, zorunlu go¢ gibi
olumsuz olarak nitelendirilebilecek nedenleri de vardir. Uluslararas: iletigimin artmasinda ulasim
kosullarnin ve teknolojinin gelismesi, diplomatik iliskilerin artmasi, bilimsel caligmalar, turizm,
uluslararast orgiitler, mesleki is birlikleri, ekonomik iligkiler ve ticari iligkiler gibi etmenler vardir.
Uluslararas1 iliskilerin ticari iligkiler boyutu, yillardir, yollarin, kervansaraylarin, hanlarin yapilmasina
neden olmus, eski ¢aglardan beri nemini korumustur (256-271).

Uluslararasi iletisimin, radyolardaki dis yayinlar ile baglayan, uluslararasi televizyon kanallar1 ile ve
giliniimiizde ¢ok dilde yayin yapan internet siteleri ile devam eden kamu diplomasisi boyutu ve uluslarin
kendi iilkeleri i¢cinde yayin yapan kanallara iirettikleri yapimlar baska {ilkelere satmalar1 ya da bagka
iilkelerden yapimlarini satin alarak gdsterimlerini yapmalar gibi medya endiistrisi boyutu da vardir.

3. ULUSLARARASI FUARLAR

Fuarlar alic1 ve saticilar bulusturan, bilgi, kiiltiir, yeniliklerin paylasildigi, ticaretin gelistirilmesini
amaclayan, ticari anlagsmalarin yapilabildigi, belirli bir siireyle diizenli kurulan pazarlar olarak
tamimlanabilir (Aytag ve Uner, 2021). Giiniimiizdeki fuarlar giris kart: olmayanlarin giremeyecegi, biiyiik
cergeveleme alanlaridir (Skov, 2006). Bu ¢ercevelenmis sinirlt alana giris herkese acik degildir. Gegmiste
giris kart1 icat edilmemis olsa da eskinin fuarlarina giris de kisithdir. Haylamaz ve Onlii’niin (2019)
arkeolojik kazilara ve yazili kaynaklara gore aktardiklarimi belirttikleri bilgilerde bunu goérmek
miimkiindiir. S6zgelimi dokumalarin ve tekstillerin pazarlarda en 6nemli degis-tokus araci oldugu Cin’in
bat1 pazarindaki diikkkan yogunluguna bakarak burada her giin en az kirk bin kisinin toplandig1 ve bu saymin
9. yiizyilda yiiz binin iizerine ¢ikt1§1 tahmin edilmekte, Iranli, Arap ve kismen bozkirdan gelen tiiccarlarin
her giin 6gle vakti agilan pazara girebilmek i¢in bazen giinlerce bekledigi anlagilmaktadir. Pazarin giines
batarken kapanis1 da davul sesleri esliginde yapilmaktadir.

Antik ¢aglarda fuarlarin Onciilii sayilan panayirlar, uzak iilkelerden gelen tiiccarlarin bulustugu
biiyiikk pazarlardir ve Yunanca “kutsal giin, ayin, bayram” anlamindaki “panegyris” sdziinden tiireyen
panay1r sdzctigii biiylik pazarlar anlatir. Fuar s6zctigii ise Latince bayram, dini toren anlamindaki “Feria”
sOzcliglinden tliremistir ve fuarlar Sanayi Devrimi’nden sonra 6nemli hale gelmistir (Akpinar, 2004 ten
akt. Haylamaz ve Onlii, 2019). Arastirmacilar panayirlarin kokenini arastirirken pazarlart esas
almamaktadir ¢linkii panayirlar yerel iireticilerin degil, profesyonel tiiccarlarin bulugma yeridir. Alt1 ayda
bir ya da yilda bir kez kurulan bu panayirlar, birkag giinden birka¢ haftaya kadar siire ile
diizenlenebilmekte, hasat fazlasin1 veya hayvanlarini satma isinde kolayliklar saglamaktadir (Heaton,
1985°ten akt. Ulgen, 2012).

Kaynaklara gore ilk¢aglarda dini temeli olan “panayirlar zamanla dinsel 6zelliklerini kaybetmis ve
tamamen ticari alanlara” donmiistiir. Eskiden yilda bir kez ya da olimpiyat oyunlarinda oldugu gibi dort
yilda bir diizenlenmistir (Caliskan, 2008). Panayirlar, y1l boyunca yetistirilen hayvanlarin satis1 gibi ticari
amach eylemlerin yan1 sira gelenek ve goreneklerin siirdiiriilmesine, tanitilmasina katkida bulunmus, hasat
sonrasinda yorgunluk gidermeye ve eglenmeye yaramis, geleneksel spor etkinliklerine ev sahipligi yapmis,
farkl kiiltiirlerin tanigmasina da ortam saglamistir (218).

Fuarlarmm tarih boyunca farkli siyasal, kiiltiirel islevleri de olmustur. Cin’den Avrupa pazarlarina
uzanan tarihi Ipek Yolu, sadece tiiccarlar1 degil bu uzun hat boyunca iilkeler arasinda ordulari, fikirleri,
dinleri, kiiltiirleri de tasimstir. Ipek Yolu ad1 19. yiizyilda icat edilmis, ancak iilkeler aras1 ve kitalar arasi
ticaret yollar1 ¢ok &nce Cin'deki Han Hanedanhg (MO 206 — MS 220) déneminde baslamustir. Iskit
kabileleri, batida Avrupa'daki Karpat Daglari'ndan Giiney Sibirya'ya ulasan Avrasya Bozkirlarindan
gegmislerdir (Chan, 2018).

Daha sonra fuarlara doniisen panayirlar Orta Cag'da Avrupa ticaretinin énemli bir parcasidir. Tlk
gergek anlamda uluslararasi fuar alani, 72 eyalet ve bolge stant alani ile 1851'de Ingiltere'deki Crystal
Palace'da diizenlenmistir (Seringhaus and Rosson, 1994). Eski caglardan beri kurulan pazarlar, XI.
yiizyilldan sonra kent yasaminda 6nem kazanmaya ve sayilar1 artmaya baslamistir. XIII. yiizyilda
Ingiltere’de 3 bin civarinda pazara imtiyaz taninmustir. Ingiltere’de o donem énemli bir liman olan Hull
bolgesinde kaliteli yiin ve deri ticareti yapilmgtir (Ulgen, 2012). Tiirklerin de orta ¢aglardan itibaren
panayirlar kurduklari, bu panayirlarda yiyecekten esyaya, hayvandan eglence lirlinlerine her g¢esit iiriiniin
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satildigi, bazi panayirlarda kole, kadin ve is¢i pazari kuruldugu bilinmektedir. Anadolu’da 1200’1 yillarda
Selguklu déneminde kuruldugu tahmin edilen Cankiri’nin Yaprakl ilgesine yakin etrafi ormanlarla kapl
Yaprakli yaylasinda kurulan panayirda manifatura, baharatlar, ayakkabi, miicevher ve hayvan ticareti
yapilmis, kogekler, saz sairleri panayir1 senlendirmistir. Panayira Hintli, Misirh, Fasli, Suriyeli ve Iranh
tacirler de katilmigtir (Unalan ve Unalan, 2022). Araplar da islamiyet éncesinden baslayarak Mekke,
Hicaz, Umman, Basra, Bahreyn ve Aden boélgelerinde cesitli panayirlar kurmus, bu panayirlarin Arap
kiiltliriine katkilar1 olmustur.

Teknolojinin ve ulagimin gelismesine kosut bolgeler ve kitalararasi fuarlar da gelismeye baglamistir.
Bu gelisme birinci Diinya Savasi’na kadar devam etmis, savas donemlerinde, diger alanlarda oldugu gibi
fuarcilikta da duraklama meydana gelmistir. ikinci Diinya Savasi’nin ardindan gelisen teknoloji,
uluslararasi fuarciligin boyutlarini da gelistirmis, fuarlar sadece alig-veris degil, birlestiricilik, katilimcilik,
hiimanizm gibi felsefi temelli bir anlayisla giliniimiize degin gelisme gostermistir (Bas, 2014).
Glinlimiizdeki uluslararasi fuarlar1 sadece ticari amaglar1 bakimindan degerlendirmek, uluslararasi iletisim,
tanitim, kamu diplomasisi, tilke imajina katki gibi boyutlarimin ihmal edilmesine neden olacaktir.

3.1. Tiirkiye’nin Uluslararasi Fuarlara Katihm Tarihine Kisa Bir Bakis

1851 yilinda Londra’da Kristal Saray’daki Diinya Fuari’na Osmanli devleti de davet edilmistir. Bati
iilkelerinin teknolojilerini, buluslarini, endiistriyel makinelerini sergiledikleri fuara Osmanli devleti
geleneksel el sanatlari, tarim driinleri ve hammaddeleri ile katilmistir. Osmanli’nin bu fuardaki
iiriinlerinden biri soyle tanitilmaktadir:

Osmanlt Devleti’nin pavyonunda pastel renklerin hakim oldugu, ¢ift orgiilii ipek ve metal
ipliklerle pamuklu beze islenmis bir havlu temsil edilmistir. Bugiin Victoria ve Albert
Miizesi’'nde bulunan bu havlunun dokuma big¢iminin, pavyonu ziyaret eden Manchester
fabrikatorleri tarafindan fuar sonrasinda taklit edilip siai dokumayla imal edildigi de miize
kayitlarinda yer almaktadir (Ergiliney ve Plehvarian, 2015).

Osmanli Devleti 1867’de Paris Diinya Fuarma katilmig, Fransa Imparatoru III. Napolyon’un
davetiyle Sultan Abdiilaziz de agilisa gitmistir. Temsili Osmanli mahallesinin de yer aldig1 fuarda, halilar,
altin isli kumaslar, giimiis islemeli ipek elbiseler, lilkks mobilyalar, ¢omlekler, fayanslar, kiirkler, miizik
aletleri, silah, eyer, kundura, kozmetik ve ila¢ endiistrisi iiriinleri sergilenmis, ayrica sergide Kibris, Samos
ve Izmir gibi bdlgelerden saraplar, asma, tiitiin, mum, bal, tahta, altin kiilgeleri ve diger madenlerden
ornekler de yer almistir (Ergiiney ve Plehvarian, 2015). Osmanli’da, 1863’te, Sultan Abdiilaziz doneminde
uluslararasi sergilerden esinlenerek Istanbul’da, At Meydani’nda i¢ pazara yonelik bir fuar diizenlenmistir.

Daha sonra Osmanli 1873 Viyana Fuar1,1878, 1889 Paris Diinya Fuarlari, 1893 Sikago Diinya Fuari,
1900 Paris Diinya Fuar gibi fuarlara iilkeyi temsil eden stantlar diizenleyerek ve iilke cografyasinda
iiretilen ticari Urlinlerle katilmaya devam etmistir.

Kurtulus Savagi’nin (1919-1922) basarisinin ardindan Tiirkiye Cumhuriyeti kurulduktan sonra da
Tiirkiye fuarciliga 6nem vermis, davet edildigi uluslararasi fuarlara katilmistir. Cumhuriyetin ilk yillarinda
Tiirkiye 1928-1938 yillar1 arasinda 15 ulusal fuara katilmig ve bir uluslararasi yiizer fuar/sergi
gergeklestirmistir. Geng Tiirkiye Cumhuriyeti, davet edildigi 1930°da Tokyo, 1932 ve 1933 yillarinda
Paris, 1933’te Basel, 1933’te Milano, 1934’de Selanik, 1935’te Briiksel, 1936°da Tel Aviv, 1937’de
Breslau gibi pek ¢ok uluslararasi fuara Atatiirk’iin 6liimiine kadar katilmaya devam etmistir (Glirtunca,
2020). Atatiirk’{in 6liimiinden sonra ise Tiirkiye ilk kez 1939 yilinda New York Diinya Fuari’na katilmstir.
Bu fuar1 geng cumhuriyetin tanitimi i¢in firsat olarak degerlendirmek isteyen hiikiimet, 6zel komisyon
kurarak fuar alanindaki standin tasarimindan sergilenecek iiriinlere kadar 6zel bir ¢alisma yapmustir.
Stimerbank kumaslarindan Etibank koleksiyonlarina pek ¢ok iiriiniin sergilendigi Tiirkiye standi, kimi
yazarlar tarafindan elestirilse de ABD’deki izlenim “Tiirkiye nin demokrasi, ilerleme ve barig konularinda
ideallerine bagl birka¢ iilkeden biri oldugu ve bunu fuarda agik bir sekilde gosterdigi” yoniindedir
(Giirtunca, 2020).

Donemin ABD’li yazarn Nilla Cook, Tiirk pavyonundan nasil etkilendigini soyle anlatmigtir:

Birden bire géziimiin 6niinde gok mavisi bir kule belirdi. Bu Amerikan stilinde ciisse yardimiyle
tesir yaratmiya c¢alisan yiiksek bir kule degildi. Cigeklerden ve esirden bir araya getirilmig bir
riiyaya benziyordu. Goklerin biitlin mavisi ve giinesin biitiin yildizlari bu riiyaya sekil vermek
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i¢in kullanilmisti. Bina gokleri tam manasiyla zapt etmisti. Ciinkii havuzlarla dolu i¢ avluya
girdigim zaman, biitlin goklerin basimin iistende bir mavi kubbe gibi durdugunu gordiim.
Avlunun duvarlar1 dyle yapilmist: ki, biitiin gokler bunlarin iizerine sanki 6l¢ii ile oturtulmus,
bir dam gibi tamami tamamina uyuyordu. Havuzlarin {izerinde giivercinler ugusuyor, fidan
halinde serviler dik ve geng endamlariyle yeni Tiirkiye’nin dilini konusuyorlar. Evet etrafimda
yeni bir Tiirkiye goriiyordum (Fikriyat, 2018).

Tiirkiye, 1958 Briiksel Diinya Fuari, 1964-65 New York Diinya Fuari, 1970 Osaka Diinya Fuari,
Tsukuba 1980 Diinya Fuari, Sevilla 1962 Diinya Fuari, Lizbon 1998 Diinya Fuari, 2000 Diinya Hannover
Fuari gibi pek ¢ok uluslararasi fuara katilmigtir (Durhan, 2002). Giiniimiizde Tiirkiye’den firmalar devletin
ve ¢esitli kurumlarin destegiyle cesitli alanlarda uluslararasi fuarlara katildigi gibi Tiirkiye uluslararasi
fuarlara da ev sahipligi yapmaktadir.

4. ULUSLARARASI TELEVIZYON FUARLARI

Otomobiller, televizyonlar, telefonlar, gelismis ev aletleri, silahlar, her tiirlii gelismis teknolojik
iriinler, yiyecek-igekler gibi somut iiriinlerin sergilendigi, ticaretinin yapildig: ticari fuarlardan farklh
olarak televizyon fuarlar hayallerin sergilenip alinp satildigi fuarlardir. Senaristlerin, yapimcilarin,
yonetmenlerin hayal diinyas1 yapima doniligmiis, yapimlar ise fuara katilanlarin dokunabildigi elle tutulur
nesneler degil, saticilarin gosterimini yaptiklar izlemelerdir. Televizyon fuarma gidenler satin almayi
diislindiikleri nesneye dokunmakta, onun kopyasim izlemektedirler. Televizyon fuarlarinda yapim
materyallerinin kopyalar1 elektronik ortamda izlenebilmekte, televizyon programlarinin, dizilerin
tanitimlar1 plazmalarda ya da bilgisayar ortaminda yapilmaktadir. Alicilarin yapima dair dokunabildikleri
iiriinler program bilgilerinin yer aldig1 kataloglar ya da belki en fazla fuar alanlarindaki afisler, “flyer”ler
olmaktadir. Buna ragmen, organizasyonlarin ve katilim maliyetlerinin yiiksek oldugu, hayal de olsa kimi
sinema ve dizilerin, program formatlarinin yiiksek meblaglarda satis1 nedeniyle televizyon fuarlarinda
donen ekonomi biiyiiktiir. Ancak asil amacin ticari oldugu uluslararasi televizyon fuarlarinin uluslararasi
iletisimde oynadig1 rol de 6nemli goriilmektedir.

Kiiresel televizyon pazarlari, bir kez tasarlanan, iiretilen ve dagitilan maddi {riinlerin birbirinin
yerine gecebildigi bir pazar anlaminda tipik pazarlardan farklidir. Uluslararasi televizyon pazarlari yaratict
bir sekilde hazirlanmis, kiiltiirlerin metinsel, gorsel ve isitsel olarak ayirt edici benzersiz iriinlerini
sergiledikleri fuarlardir (Bielby ve Harrington, 2020).

Program satis1 yapmak, sosyal aglar kurmak, televizyon yayinciliginda yeni egilimler hakkinda bilgi
edinmek i¢in diinya ¢apinda televizyoncularin bulundugu uluslararasi televizyon fuarlari bu alanda ¢aligan
is adamlarimin katilmalar1 gereken etkinliklerdir (Choi, 2021). Uluslararas: televizyon fuarlarindan 6ne
cikan bazilar sunlardir: Cannes MIPTV ve MIPCOM, Miami NATPE, Singapur ATF Fuari, Ortadogu
DISCOP, Los Angelas LAScreening, Budapeste NATPE, Budapeste DISCOP, Afrika DISCOP ve Content
Asia. Bu uluslararasi televizyon fuarlarinda igerik saglayicilar, yayincilar, yapimcilar, dagitimcilar ve diger
sektor profesyonelleri bir araya gelmekte, igerik alim satim goriismeleri yapmakta ve gesitli igbirlikleri
gelistirebilmektedir.

4.1. Uluslararas: Televizyon Fuarlarinin Islevleri

Uluslararasi televizyon fuarlar sadece igerik alim satimma zemin olusturmak, program tanitimi
yapmak degil, uluslararasi kiiltiirel iletisimde de énemli rol oynamaktadir. Basta Cannes’da diizenlenen
MIPTV ve MIPCOM gibi Uluslararas: televizyon fuarlar1 adeta iilkelerin kiiltiirel ¢ikartma yaptiklar
alanlar olarak da islev gormektedir. Gosterigli stantlari, gérkemli davetleri, sehrin caddelerinde dizi
oyuncularmin “billboard”lartyla 6ne ¢ikan iilkelerin yapimlan da ilgi ¢ekmekte, fuarda 6nemli iilkeler
kategorisine sokmaktadir. Ulkelere ayirabilecekleri biitgeler oraninda fuar alaninda 6zel yerler
ayrilmaktadir. Diinya capinda televizyoncular bu fuarda kisisel iligkiler gelistirme firsati bulmakta,
programlarinin tanitimimi yliz yiize yapabilmektedir. Ayrica televizyon formatlarina iliskin yeniliklerin
tartisildigi sempozyumlara katilabilen televizyon profesyonelleri yeni fikirler ve edindikleri bilgilerle
iilkelerine donmektedir. Uluslararasi televizyon fuarlarinin diinya ¢apinda yapim alim satimini saglamanin
yani sira ¢esitli islevleri vardir.

Uluslararas1 televizyon fuarlarinin bire bir goriisme olanagi saglamasi nedeniyle uluslararasi
iletisimin bir tiirii olan yliz ylize iletisim islevi, program dizi alim satimina olanak saglayan tanitim ve ticari
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islevi, gesitli konferanslara, sempozyumlara katilim bakimindan yeni bilgileri ve egilimleri takip etmeye
olanak saglama islevi, lilkelerin tanitimin1 yapmasi bakimindan kamu diplomasisi islevi, farkl kiiltiirleri
tanimak bakimindan kiiltiirleraras1 iletisim islevi, fakli uluslardan meslektaglari bulusturma islevi,
televizyon kuruluglarinin ya da yapim sirketlerinin davetler diizenleyerek farkli uluslardan insanlar1 bir
araya getirerek sohbet ortaminda dostluk gelistirme, tanidiklik gelistirme islevi gibi pek ¢ok islevi vardir.
Bu ¢alismanin amaci agisindan Uluslararasi televizyon fuarlarinin iglevleri 5 baslik altinda toplanmigtir.

4.1.1. Yiiz Yiize letisim Islevi

Bagka iilkelere program pazarlamak isteyen televizyon yapimcilarinin uluslararasi pazarlara
ulagmasi, alic1 ve saticilarin sik sik iletisim kurmasi gerekmektedir. Bunun kosullarindan biri iyi bir
network olusturmaktir (Havens, 2003). Ancak network olusturma Once yiiz yiize iletisimle baglamakta,
elektronik ve dijital ortamlarda gelismektedir. Kaynak ile alict arasinda herhangi bir ara¢ kullanmay1
gerektirmeyen yiiz yiize iletisim, en etkili ve en eski iletisim tiiriidiir. Uluslararasi iletisim de i¢inde olmak
iizere biitiin iletisim tiirlerinde yiiz ylize iletisimin basar1 oran1 yiiksektir (Aziz, 2016). Yiiz yiize iletisimde,
bir bakisla, basit bir jestle, mimikle biiylik dostluklar baslayabilmektedir. Glinlimiizde dijital ortamlarda
sohbet etme imkanina ragmen yiiz ylize iletisimdeki samimiyetin getirdigi yakin iletisimi higbir iletisim
tiirii ile saglamak miimkiin degildir. Bu nedenle program-alim satim amagl fuarlarin 6nemi de insanlarin
yiiz ylize iletisim ihtiyacindan kaynaklanmaktadir. Giriglerin {icretli oldugu televizyon fuarlarinda
televizyon diinyasindan binlerce kisi ile dogrudan tanisma olanagi bulunmaktadir.

4.1.2.Ticari Islevi

Son yillarda 100°den fazla {ilkeye lisans haklar satilan Tiirk dizilerinin bu basarisinda MIPCOM,
MIPTV, NATPE, DISCOP, ATF, Content Asia gibi televizyon fuarlar1 énemli rol oynamstir (Aytag ve
Uner, 2021). Ulkeden iilkeye giderek iiriin pazarlamaya g¢iktiklarinda yilda belki en ¢ok 20 iilke
gezebilecek bir alim ve satim ekibi, bir televizyon fuarinda bir anda yiizden fazla tilkeden binlerce alic1 ve
satic1 ile bulasabilmektedir. Televizyon fuarlarinda iletisim ve pazarlama stratejileri ziyaretgilerin
beklentilerine gore belirlenmekte, stant tasarimindan afiglere biitiin harcamalar ve ¢abalar reklam ve tanitim
amagli yapilmaktadir (Seringhaus ve Rosson, 1994). Fuarlara katilanlar fuar 6ncesinden alic1 ve saticilarla
iletisime gegmekte, randevular olusturulmakta, alim-satim sézlesmeleri daha sonra ikili goriigmelerle
yiiriitiilmekte ise de fuarlarda bu anlagmalarin zemini hazirlanmaktadir. Televizyon fuarlarinda toplantilar
yapilmakta, tiir kategorilerine gore ayrilarak dnceden hazirlanmis kataloglardan programlar hakkinda bilgi
verilmekte, programlarin ve dizilerin izlemeleri yapilmaktadir. Televizyon kanallarinin, yapim sirketlerinin
satig personeli ve distribiitorler, bu fuarlarda ilgi gekmek i¢in bir dizi ¢caba sarf etmektedir. Bunlar stanttaki
kiictik esantiyonlardan pahali hediyelerin hazirligina, tanitim afislerinin yerlestirilmesinden {inliilerin
katildig1 davetlere kadar pek ¢ok hazirligi gerektirmektedir (Havens, 2003).

Bu fuarlardan 6ne ¢ikan MIPCOM’a 2022 yilinda 100 iilkeden 4 bin 700 igerik alicis1 katilmistir.
Tiirkiye’den Istanbul Ticaret Odas1 (ITO) nin semsiyesi altinda Altinsay Filmisleri, Atlas Kiiresel Medya,
Azar Prodiiksiyon, Fauna Prodiiksiyon, Gain Medya, Grafi 200 Prodiiksiyon, Haciyatmaz Film, Hayat
Gorsel Yaymecilik, Kadraj TV, Match Point, Mako Post, Medyablue, Media Hub, Parlonist Ceviri, Saran
Uluslararas1 Filmcilik, Semerkand, Sera Filmcilik, Siyahmarti Animation, Siyah Sekiz Medya, VFX
Istanbul olmak iizere 20 firma katilmistir. TRT, Acun Medya, ATV, Calinos Entertainment, Eccho Rights
Tiirkiye, Global Agency, Intermedya, Kanal D, MADD, Merzigo, Mistco, Raya Group, SPI/ Filmbox fuara
kendi stantlariyla katilmistir. 2022 yili MIPCOM ziyaretgi girisi 1.550 Euro olarak belirlenmistir (DHA,
2022).

MIPCOM da Tiirk dizilerinin etkili tanitimlarin1 gerceklestiren dncii isimlerden Izzet Pinto’ya gore
Tiirk yapim diziler, Fransa, Japonya, Uruguay, Endonezya, Latin Amerika gibi farkli cografyalardaki
100°den fazla iilkeye lisanslanmakta ve 500 milyondan fazla izleyiciye ulagsmaktadir. 2023 yilinda dizi
ihracatinin 500 milyon dolar olarak gergeklesmesi beklenmektedir (BusinessDiplomacy, t.y.).

4.1.3 Kiiltiirel islevi

Arastirmalar, televizyon fuarlarinda ziyaretgilerin %70 ila 90'inin sistematik olarak stantlari ziyaret
ettigini, zamanlarinin %70'ini giindemlerini takip ederek gecirdigini ve kalan %30'luk kismi, gezinerek ve

Turk Sosyal Bilimler Arastirmalar Dergisi
Ekim 2023 Cilt: 8 Say1: 2
Hasan Kalyoncu Universitesi



Uluslararast Televizyon Fuarlarinn... 121

ilging ve yeni seyler arayarak harcadigini gostermektedir (Seringhaus ve Rosson, 1994). Bu ilging yeni
seyler, farkli kiiltiirlerden insanlar ve onlarm yerel kiyafetleri olabilecegi gibi, ¢esitli esantiyonlar, yiyecek-
icecekler, kataloglar gibi televizyon fuarinda bulunabilecek her tiirden obje olabilir.

Hepsinden 6nemlisi, onlarca iilkeden binlerce kiginin bir arada bulundugu televizyon fuarlari, sadece
iilkelerin 6zgiin yapimlarini degil, bu iilkelerden gelen insanlarin davranis bigimlerini, giyim tarzini,
iletisim kurma yontemini, beden dilindeki gostergeler gibi gézlemlenebilecek sayisiz unsuru tanima firsati
da sunmaktadir. Ayrica pazarlanan iiriiniin bir televizyon icerigi olmasi nedeniyle, tanitim amagl izlemeler
esnasinda da yapimin ait oldugu iilke kiiltiiriine dair fikir vermektedir. Ciinkii alicilar, kendi iilkelerinde
gbsterimi uygun olmasa bile kisisel meraklar i¢in de kimi programlarin tanitimini izlemektedir.

4.1.4.Ulke Tanitimma Katki Islevi

Uluslararas1 televizyon fuarlari, iilkelerin igerikleriyle ¢ikartma yaptiklarn pazarlardir. Baska
iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de de uluslararasi fuarlara katilim devlet tarafindan desteklenmektedir.
Gorkemli ve gosterisli tasarimlariyla ilgi ¢ceken stantlar, ait oldugu iilkeye de ilgi saglamaktadir. Burada
stantlarin yerlesim yeri, kapsadigi alan, ikramlar, {ilkeyi hatirlatan ¢esitli esantiyonlar, biiylik kiigiik
promosyonlarin 6zgiinliigii, ilgingligi standa ilgi ¢ekmektedir. O nedenle uluslararasi satiga uygun ¢ok
sayida icerigi olmasa bile cesitli {ilkeler, biiyilk maliyetlere katlanarak gorkemli stantlar agmaya
calismaktadir. Stantlar sadece program goriismeleri i¢in degil ilginglikleri nedeniyle de ziyaretci
cekmektedir. Kiigiik distribiitorler kiigiik birer sandalye ve masa ile yetinebilmekte, biiyiik distribiitorler
resepsiyon gorevlisinden satig gorevlisine daha organize bigcimde goriismelerini yiirlitmektedir (Havens,
2003) BBC, TRT gibi biiyiik televizyon kuruluslarinin, Warner Bros gibi biiylik yapim sirketlerinin 6zel
stantlar1 bulunmaktadir. Bu stantlarda sadece yapimlarin degil, iilkeye dair pek unsurun tanitimi da
gorlismelerin dogal akisi i¢inde gerceklesmektedir. Ayrica fuarlarda dagitilan ilan, dergi, kitapcik gibi
basili kilavuzlarda yer alan reklamlar, sehrin goriinen noktalarindaki billboardlar da yapimin ait oldugu
iilkeye dair 6nemli tanitim araglari olarak islev gérmektedir.

4.1.5.Yeni Egilimlerden Haberdar Etme Islevi

Uluslararas1 televizyon fuarlar televizyon program yapiminda yenilikleri, farkli iilkelerdeki
izleyicilerin yeni egilimlerini gérmek icin de firsat sunmaktadir. Bu fuarlarda diizenlenen panellerde,
sempozyumlarda, diinyadaki egilimler, yeni fikirler, bu fikirlere olan izleyici ilgisi, reklamcilik ve tanitim
stratejileri gibi ¢esitli konular ele alinmaktadir. Dijital medyanin televizyon yapimlar igin izlenme
oranlarin1 artirma stratejilerinden, kisisellestirilmis reklamlarin dagitimina degin farkli konularin
tartisildig1 panellere katilmak, diinyay1 izlemek ve yeni egilimlerden haberdar olmak i¢in énemli firsatlar
sunmaktadir. Televizyon yaymeciliginda uluslararasi {ine sahip profesyonellerin, yoneticilerin konusmaci
olarak katildig1 bu toplantilarda 6nemli deneyimleri birinci agizdan izlemek miimkiin olmaktadir.

Televizyon yaymeciliginda kimi donemlerde farkli yapimlar 6ne ¢ikmaktadir. Bir donem yarigma
programlar1 furyasi varken son yillarda dizi riizgarlar1 esmektedir. Biitlin diinyadaki izleyiciler belli bir
donem belli bir tiire ilgi duymaktadir. Televizyon fuarlar ¢ok sayida iilke yapimini izleme imkani sunarak,
programciliktaki yeni egilimleri de takip etme olanagi saglamaktadir. S6zgelimi son birkag yildir 6ne ¢ikan
Kore yapimlarmi o6nceden bu fuarlarda izlemek, Kore yapimlarinin yikselisini 6nceden gdrmek
miimkiindiir. Kore yapmmu dizilerin ve K-Pop kiiltiiriiniin 2010 yilindan beri Ingiltere ve ABD de dahil bati
kiiltiirtinde etkisi goriilmektedir (Ju, 2019). Netflix, Disney Plus, Amazon Prime gibi dijital platformlarin
rekabetinin televizyon yayinciligia etkisi, bu platformlarin farkliliklarni, tanitim stratejilerini biitlinciil
bir bakisla televizyon fuarlarinda gérmek miimkiindiir.
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5. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmada nitel arastirma teknigi benimsenmis ve olgu bilim deseni kullanilmistir. Konunun 6ziinti
aragtirmak tizere tasarlanan olgu bilim deseni caligmasinda arastirma gruplarindaki kisilerin se¢imi
arastirilan konu ile ilgili deneyimlerine gore yapilir. Arastirilan olgu hakkinda deneyimleri olan kisi sayis1
az olsa deneyimleri nedeniyle ayritili bilgi elde edilmektedir (Onat Kocabiyik, 2016). Nitel aragtirmalarda
veri toplama araci olarak goriisme tekniginin kullanilmasi detayli bilgi saglamasi1 bakimimdan daha ¢ok
tercih edilmektedir ve 6rneklemin diisiik sayida tutulmasi, derinlemesine ve detayli inceleme imkani
saglamaktadir (Baltaci, 2019). Bu c¢aligmada da goriisme teknigi kullanilmistir. Goriisme teknigi,
katilimcilarin arastirma konusuna iligkin yasanmigliklarini, deneyimlerini tutumlarini, bilgi, duygu ve
diislincelerini ortaya koymaya olanak saglamaktadir (Bengtsson, 2016; Seidman, 2006’dan akt. Baltaci,
2019).

Caligmanin amaci uluslararasi televizyon fuarlarinin dizi ve program tanitimimndaki roliinii ve bagka
islevlerini fuarlara katilan profesyonellerin goziinden ortaya koymaktir. Bu amaca uygun olarak yargisal
ormeklem yontemi ile en az iki uluslararasi televizyon fuarina katilmis 6 televizyon profesyoneli ile
gorlisme yapilmistir. Yargisal yontem ya da amagh yontemde arastirmaci, orneklem i¢in segecegi birimlere
kendisi karar verir (Kocak ve Ozgiir 2006).

Gorilismeden elde edilen verilerin analizinde betimsel analiz yontemi benimsenmistir. Betimsel
analizde veriler belli bir kavramsal gergeve iginde belirlenen temalara gore Ozetlenerek yorumlanir
(Sozbilir, 2009).

Caligsmanin smirliligi, Tiirkiye’den uluslararasi televizyon fuarlarina katilan kisilerle derinlemesine
gorlisme yapilmig olmasidir. Farkli iilkelerden katilimcilarla goriisme yapilmasi genellemelere ulagma
acisindan daha saglikli veriler elde edilmesini saglayacaktir.

Gorilisme tekniginde sorular konunun biitlin boyutlarini ortaya koyacak sekilde hazirlanmalidir ve
cevaplar birebir goriiserek elde edilmeye ¢alisilmalidir (Tekin, 2006) Arastirmada goriisme i¢in 6nceden
belirlenmis; 1) Yiiz yiize iletisim 2) Program tanitimi, alim ve satimi, 3) Ulke tanitimi, 4) Yeni egilimleri
izleme olarak dnceden belirlenmis 4 temaya gore yar1 yapilandirilmis sorular hazirlanmistir. Arastirmada
su sorularin cevabi aranmustir:

e Uluslararasi televizyon fuarlarinin yiiz yiize iletisimde énemi nedir?

e Uluslararasi televizyon fuarlarinda programlarin tanitimi nasil yapilmaktadir?

e  Uluslararasi televizyon fuarlarinda televizyon igeriklerinin alim-satim isleyisi nasildir?
e  Uluslararasi televizyon fuarlarinda ne tiir etkinlikler yer almaktadir?

e Televizyon fuarlarinda farkli kiiltlirlerle karsilasmak ziyaretgileri nasil etkilemektedir?
e  Uluslararasi televizyon fuarlarinin iilke tanitimina etkisi nedir?

Bu sorulara yanit bulmak i¢in uluslararasi televizyon fuarlarmma katilmig medya sektorii
temsilcilerinin gdzlemlerini, fuarlarin yiiz yiize iletisim, program alim satimi gibi ¢esitli islevlerini ve {ilke
tanitimina katkisini anlamaya yonelik yar1 yapilandirilmis agik uglu sorular hazirlanmistir. Bu ¢alismanin
uluslararasi televizyon fuarlarinin televizyon kuruluslari, yapim sektorii ve devletler agisindan éneminin
anlagilmasi, katilimin artmasina katki saglamasi, uluslararasi televizyon fuarlarmin getirileri konusunda
yeni aragtirmalar i¢in yol gdsterici olmasi bakimindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

5.1.Verilerin Toplanmasi

Uluslararasi televizyon fuarlarma genellikle medya sektoriinden alim satim gorevlileri, yoneticiler,
planlamacilar, distribiitorler gibi dogrudan igerik alim-satiminda rolii olan kisiler katilmaktadir. Bu nedenle
gorlisme yapilacak katilimcilarin ¢ogu bu kisilerden secilmistir. Ancak kimi yapimei ve yonetmenler de
cesitli nedenlerle katilabilmektedir. Gorligme yapilacak kisiler bu durum g6z 6niinde bulundurularak
belirlenmistir. Program alim-satiminda gorevli 1 kisi, reklam boliimiinde gorevli 1 kisi, yonetici 2 kisi,
distribiitér 1 kisi ve yonetmen 1 kisi olmak {izere toplam 6 kisi ile derinlemesine miilakat yapilmistir.
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Gorlismeler sirasinda ses kaydi alinmis ve ses kayitlarinin ¢oziimlenmesinin ardindan veriler daha 6nce
belirlenmis temalar altinda katilimcilardan alintilarla yorumlanmustir.

5.2. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Betimsel analizde verilerin belirlenmis
temalara gore Ozetlenerek yorumlanmasi gerekmektedir (Akdemir ve kilig, 2021). Ses kayitlarmin
cozliimlemesinden elde edilen veriler betimsel analiz teknigine uygun olarak belli temalar altinda
yorumlanmistir. Betimsel analizde veriler dogrudan alintilarla desteklenir (Baltaci, 2019). Arastirmanin
verilerinin yorumlan goriigmecilerden alintilarla yapilmistir. Goriismeciler birden fazla kez Uluslararasi
televizyon fuarlarina katilmis kisilerden se¢ilmis, dogrudan bu kisilerin gézlemleri, deneyimlerini anlamak
amaciyla hazirlanan yar1 yapilandirilmig sorular yoneltilmis, gorlisme sirasinda detaylandirilmis, elde
edilen bilgiler 5 tema altinda toplanmustir.

5.3.Katilimcilarin Demografisi
Katilimcilarin tamami uluslararasi televizyon fuarlarina birden fazla katilmis medya sektoriinden
kisilerdir. Goriismede 6nceden hazirlanan demografik ve yar1 yapilandirilmis sorular yoneltilmistir.

Gorilisme yapilan kisilerin demografisi Tablo-1’de verilmistir.

Tablo 1: Goriisme yapilan kisilerin yas, egitim diizeyi, gorevi, ¢caligma alanlari

Kisi Kodu Egitim Yas Gorevi Caligma Alani
K1 Lisans 60 Distribiitor Dagitim Sirketi
K2 Lisansiistii 32 Yonetmen Bagimsiz
K3 Lisans 50 Alim-Satim Televizyon
K4 Lisans 57 Y Onetici Televizyon
K5 Lisansiistii 58 Y 6netici Televizyon
K6 Lisansiistii 55 Reklam P. Televizyon

Tablo-1 incelendiginde katilimeilarin ¢ogunun televizyon yayinciligmmda program alim-satimi ile
ilgili kisiler oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan K1 uluslararasi dagitim sirketi sahibi distribiitor, K2
uluslararasi belgesel ddiilleri olan yonetmen, K3 bir televizyon kanalinin alim-satim yetkilisi, K4 ve K5
televizyon kanali yoneticisi, K6 televizyon kanalinda reklam planlama boliimi ¢alisanidir. Yaslari 32 ile
60 arasinda degisen katilimcilarin, {i¢ii lisans mezunu, {igii lisanstistii egitimlidir.

6. BULGULAR VE YORUM

Aragtirmada goriisme igin onceden belirlenmis; 1) Yiiz yiize iletisim 2) Program tanitimi, alim ve
satimi, 3) Ulke tamitimi, 4) Yeni egilimleri izleme olarak 6nceden belirlenmis 4 temanin disinda
goriismecilerin devlet desteginin Onemine vurgu yapmasi nedeniyle 5. Tema Devlet destegi olarak
eklenmisgtir.

Goriismelerin desifre edilmis metinlerinden elde edilen verilerin bulgularin ilki katilimcilarin
televizyon fuarlari televizyon marketi olarak nitelendirmesi olmustur. Bu saptama, belirlenmis temalar
dahilinde olmamakla birlikte biitiin katilimcilarin bu tanimlamaya dikkat ¢ekmesi nedeniyle bahsetmek
geregi duyulmustur. Katilimcilar televizyon fuarlarinin diger ticari fuarlardan farkli oldugunu, ticari
fuarlarda ticari tiriinlerin sergilendigini ve gezilip goriilen yerler oldugunu oysa televizyon fuarlarinin farkl
islevleri nedeniyle televizyon marketleri olarak anilmas1 gerektigini belirtmektedir. K1: Market denmesi
gerekir. Fuarla market farkly seyler, iste bahge mobilyalart fuart olur, hepimiz gideriz gezeriz. Bizim
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market dediklerimiz boyle bir sey degil. Oradan igeriye girebilmek icin ciddi paralar oder insanlar. Sadece
sektor profesyonelleri girer. Onun da kategorisi vardiwr, satici-alici. Varsa marketin icinde paneller,
konusmalar. Giriste bize birer badge (yaka karti) verirler. Aslinda bildiginiz pazar yeri. Nasil Besiktas
pazart a¢ilir cuma giinleri biz de gittigimizde oralarda pazarimizi stantlarimizi agiyoruz, triinlerimizi
tamitmaya ¢alisiyoruz, oyle. K3: Biz fuar demeyiz televizyon marketi deriz. Fuar baska bir sey. Zaten
uluslararast bu pazarlara gidip gelen alim-satim isiyle mesgul olanlar market sozciigiinii kullanir. K5:
Bence market. Otomobil fuart gibi bir sergi alant degil. Ya da kimi fuarlar, festivaller gibi salt eglence
alant da degil. K4: Alicilar hi¢hbir yerde bu kadar yapimi ve yapim ¢esitliligini bir arada goremez, market
diyoruz elbet. K6: Benim yurtdisinda gordiigiim fuarlar bir ticari platform. Market diyorlar. Katilimcilarin
“fuar” sdzciigiine kars1 olmasina ragmen, arastirmanin basindan bu yana uluslararasi televizyon igerik
pazarlart televizyon fuarlar1 olarak nitelendirilmistir ¢iinkii uluslararasi literatiirde fuar (fair) olarak
gecmektedir. Diger yandan MIPCOM ve NATPE gibi uluslararasi fuarlarin web sitelerinde de “market”
kavraminin benimsendigi goriilmektedir.

Uluslararasi televizyon fuarlarinin 6énemine iliskin katilimeilarla gériismelerden elde edilen veriler
yliz yiize iletigim, televizyon programlari ve dizilerin tanitimi, alim-satimi, yeni egilimleri izleme, iilkelerin
tamitimi ve devlet destegi olmak iizere bes tema altinda yorumlanmustir. {1k dort tema, televizyon fuarlarmin
islevlerine yonelik, besinci tema olan devlet destegi ise bu fuarlarin devlet tarafindan desteklenmesinin
onemine iliskindir.

6.1. Yiiz Yiize letisim

Katilimcilarin tamami program alim-satim goriigmelerinde bire bir iliski kurmanin 6nemli oldugunu,
televizyon fuarlarinda yiiz yiize iletisimin miimkiin oldugunu belirtmekte ve program alim-satiminda bire
bir iligkilerin ¢ogu zaman belirleyici oldugunu soylemektedir. K1: Fuarlarda, kendi iligkilerinizi kurma
imkam buluyorsunuz. Pandemide de bu marketler yapildi. Ne yaptik biz? Iste gravat taktik altimizda sort
ekran karsisina oturduk, satis yaptik mi yaptik ama aym sey degil. Insana dokunmadan isler giizel
yiirtimiiyor. Yiiz yiize olunca bagka tiirlii iliskiler kuruluyor. Benim igcin marketlerin en etkin yonii kendi
networking agimizi kurabilmemiz igin temas ettigimiz insanlar. K2: Tabi teknolojinin, internetin getirdigi
bir¢ok uygulama var ama hala yiiz yiize pazarlamanin ve satisin yerini almasi miimkiin degil ¢iinkii adam
sizinle bilgisayarda, zoom tizerinden kurdugu iletisimde alamadig etkiyi sizinle oturup bir aksam yemegi
yediginde yiiz yiize alabiliyor, sizi daha iyi taniyor. Yiiz yiize pazarlamanin degeri paha bicilemez yani.
K4: Burada pitching dedigimiz bir sunum, kendinizi tanitma firsati buluyorsunuz. Dolayisiyla yaptiginiz
riiniin sizce o6nemli gelen, digerlerinden ayri yonii miisteriyle goriisme imkanmniz. K5: Kanalinizin
uluslararast dostlart olmali. Bu uluslararast bilinilirliginiz igin, itibarimiz igin gerekli. Bir televizyon
kanalimin hem icerde hem disarda itibarimin yiiksek olmasi énemlidir. Kanalinizi konumlandirdiginiz yer
onemli elbet ama tamnmak, bilinmek de gerekir. Bu dostlar potansiyel alicilarinizdwr da. Yeni dizilerinizi,
programlarinizi dogrudan fuarlarda dostluk kurdugunuz kigilere génderebilirsiniz. Onlar da sizi kendi yeni
programlarindan reytingi yiiksek yapimlardan haberdar edebilirler. Fuarlar yiiz yiize sicak iliskiler
kurabileceginiz diinyanin her tarafindan gelmis yiizlerce meslektasimizin bulundugu pazarlardir. K2:
Uzaktan pazarlamaktansa bu tarz pazarlamalar biiyiik meblagl projeler igin ¢ok daha énemli. Yiiz yiize
tamigmayt, prensipte anlasma olursa gériismeyi siirdiirmeyi tercih ederler.

Uluslararas1 televizyon fuarlarma televizyon kuruluslarmin alim ve satim yetkilileri diizenli
katilmakta ve bu kisiler diger iilkelerin alim yapan kanallarm yetkilileri ve yoneticileri tarafindan
bilinmektedir. Yiiz yiize iletisimle saglanan bu bilinilirlik icin istikrar gerekmekte, 6zellikle televizyon
kanallarinda fuarlara katilimda uzmanlasmis personel bulundurmak gerekmektedir. K3: Fuarlarda ayn
kisiyle muhataplik onemli. Yiiz yiize iletisim icin bu gerekli. Malzeme eksikse tanidiginiz o kisi gonderir,
sorunu o ¢ozer, siireklilik tamdiklik ok 6nemli. MBA 'den Fadil bey vardi, 30 yildr tanimayan kalmamigstir.
Bizden Izzet Pinto, Can Okan, Aydin Ziyalar uzun yillardir bu alanda ¢ok caligmis ve taninmus insanlardir.
Firmalarin, televizyonlarin da bu alanda uzmanlasmus bir kisiyi bulundurmalart gerekir. Uluslararasi
alicllarin muhatap bulacaklar: bir kisi gerekir. Ben aksam gelen 50 maile cevap veririm. Kurumun
giivenilirligini bu alim-satim personeli belirler. Iletisim onemli. Uluslararas: alanda faaliyet gosteren
televizyon kanallarinin ve yapim sirketlerinin mutlaka bu ise muhatap kilacak bir personeli olmali. Aysel
Aziz’in (2016: 63) belirttigi gibi, yiiz yiize iletisim en etkili iletisim bi¢imidir. Televizyon fuarlarinda
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program tanitimlarinda, fuar sonrasi alim-satimlarda birebir iliskilerin 6nemi, katilimcilarin goriislerinde
de ortaya ¢ikmaktadir.

Amaci televizyon yapimlarinin ticareti olan uluslararasi televizyon fuarlarimin program alim
satimmin yani sira bagka islevleri de vardir. Farkli kdiltiirleri tanima, yiiz yiize kiiltiirel iletisim bu
islevlerden biridir. K5: Fuarlarda rengarenk bir insan manzarasi ile karsilasirsiniz. Cesitli tilkelerden
fuara gelen binlerce kisi, bin bir renkle gelir. Oysa hepsi medya sektoriinden temsilciler, distribiitérlerdir,
yani meslektaglardir ama kiiltiirel alt yapilart farkhidw. Bazilart yerel kiyafetleriyle katilir, ozgiin
ikramlarda bulunur. Program goriismeleri ve stant ziyaretleri sirasindaki sohbetlerde farkly kiiltiirlerden
insanlarin davrams ozelliklerini, belli karakteristiklerini izlemek de miimkiin olmaktadir. Mesela Bati
tilkelerinden kisilerin daha mesafeli durusuna karsin Dogu iilkelerinden gelenler sicak yakin iligkiler
bekler. Satis stratejileri nedeniyle de dostca yaklagim igin de yiiz yiize iletisimde kiiltiirel farkliiklara gére
davranmak, beden diline dikkat etmek gerekmektedir. Katilimcilarin da belirttigi gibi televizyon fuarlar
birebir goriismelere imkan vermesi, yliz yiize iletisim agisindan 6nemli olmasinin yani sira farkl
kiiltiirlerden alict ve saticilart yakindan tanimak, davraniglarini, tepkilerini, tutumlarin1 anlamak i¢in de
gereklidir.

6.2. Televizyon Programlari ve Dizilerin Tanitimi, Alim-satimi

Televizyon fuarlar1 uluslararast medya endiistrisinin en goriiniir oldugu alanlardir. Frankfurt
Okulu’nun Kiiltlir Endiistrisi kavramina dayanan medya endiistrisi, medya {irlinlerinin metalagsmasina
dikkat ¢eker. Medya tiriinlerinin endiistrilesmesine insanlarin tek tiplestirilmesine neden oldugu gibi ¢esitli
nedenlerle elestirel yaklagilmigtir. Daha sonra liberal diigiiniirler tarafindan kiiltiirel enddistri iiriinleri
popiiler kiiltiir olarak adlandirilmis ve liberal diigliniirler tarafindan benimsenmistir (Giingor, 2017). Ancak
televizyon igerikleri medya endiistrisi liriinleri olarak nitelendirilebilse de bunlart liberal diisiincenin
benimsedigi popiiler kiiltiir tirlinleri olarak degerlendirmek de yeterli olmayacaktir. Televizyon igerikleri,
diger endiistri iiriinlerinden yaratict 6zellikler igcermesi bakimindan farklilasmaktadir. Program alim-
satimindaki materyaller medya endiistrilerinin bir parcasi olmakla birlikte bu alim satim etkinliginin
kiiltiirel iletisim, uluslararasi iligkiler ve uluslararasi iletisim boyutlar1 vardir. Biitiin bunlara ragmen,
uluslararas1 televizyon fuarlarindaki etkinliklerinin asil amaci program alim satimidir. Dolayisiyla
uluslararast televizyon fuarlarinda ticaretin gerektigi tanitim, reklam, pazarlama taktikleri de
kullanilmaktadir. Televizyon kanallarinin fuarlardaki alim-satim yetkilileri, yapim sirketleri ya da
distribiitorler bu amaca yonelik fuar 6ncesinden baglamak iizere hazirliklar yapmaktadir. Cesitli televizyon
programlari, belgeseller ve televizyon dizilerinin tanitimina yonelik bu hazirliklar, her katilimer kurulusun
kendi biit¢esi ve pazarlama stratejisine gore degisebilmektedir. K1: Yapimlarimizi tanmitmak icin ciddi
sekilde reklam veririz biz. Nerelere? Diinya genelinde yaymn yapan bir takim sektorel yayin organlari var.
Bunlar da yaklasik 10-12 yaywndw. Bunlarin dergileri, magazinleri basilir ve bir yerlerde satilan
magazinler degildir. Tiim diinyadaki televizyon diinyasi, OTT diinyast ya da sinema diinyasinin
yoneticilerine dagitilan, adreslerine gonderilen yaymmlardir. Bunlarin bir de dijital versiyonlart var, ben
her sabah bilgisayarimi actigimda bu yaymlardan haber gelir, sektor haberleri, yenilikler, yeni ¢ikan isler,
icerikler, sinema haberleri gibi. Biz buralarin hepsine reklam veririz. Bu reklamlar: da senelik satin
almalarla yapariz. Her yayina gideriz, bu sene sana su kadar biitce aywriyorum, bu yayinda bu yeri, bu
sayisinda su yeri, on kapak, arka kapakta yer alma gibi pazarliklarimizi yapariz ve reklam alanlari satin
aliriz. Ondan sonra marketlere gireriz. K5: Televizyon diinyasindan haberlerin cesitli iilkelerdeki
televizyon yayinciligindaki egilimlerin, yeni yapimlarin yer aldigi dergiler gelir bize. Orada uluslararasi
bir dergide Tiirkiye hakkinda haberler okumak, Tiirk yapimlarinin reklamini gérmek hognut eder bizi. Ama
bu reklamlar bizim igin yapimiyor elbet, uluslararasi tanmitim igin onemli. K-3: Bu fuarlarda pitching
dedigimiz, bir sunum, kendinizi tanitma firsati buluyorsunuz. Bunun i¢in onceden tanitim materyalleri
hazirlyyorsunuz. Yapimlarumizin tamitimi icin market oncesi bir¢ok hazirlik yapulir. K1: Marketlerde
miimkiin oldugunca goriiniirligiimiiziin iyi olacagi stantlart se¢meye ¢alisiriz, onlara yatirim yapariz. O
stantlarda gelen giden miisterilerimizi en iyi sekilde agirlayabilecegimiz yiyecek-icecek servisleri olur. Iste
ogle yemegi olur, bazen aksam iistii kokteyl yapariz, ya da yine o marketler dahilinde bir takim davetler
organize edebiliriz. Miisterileri toplayp aksam partisi verebiliriz. Ya da o markete mahsus bir i¢erigimizi
tamitacaksak basrol oyuncumuzu ve miisterilerimizi davet ederiz, bunun gibi benzer aktivitelerle
pazarlarimizi strdiiriiriiz. K6: Sizin degerli olduguna inandiginiz bir iiriiniiniiz varsa pazarlamaya
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calistyorsunuz. K3: Tabii burada ilk asamada alim-satim bazen oluyor ama sozlesme degimiz siiregler
daha sonra takip ediliyor. Aslinda bu bir komisyon meselesi, siire¢ meselesi. Markete gittim, buradan satin
aldim sattim diye bir sey yok. Pazarlama siireci iginde bunlarin takip edilmesi hatta yillara yayimasi
gerekiyor.

Katilmecilar televizyon fuarlarmi televizyon sektoriiniin sov alam1 olarak nitelemekte, burada
gOriiniir olmanin, adindan soz ettirmenin, dikkat ¢ekmenin yolunun sovlarin ilgi ¢ekiciligine bagh
oldugunu soylemektedir. Sovlar gosterisli stantlar hazirlamaktan, gosterigli davetlere, dikkat ¢ekici afiglere
kadar bir takim reklam taktiklerini igermektedir.

K3: Fuarlar gorsele yonelik, ben buradayim, uluslararasi meydan okuyorum demek, sirket olarak
varlik gostermek. Benim gozledigim o. Show diinyast orasi. Televizyon kuruluglari icin biz iiretiriz de
satariz da, distribiitorliik de yapariz gibi. Sovun bir parc¢ast o da. Orada kendini iyi gosterenlerin iyi sov
yapanlarin reyting problemi olmuyor. Reyting ikinci plana diisiiyor. Cok iyi oyuncular ve kaliteli yapim
Tiirkiye de reytingleri kotii olsa bile uluslararasi marketlerde ilgi ¢cekiyor. Reytingi diisiik ama satist yiiksek
yapimlar var. Oyuncularmmizi gétiirebiliyorsamiz ve prodiiksiyon kaliteniz iyiyse, satisiniz olabilir. KI1:
Biraz bizim igimiz sov diinyasi. Mesela MIPCOM, MIPTV marketlerindeki standimiz, karsi komsumuz
Warner Bros, bir yanimiz BBC 6biir yanimiz Fox. Simdi o alanda da standinmizi kurabilmemiz igin ¢ok
biiyiik maliyetlere katlanmak durumunda kaltyoruz. Degiyor mu diye soracak olursaniz. Orada 500 bin
Euro harcamissiniz bir stant agmissiniz, soruyorlar bana sen o markette kag paralik satis yaptin ki o paray
kazandin? Asla kazanamazsin. O giin kazanamazsin ama algr sudur, Warner Bros 'un karsisindaki stantta
bulusalim dediginiz vakit, o insamn sizi konumlandwrdigi yer orasidir. Birinci ligdir. Yani algiyla sovia
yiirtiyen bir diinya. O algyn yaratabilmeniz lazim. K5: Fuarlarda alim-satimdan ¢ok alicilara yonelik
tamtimlar yapilir, alim-satim sozlesmeleri sonra yapilir, arada satis sozlesmeleri de yapilir elbet. Ama asil
satislar daha sonra ikili goriismelerle yapilir. Fuarda amag, aliciyi etkilemektir. K1: Bizim ashinda
yatirimlarimizin ¢ok biiyiik miktart o algiyi yaratmak igin yaptigimiz pazarlama yatirnmi. O standi agarken
ayni zamanda biitiin dergilerde dijital medyalarda senin reklamini gériirse, aksam senin organizasyonuna
davetliyse, sabah standina geldiginde iyi agirlaniyorsa, biitiin bunlar alicinin kafasinda bir algi yaratiyor
ve siz sonra o algiyt kullanarak satis yapmaya ¢alisiyorsunuz. K3: Warner Bros, Disney gibi yapim
sirketleri ¢cok one ¢ikiyor. Plajda kocaman ¢adirlar kuruyorlar, yapimlarint bu ¢adirlarda tanmitryorlar. Ana
binada ise ana koridor 6nemli. Bir alict ana koridordan 15 kere gegerse, ara koridordan bir kere gecer. K6:
Neyi alsak reyting yapariz, neyi alsak icine daha iyi reklam koyariz, neyi alsak buna sponsor buluruz,
reklam planlayanlar béyle bakar olaya. K3: Fuarlarin hepsine katilmak miimkiin olmayabilir Rusya’da
Balkanlar’da ve bagka iilkelerde ¢ok sayida televizyon fuari var. Ama onemli fuarlara katilmak, varlik
gostermek. Hi¢cbir reklamci orada stant agctirmaz, 30 saniyelik reklamin bir etkisi olmaz.

Katilmecilar televizyon fuarlarinin sovlariyla etkinlikleriyle, davetleriyle, reklamlartyla etkileyici
pazarlar oldugu goriisiinde birlesmekte, en ¢ok da Cannes’daki MIPCOM’un digerlerinden daha énemli ve
one cikan bir market oldugunu sdylemektedir. K1: Aslinda bizim en onemli marketimiz Cannes’daki
MIPCOM marketidir. Bu, sektoriin en biiyiik marketidir ve tiim diinyadan katilimci kabul eder. Bizim igin
en prestijli olan budur. Yine buna benzer aym sirketin organize ettigi Nisan ayinda MIPTV diye bir market
vardir. O da olduk¢a onemli bir markettir ama MIPCOM a gore biraz daha kiigiik bir markettir. Katilimci
sayisi bire iki gibidir. Ikisi arasinda ashnda ¢ok fazla bir fark yok. Aslinda durum su: Bizim pazarladigimiz
vriinler hizl tiiketildigi icin 6 ayda bir yeni isleri tanitmak gerekiyor. Mantigi o onlarin. Biri Nisan’'da biri
Ekim’de. K4: Ozellikle Cannes’da ben ¢ok etkilenmistim. Heyecanlaniyorsunuz. Cannes’da zaten bu
MIPTV olsun MIPCOM olsun basladigi anda on bin kadar insan markete geliyor, asagi yukari 120 iilkenin,
iceride buyer dedigimiz saticilardan katilimcilardan olugan 10 bin insanmin bu alanda toplandig: bir yer.
Tabii sehir de buna gore donatilmis oluyor. Ozellikle, fuar alammin bulundugu kisimlar, etkinliklerin
konferanslarin yapilacagi yerler ayri diizenleniyor. Sehir icerisindeki billboardlarin diizenlenmesi ve o
alanda o ana iliskin materyalin biraz da gorsel olarak formatlanmasi, sunulmasi lazim. Bu diinya insanlart
gercekten etkisi altina alabiliyor ve heyecanlaniyorsunuz sonugta. K5: MIPCOM a ilk kez giden bir
televizyoncu ¢ok etkilenir. Bir anda yiizlerce yapimi, icerik alicisi ve saticisini bir arada goériir. Sanki
diinyanin merkezi o anda orasidir. Gazeteciler, oyuncular, gorkemli stantlar, stantlardaki hediyeler,
ikramlar, aksam davetleri, eglenceler. Gergekten biiyiik bir gosteri diinyast gibidir. Bunlarin hepsinin satig
stratejisi oldugunu sonradan anliyorsunuz tabii. K6: Ilk gittigimizde 1siklar, “show business” goze
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carpyor, 151l 151, insanlar piril piril, dekorlar puril piril. Her tarafta miizikler, yan tarafinizda iinlii birisi
oturuyor filan. K3: MIPCOM 2015 beni en ¢ok etkileyen. Tiirkive Onur iilkesiydi. Cok giizel bir
organizasyon vardi. K4: Beni en ¢ok etkileyen sey aslinda satis stratejileri ve aslinda ufkumuzu agabilecek
sayida materyalin orada gosterilebilecek olmasi. Beni en ¢ok etkileyen kisim o. Hatta bu biiyiik bir medya
evreni gibi diistintiyorum bunu ben itiretilen malzemelerinin sunuldugu bir yer ve ilk anda o diinyada
saswrryorsunuz, o kadar ¢ok iiriin ve o kadar ¢ok iiriiniin alicist olur mu sorusuyla karsilasiyorsunuz.
Dolayisiyla beni etkileyen tiriin zenginligi, ¢cikan sunulan malzemelerin zenginligi ve bunlarin arasinda bile
en basitinden en karmasigi bir yapumin saticiya en basitten en iist seviyeye kadar malzeme sunulabiliyor
olmasi. K2 Televizyon fuarlarinin iilke tamitimma katkisim1 fuar organizasyonu yapan iilke bakimindan
degerlendirmektedir: Bu tiir organizasyonlarin iilkelerin tamtimina dogrudan ¢ok biiyiik katkist var. En
biiyiik stratejik kazanimlarindan birisi o. Cannes i Lauvre miizesi, Fransiz peyniri gibi dogrudan iilkenin
tamtimint ve imajint belirleyen bir etkisi var. Cannes’in yapisi ¢ok genis. Program dizi programlarindan
filmlere genis kapsamli bir sey. Koskoca bir kiiltiir endiistrisi gibi ¢calisiyor Cannes.

Tiirk dizilerinin uluslararasi satis basarisinin televizyon fuarlar oldugu goriisii katilimcilarm hepsi
tarafindan paylasilmaktadir. K6: Hakikaten o fuarlar, bizim dizi yapimlarumiz icin muhtesem bir alan agti.
Benim gozlemledigim séyle bir sey: Oradan bir diziyi gidip orada satmiyorsunuz. Eger siz bir iki sezon
oynatmissaniz iyi reytingler almigsaniz siz onu satabiliyorsunuz. Bir veriyle gidiyorsunuz. Reytinginiz ¢ok
onemli. Reyting swralamalarinda aldiginiz yiizdeler ¢ok onemli. Sizi 6yle bir alt yapiniz varsa, hakikaten
inanilmaz sekilde satabiliyorsunuz. Oncelik nereler, biraz daha Tiirk kiiltiiriine yakin yerler. Balkanlar,
Tiirk vatandaslarimin yasadigi yerler. Ya da Ortadogu gibi Tiirk kiiltiiriine hayranlik duyan Mena bélgesi,
Giiney Amerika. Kiiltiirleri, yasam modelleri bize yakin yerler. Hatirlarsaniz bir zamanlar Brezilya dizileri
soap operalar da bizde ¢ok izlenirdi. K4: Tiirk dizilerinin yurtdisi satisi ilk kez TRT 'nin 1975 yapumi Agk-
1 Memnu ile baslatmistir aslinda.1981°de Fransa’ya satmigtir. Fakat son yillardaki diinya ¢apindaki
satislar 2006°da Arap iilkelerine dizilerin lisans hakki dedigimiz gosterim haklarimin satilmasiyla
baslanmigtir. Bu satiglarda fuarlardaki tamtimin etkisi biiyiiktiir. Cok fazla materyal goriiyorsun. Yeni
yapilmis materyallerin tiimiine ulasabiliyorsunuz. Bunlari inceleme imkamniz oluyor. Ozellikle screen
dedigimiz kisimlarinda izlenme kisimlarinda.

K1 uluslararasi televizyon fuarlarindan bdlgesel fuarlara dogru bir egilimin oldugunu anlatmaktadir:
Nisandaki MIP hizli bir diisiiste ¢iinkii yerel marketler bana gére onem kazanmaya basladi. K3 de
Cannes’daki fuarlara katilimda Covid-19 salginindan sonra diisiis oldugunu ve daha sonra eski katilime1
sayisina ulasamadigini belirtmektedir: Pandemide katilim diistii. MIPCOM 'un 10 bin, MIPTV 'nin 5 bindi.
MIPTV 2-3 binlere, MIPCOM 6-7 binlere diistii. Zorluyor ama eski seviyesine gelemedi. Biiyiik firmalar
yerini koruyor ama katilimct sayisinda diisiis var. Bolgesel fuarlarin 6nem kazanmasinda ulagim kolayligi
ve maliyetlerin diigilk olmasmin rol oynadigi oldugu gorilmektedir. K1: MIPCOM’a tiim diinyadan
geliyorilardi, fakat Fransa’ya Cannes’a gidip 5-6 giin boyunca o marketi finanse etmek, ucuz bir is degil.
Ozellikle bazi kiiciik ekonomi sahibi pazarlar icin oldukga biiyiik kiilfet. Simdi Bolivya daki bir yaync, ii¢
tane yoneticisini bir haftaligina Cannes’a gonderse ugak-otel yeme i¢cme masrafi 20-30 bin Euro. Hem
fiziksel olarak zor bir is. Kitalararasi seyahat filan. Halbuki Meksika daki markete ¢ok daha kolay
gelebilir. KS: Kalkip Miami’ye gitmektense Budapeste’ye gitmek daha verimli. Artik Diskop Budapeste,
Dubai, Asia’daki fuarlar da ¢evredeki iilkeler tarafindan ilgi gérmeye basladi. Ozellikle kiiciik televizyon
kuruluslart icin yakin iilkelerdeki fuarlara katilmak katlanabilir maliyetler demektir. Daha fazla sayida
elemamni daha fazla iilkeye gonderebilir. Hani diyoruz ya kiiresel medya endiistrisi diye, simdi adeta
kiiresel medya endiistrisinde yerellesmeye dogru bir gidis var gibi gériintiyor ama ben yine de uluslararast
televizyon fuarlarinin onemini koruyacagim diisiiniiyorum ¢iinkii televizyon dijital medyaya ragmen hala
onemini koruyor. Biiyiik sirketler biiyiik pazarlarda her zaman alici bulabilir. K1: Yakinda bir market
varsa ya da dogu Avrupa iilkeleri, Balkanlar’'daki nispeten kiiciik pazarlar, ornegin Budapeste’'de
diizenlenen bir markete biitiin ¢evre iilkelerden arabalarina binip gelebiliyoriar. Bir kag¢ saat iginde.
Dolayisiyla bolgesel pazarlarda bir yiikselis var, bence daha efektif ¢calismaya basladi onlar. O yiizden
Nisan’daki MIP biraz onemini kaybetti. Yakin iilkelerde Asya pazari onem kazanmaya basladi. Su anda
bizim bir ekibimiz Japonya da. Ciinkii gelecek hafta Kore 'de Busan Kontent Market var. Simdi ekip aslinda
oraya gidecek fakat Kore’ye kadar ugtuklar: icin onlar bir-iki giin erken gonderdik onlar Japonya’'daki
televizyon kanallarini ziyaret ediyorlar. Bir pazarlama yapmaya ¢alisiyorlar. Onlarla onceden randevu
alindi. Onlart yemege davet ediyoriar vs. bir iligki kurmaya ¢alistyorlar, oradan da Kore’ye gidecekler.
Dolayisiyla Kore 'deki o yaymcinin temsilcisi Nisan ayinda MIP e gelmiyor ama yakinda bir marketi varsa
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atlayip oraya gidiyor. K1, yerel ve bolgesel marketlerin 6nem kazanmaya bagladigini belirterek ayrica
farkli festivaller kapsaminda program alim satimina ayrilan kdseler acilmaya bagladigini anlatmaktadir:
Singapur’da var mesela ATF Singapur. Johannesburg’ta var, Giiney Afrika’da. Budapeste. Rusya’da
Moskova var. Bunlar bildigimiz marketler. Bir de son zamanlarda festivaller kapsaminda forumlar
kapsaminda kiiciik marketler basladi. Mesela bir dizi film festivalinin i¢erisinde ya bu kadar diinya buraya
katilmisken niye bir market olmasin diye boyle ufak ufak ii¢ bes stant ya da stant bile degil. Belki de masa
diizeniyle marketler organize etmeye basladilar. Bunun bir 6rnegi Dubrovnik 'te bir ornegi Lille Fransa’da
hatta daha once hi¢ yokken koskoca Berlinale Film Festivali'nin iginde de Europen Film Market diye bir
boliim kuruldu. Onun alt kirilimi diziler icin yapilyor. Yani hem bolgesel hem iceriksel market
organizasyonlari da var.

6.3.Yeni Egilimleri izleme

Uluslararasi televizyon fuarlarinin nihai amaci program ticareti olsa da fuar boyunca gesitli
etkinlikler yapilmakta sempozyumlar, paneller diizenlenmektedir. Televizyon yayinciliginda yeni
egilimlerin tartisildig1 bu toplantilara, televizyon sektoriiniin diinya ¢apinda énemli aktdrleri konugmaci
olarak davet edilmektedir. Distribiitdrler ve televizyon kanallarinin alim-satim temsilcileri fuar boyunca
firsat buldukga bu tiir toplantilara katilmaktadir. K3: Sempozyumlar, konferanslar var. Alanlarda liderlerin
o alanda basart gostermis, vizyon ¢izecek insanlarin konferanslarina katilma sansin var. Diinyadaki
trendleri gérmiis oluyorsun K1: Bu toplantilarda, 6rnegin, OTT platformlarda hangi tip icerikler daha ¢ok
ilgi goriiyor, bu konusuluyor. Orada Netflix¢i sunu soruyor, Disney Plus¢t sunu anlatiyor, bizim stratejimiz
bu diyor. Tamamen ticari amagli toplantilar yapiliyor. Yine igcinden segerek dogru davranmak lazim hangi
departmani, kimi ilgilendiren is olduguna karar vermek lazim. K6: Orada, bir siirii para veriyorsunuz bu
satin alinan yapimlara, nasu verimli kullanabilirsiniz bununla ilgili panele katilmigtim. K3: Toplantilarda
ne olup bittigine bakiyorum ama basindan sonuna katilamadim. Fuar boyunca ¢ok yogun oluyorum.

6.4. Ulkelerin Tanitim

Uluslararasi fuarlar ¢ok sayida iilkeden ziyaret¢ilerin program-alim satimi yapan medya sektoriinden
temsilcilerin agirlandigi alanlar olarak uluslararasi iletigimin yiiz yiize gerceklestigi etkinliklere ev sahipligi
yapmaktadir. Aziz'in (2016) baglamima gore iletisim tiirleri siralamasinda basamagin en altinda olan yiiz
ylize iletigim, fuarlarda piramidin tepesinde ve en genis kapsamli olan uluslararasi iletisimin ger¢eklesme
arac1 olarak islev gormektedir. Katilimeilar fuarlarda program alim-satiminda yiiz ylize iletisimdeki
Onemini detaylariyla anlatirken, dolayli ya da dogrudan iilke tanitimina olan katkisina da deginmektedir.
K3: Ulkelerin tanitimi anlaminda beni en ¢ok etkileyen MIPCOM 2015. Tiirkiye onur iilkesiydi Ekim’de.
Cok giizel bir organizasyon vardr. A¢ilis gecesini TRT tistlenmisti. Oyuncular, dizi oyuncular: katildi,
kirmizy halr yapildi. Otaglar kuruldu, ahsap taburelerle agik havada kahve ikramlart yapildi, konserler
vardi, ¢esitli salonlarda etkinlikler yapildi. Ve ilgi miithisti. Ondan sonra birka¢ sene Tiirkiye nin
organizasyonu unutulmadi. Sonraki yillar hep Tiirkiye ninki gibi olmadi diye kiyaslamalar yapildi. K-1:
Ulke tamtimina katkist muhakkak var. Mesela onu fiilen yaptik. 2025 yilinda, Tiirkiye onur iilkesiydi
MIPCOM’da. Onur iilkesi aktivitelerini yiiriitmek iizere bir kurul olusturmustuk, ben de orada gorev
yapiwyordum, gayet tabii ¢ok onemli. Biz o sene orada ¢ok iyi bir is ¢ikarttik, baya konusuldu hala da
konusuluyor, en iyi aktivitelerdendi Tiirkiye 'nin onur konugu oldugu dénem diye. Yani iste her sene bir
tilke ya da bir bélge oluyor, biz en basarililarindan biriydik, bu da neticede bir tanitimdwr, bir reklamdir.
K-5: Televizyon marketlerin iilke tamtimina katkisi ¢ok biiyiik. Bu marketlerde Tiirkiye 6nemli bir iilke
algist var, ozellikle diinya ¢apindaki distribiitorler arasinda. Bunda elbet en onemli pay Tiirk yapimi
dizilerin. K-3: Diziler ve filmler iilkenin aynisini yansitmasa da bir kesimin hayat tarzimi yansitiyor. Hem
de yapimin kalitesi agisindan iilkenin tanitimi oluyor. Prodiiksiyon, ¢ekim ekipleri, kameramanlar boyle
bir kaliteli ekipler anlaminda. Yalilarda gegen hayat gergekte yok, ama hepsinin bir arada
yasayabilecegini gostermek igin énemli. Eksik bilgiye sahip kisilere de ayna tutuyor. K-2: BBC 'nin satin
aldigi, El Cezire’'nin satin aldigi belgesellerin belirli bir politikasi var. O politikaya uymak zorunda. El
Cezire documantary ye baktiginiz zaman daha ziyade iglem diinyasimin tanitilmasinin ideolojik ve kiiltiirel
bir misyonu vardur. Islamin, Islam iilkelerinin sadece terérizmle birlestirilmemesi, algida
ozdeslestirilmemesi iizerine Islam diinyasindaki giizel piriltilart ortaya ¢ikarmakla gorevilendirmistir
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kendisini. Katar’in boyle bir stratejisi var. Mutlaka bir ideolojik ve politik bir derinlik var. Bu kadar para
yatirilan her iste var. K6: Fuarin oldugu sehrin her yerinde reklamlarimizin olmasi, estetik ve goérkemli
standinizin olmast ve bu standin fuar alammn gériiniir bir yerinde olmasi, standi ziyaret edenleri iyi
agirlamaniz, bunlarin hepsi iilkeyi tanitan kamu diplomasisi faaliyetleri. K2: Diziler ne kadar dagitilirsa
Tiirkiye’ye o kadar sempati oluyor. K6: Bulgar televizyonlarinda devlet televizyonundan tutun da ozel
televizyonlara kadar Tiirk dizilerinin oldugu saatler. Ya da Ortadogu bélgesinde Mena bélgesinde yayin
yapan MBA, onlar Tiirkiye de ofis agtilar. Onlarin bir kanali vardi, Tiirk dizileri oynatirdi. Tiirkiye 'de
yaptigimiz planlamanin ¢ok benzerini oralarda yapardik. Romanya’da yine 6yleydi. Su anda ilk besin
icinde Tiirkiye. K6: Tabi bu kiiltiir tirtinlerinin yurtdisina satisina yumusak giic olarak bakiyorum.
Uluslararasi fuarlar bu dizilerin tamitildigi yerler o yiizden de ne kadar ¢ok satabilirsek o kadar iyidir bizi
tam ifade etmese de. En azindan memleketi, bogazi, kilik kiyafeti gosteriyorlar. Bunun énemli oldugunu
diigtiniiyorum. K2: Mesela Dirilis Ertugrul dizisinin Latin Amerika ile dogrudan baglantisi olmasa bile,
tarihsel analoji yontemi ile Bizans’a gosterdigi karst durusu, Latin Amerika Amerikan imparatoriuguna
kars1 gegcmiste gosterdigi o miicadele tarihiyle ozdeslestirdigi icin orada bag kurabiliyor ve Dirilis Evtugrul
bir anda Latin Amerika’da en ¢ok izlenen dizi olabiliyor. Bunun dogrudan somut gerekgesi yok ama
kiiltiirel ve tarihselligi var, felsefi mirasi var. K-3: Tiirkiye 'nin iyi bir yeri var. Animasyonda da
hareketlendi. Cin’e bile satiyoruz, kaldi ki Cin animasyonda baskin bir iilke, buna ragmen.

Aytag ve Unver’in (2021) calismasindaki sonuca gore de uluslararasi televizyon fuarlar Tiirkiye nin
uluslararasi tanitiminda 6nemli rol oynamakta, lilke imajina katki saglamaktadir. Televizyon fuarlar dizi
filmlerin tanitiminda 6nemli rol oynamasinin yami sira, prestij, imaj ve bilinirlik araci olarak da islev
gormektedir. Bu arastirmanin bulgular1 da Aytac ve Unver’in ¢alismasindaki sonugla da uyumludur.

6.5. Devlet Destegi

Bu baglik altinda uluslararas: televizyon fuarlarinin énemi degil, bu fuarlara katilim i¢in devlet
desteginin 6nemiyle ilgili goriisler yorumlanmistir. Goriismecilerle yapilan verilerden elde edilen bulgulara
gore uluslararasi televizyon fuarlarimin iilke tamitimina, imajima onemli katkilar sagladigma ve devlet
tarafindan da desteklenmesi gerektigine inanilmaktadir. Katilimcilar, iilke imajinin gelistirilmesinde bunca
etkisi olan televizyon fuarlarina katilimin Tiirkiye’de devlet tarafindan desteklendigini ama bu destegin
artirilmasi gerektigini belirtmektedir. Bir katilimei, devlet desteginin var oldugunu ve olmasi gerektigini
ancak devlet destegi olmasa da kendilerinin bu isi siirdiirecegini sdylemektedir. K1: Deviet destegi
goriiyoruz, devlet destekleri var, Ticaret Bakanhgi ' nin bir programi var. Yeterli mi? Tabi ki degil ama
soyle bakmak lazim. Hi¢cbir devlet destegi olmasaydt siz ayni yatirumlar: yapar miydiniz diye sorsaydiniz
evet yapardim derim. Devlet destek veriyor diye bir harcama yapmiyoruz, biz zaten isimizi yiiriitiiyoruz.
Bir taraftan yaptiginiz harcamanin bir kismi geri geldiginde tabii ¢ok olumlu bir durum. Yani iste ben on
harciyorum devlet bana ii¢ destek veriyor. E tamam yani sen devlete mi sordun bu ise baslarken? Veriyorsa
tesekkiir et. Ha bazi destekler dogru yerler icin tahsis edilmemis olabiliyor o da kanun diizenleyicilerle
sektoriin paralel calismamasindan. Mesela bazi destekler var biz hi¢ kullanmadik. Ciinkii gerek yok oyle
bir harcamaya. Ama bazi destekler var biz kullaniyoruz ama ¢ok daha fazlasini harciyoruz. O destegi
buraya kaydirsalar daha iyi olur ama bunu Ticaret Bakanhgi son birkag yildr sektorle ¢ok koordineli
calismaya basladi. Devamli bizi topluyorlar fikir alyyorlar. Soruyorlar, hangi destegin ise yarayip
yaramadigini, yeni diizenlemelere ihtiya¢ olup olmadigini, nerelere daha ¢ok ihtiyag oldugunu, nerelere
az harcadigimizi soruyorlar ki ona gore bu destek programumi belirli periyotlarla diizenliyorlar,
degisiklikler yapiyorlar bence son derece yeterli ve dogru calisiyor. K2: Once saglam, derinligi olan bir
kiiltiir politikast olusturmasi gerekiyor. Gergeklerden hareket ederek. Ona gore desteklenmesi, ciddi
biitceler ayrilmasi ve diizenlemeleri isin ehli insanlarin, uluslararasi él¢ekte kendini kanitlamis insanlarin
yapmasi gerekiyor. K3: Devletin destekleri var, market bitiminde harcamalari belgelendirdiginizde onemli
bir kismini odiiyor size. K4: Devletin destegi belki yasal diizenlemelerle artirilabilir. Biitiin diinyada bu
destekler ¢ok biiyiik. K1: Bir onemli konu, eksiklik, korsan konusu. Korsan konusunda devlet destegi lazim.
Bizim ¢ok zarar veren bir taraf ve korsanla miicadele pahali bir is, ucuz bir is degil. Buna da gene devlet
destekli bir program diizenlenirse bizi ¢ok rahatlatir. Fiyatlama konusunda 6zellikle korsanin olmadigi bir
diinyada satis rakamlarimiz yaklasik yiizde 30 yukari ¢ikar. K6: Tiirkiye fuarlarin hepsine katilmall.
Davetiye ¢ok pahali, inanmilmaz paralar kazaniyorlar. Tiirkiye béyle bir sey diizenlesin ¢ok isterim.
Kanallar, yapim sirketleri ¢ok iyi kazaniyor, biraz da devlet el atsa. Yani Cannes festivali devlet eliyle
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kurulmadi mi? Bunu bir endiistri olarak gérmiisler, yapim sirketleri, devlet desteklemis. K5. Batili iilkeler
yapim endiistrisini destekliyor. Bacasiz sanayi diye bakiyor. Devietin once yapim sektoriinii desteklemesi
sonra fuarlara katilmay: tegvik etmesi gerekir. Ciinkii bulundugu iilkede iyi gelismis bir yapim sektorii
katma deger yaratiyor, yan sektorler olusuyor, istihdam genisliyor. Bakin mesela sadece bir dizinin yapimi
icin arag kiralamasidan yemek hizmetlerine onlarca is kolu devreye girmektedir. Televizyon programu,
sinema filmleri, diziler maliyeti yiiksek kreatif iiriinler. Kimi vergi diizenlemeleri ile tegvikler saglanabilir.
Devlet fuarlara katilmi destekliyor ama belgesel, dizi yapimlarinda yetersiz bu destekler. Kiiltiir
Bakanligi’'min bazi destekleri var, yeterli degil ama hi¢ yoktan da iyidir, bunun artirilmas: gerekir. K1:
Devlet destegi, bizim igimizi yapan kiigiik ve orta biiyiikliikteki isletmeler icin son derece etkili. Yani o
diinyada tutunmak icin onemli bir destek. Biz ¢ok para harciyoruz, bunun az bir kismini karsiliyor devlet
ama biraz miitevazi davranan bir sirket icin oldukca onemli. K2: Televizyon ve film fuarlarimn,
festivallerin en biiyiik islevi tilke imajina katki saglamak. Bir fuar o iilkenin estetigini, karakterini yansitir.

Katilimeilar gesitli bakanliklarm yani sira istanbul Ticaret Odas1 (ITO) nin da televizyon fuarlarmi
destekledigini belirtmektedir. K6: Benim tanik oldugum, Turizm Bakanliginin biiyiik destegi var. Cok giizel
kataloglar hazirliyorlar. Ayrica ITO nun ozellikle dizilere ¢ok biiyiik destegi var. K3: ITO nun destegi
onemli, denetim mekanizmasi, maliyetler, standin geride kalmasi sorun. ITO nun diisiincesi giizel ama
daha goriiniir bir yere ge¢cmeli. Fuarda goriiniirliik olmali.

Katilimcilarin devletin destegi disinda neler yapilabilecegi ve onerileri soruldugunda ortak goriis,
birlikte hareket edilmesi gerektigi yoniindedir. K1: Organize olmamiz lazim. Bizim yurtdisinda igerik
pazarlayan sirketlerin bir araya gelip bu biirokratik bir sistemde degil, meslek birligi mi olur, boyle bir
sekilde bir araya gelip yurt dist dagitim stratejilerimizin ana hatlarina ortak karar vermemiz lazim. Belirli
kurallar, belirli prensipler koymamiz lazim. Bu bizim yurtdisinda elimizi giiclendirir. Biz bunu maalesef
uygulayamiyoruz, yillardwr bir araya geliyoruz deniyoruz ama bir tiirlti oyunun kurallarint koyacagimiz ve
yurtdisinda saglam duracagimiz bir diizene maalesef gelemedik. K3: Birlikte hareket etmek iyi olacaktir.
Hep aynmi yerde toplanalim demiyorum, ATV, Kanal D, TRT ayni yerde olsun degil ama Cannes’da onur
tilkesi oldugumuz yil bir araya gelmistik, herkesin kapasitesine gore girigimler olabilir. Orada kimin
oldugu onemli degil. Birlikte hareket ederek ozellikle biiyiik fuarlarda, oyuncularin birlikte oldugu davetler
¢ok ilgi goriiyor. Katihmcilarin fuarlarda daha etkin aktorler olarak yer almak i¢in devletin daha fazla
desteginin gerektigini, kendilerinin ise birlik iginde hareket etmelerinin 6nemli oldugunu dile
getirmektedirler.

SONUC

Uluslararas1 televizyon fuarlari, programlarin ve dizilerin tamitim iglevinin yam sira medya
sektoriindeki yeniliklerin ve yeni egilimlerin izlenebildigi, yeni isbirligi firsatlarinin sunuldugu, farklh
kiiltiirlerin karsilastigi etkinliklerdir ve uluslararasi kisisel iletigim ag1 olusturmak bakimindan da biiyiik
olanaklar saglamaktadir.

Aragtirmanin bulgularia gore televizyon fuarlarinin ana amaci programlarin ve dizilerin uluslararasi
alim-satim ortamini saglamaktir. Bu fuarlarda program alim-satimi da yapilabilmekle birlikte satisa iligkin
sozlesmeler daha ¢ok fuar sonrasindaki ikili goriismeler ve sdzlesmelerle yiiriitilmektedir. Fuarlarin
program ve televizyon dizilerinin tamitiminda, alim ve satimindaki etkisinin biiyiik oldugu Aytag ve Uner’in
(2021) aragtirmasinda da ortaya konmustur. S6z konusu arastirmaya gore son yillarda 100’den fazla iilkeye
lisans haklar1 satilan Tiirk dizilerinin bu basarisinda MIPCOM, MIPTV, NATPE, DISCOP, ATF, Content
Asia gibi televizyon fuarlar1 6nemli rol oynamustir.

Uluslararasi iletigime kiiltiirel emperyalizm paradigmasindan bakildiginda amag sinema filmleri gibi
kiiltiir enddistrisi tirtinlerinin pazarlanmasidir. Frankfurt Okulu diisiiniirleri Adorno ve Horkheimer’a gore
kiiltiir endiistrisinde kiiltiirel tirlinlerin {iretimi serilesmis ve meta haline gelmistir (Mattelart ve Mattelart,
1998). Uluslararas1 televizyon fuarlar da kiiltiir endiistrisi {iriinii olan televizyon programlarimin alinip
satildig1 pazarlardir ancak fuarlarin bunun yani sira baska islevleri de vardir. Fuarlarin sadece uluslararasi
iletisim degil, yiiz yiize iletisim islevi de biiyiiktiir. Arastirmada katilimcilarin tamami uluslararasi
televizyon fuarlarinin yiiz yiize iletisim iglevine dikkat ¢gekmis, farkl: kiiltiirleri tanima firsati1 sagladigina
deginmistir. Clinkii bu fuarlarda farkl {ilkelerden insanlarla yiiz yiize iletisim kurulmaktadir. Giiniimiizde
dijital teknolojilerin hizla gelismesi ve iletisim teknolojilerinin uzaktan ikili goriisme olanaklar
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saglamasina ragmen yiiz yiize iletisim Onemini korumaktadir. Uluslararasi televizyon fuarlarinda
uluslararasi iligkiler gelistirmenin zemini olugsmaktadir. Bulgulara gore uluslararasi televizyon fuarlarinin
amaci1 program ve dizilerin fuar sirasinda alim satimindan ¢ok kurulacak iligkilerle daha sonraki gériigmeler
igin ortam olusturmaktir ancak kimi zaman dogrudan alim-satim islemleri de yapilabilmektedir. Ozellikle
televizyon kanallarinin karar verici konumunda olan yoneticilerin bulundugu fuarlarda aym1 zamanda
sozlesme iglemlerini yiiriitecek personel de bulundugundan alim-satim islemleri de yapilabilmektedir.
Ayrica ikili iligkilerdeki sohbetlerden de farkli iilkelerdeki izleyici tercihlerini, egilimlerini 6grenmek
miimkiin olmakta, yeni igbirligi firsatlar1 dogmaktadir. Farkli tilkelerden katilimeilar kendi kiiltiirlerini
sergileme imkan1 bulmakta, ilkeler diger {ilkelerin bakis agisini anlayabilmekte, buna gore program iiretimi
ve satis stratejileri gelistirebilmektedir. Katilimcilara gore uluslararasi televizyon fuarlan {ilkelerin
tanitiminda da Onemli rol oynamaktadir. Gosterigli stantlar, kaliteli yapimlar ve dizilerle 6ne ¢ikan
kuruluslarm ait olduklan iilke imajina da 6nemli katkis1i olmaktadir. Bunun 6rnegi, Tiirk dizilerinin
uluslararast taninirhgimin Cannes MIPCOM fuarinda Tiirkiye’nin 2015 yilinda onur iilkesi olmasini
saglamasi ve Tiirkiye’nin bu firsat1 iyi degerlendirerek etkili bir tanittim yapmas1 olmustur.

Bielby ve Harrington (2020), kiiresel televizyon fuarlarinin karmasik yapisina isaret etmis ve bu
fuarlarin islevsel, ekonomik veya organizasyonel agiklamalarla anlagilamayacagini belirtmistir. Bielby ve
Harrington’mn televizyon fuarlarmin bir kiiltiir tiretim diinyasi olarak ele alinmas1 gerektigi Onerisi bu
calismanin bulgularyla da ortiismektedir. Uluslararasi televizyon fuarlar1 medya profesyonelleri i¢in yeni
egilimlerin izlenebildigi organizasyonlar olarak da islev gérmektedir. Bu fuarlarda sadece tanitim amach
stant ziyaretleri yapilmamaktadir. Sektordeki sorunlarin, yeni gelismelerin, degisen egilimlerin
konusuldugu sempozyumlar, paneller de diizenlenmekte, diizenlenen toplantilara alaninda basarili,
televizyon diinyasindan konusmacilar katilmaktadir. Choi (2021), uluslararasi televizyon fuarlarinda diinya
capinda televizyonculari bulundugunu belirtmekte ve yeni egilimler hakkinda bilgi edinmek i¢in medya
profesyonellerinin katiliminin 6nemini vurgulamaktadir. Bu arastirmanin katilimcilart da diinyadaki
egilimleri takip etmek i¢in uluslararasi televizyon fuarlarmin 6nemine dikkat cekmekte, fuarlarda program
tanitimi ve alim-satimi iglemleri disinda farkli sempozyumlara, toplantilara katildiklarini belirtmektedir.

Elde edilen sonuglara gore uluslararasi televizyon fuarlarinda tanitimda basarili olmak i¢in goriiniir
olmak onemlidir. Katilimcilara gére bu fuarlara katilan kuruluslarin gerekli maliyeti géze alarak fuar
alaninda goriiniir yerlerde stant agmalari, dizi tanmitimlar1 i¢in oyuncularin fuara katiliminin saglanmast,
etkili davetler verilmesi gerekmektedir. Bielby ve Harrington’in (2020) belirttigi gibi uluslararasi
televizyon pazarlan yaratici bir sekilde hazirlanmis, benzersiz iiriinlerin sergilendikleri fuarlardir. Bu
fuarlar girislerin iicretli oldugu, medya profesyonellerine hitap eden organizasyonlardir ancak aym
zamanda “show business” yani gosteri alanlaridir. Arastirmanim katilimeilarindan bir kismui televizyon
fuarlarindaki gesitli hediyelerin, davetlerin standin ziyaret edilmesindeki 6nemine dikkat ¢ekmis ve fuar
oncesi hazirliklar i¢in biiylik ¢aba gosterdiklerini anlatmigtir. Havens (2003) bu hazirliklarin stanttaki
kiicik esantiyonlardan pahali hediyelerin hazirligina, tanitim afislerinin yerlestirilmesinden {inliilerin
katildig1 davetlere kadar gesitli etkinlikleri igerdigini anlatmaktadir.

Aragtirma sonucuna gore televizyon fuarlarina katilimin iilke imajina katki saglamasi, medya
endiistrisinde genislemeyi getirmesi ve bunun yarattig1 katma degerler gibi nedenlerle devlet tarafindan
desteklenmesi 6nemli goriinmektedir. Devlet destegi hem mali destek hem yasal diizenlemeler hem de
korsanin 6nlenmesi konusunda olmalidir. Biitiin diinyada devletler yapim endiistrilerini desteklemekte,
medya sektoriinii gelistirecek onlemler almaktadir. Bu konuda arastirmacilarin da yapacaklart ¢aligmalar
icin desteklenmesi, uluslararasi fuarlara katilmasi, daha cok sayida ve cesitli {ilkelerden katilimcilarla
gorilisebilmesi ile daha kapsamli sonuglara ulasilabilecektir. Yapim ve dagitim sirketlerinin bu fuarlara
katilimda birlikte hareket etmeleri, ortak ilkelere goére davranmalar1 bagarilarini artiracaktir.
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132 Ersin

Etik Beyani: Bu calismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara uyuldugunu yazar beyan eder. Aksi
bir durumun tespiti halinde Tiirk Sosyal Bilimler Arastirmalari Dergisinin hichir sorumlulugu olmayip, tiim
sorumluluk ¢alismanin yazarina aittir.

Etik Kurul Onay: (Varsa): Bu arastirma icin T.C. Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi kurumu Etik Kurulu nun
07.08.2023 tarih ve 2023/08-1095 sayili karari ile etik kurul onayr alimmigtir.
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